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O presente projeto tem como objetivo buscar soluções para a empresa Marcos Móveis, uma fábrica de móveis 

populares da cidade de Itajaí-SC, que produz para os segmentos hospitalares, saúde e estética. Dentre os 

fatores analisados, abordou-se acerca de novos produtos, identidade visual, canais de venda e custos, onde 

foram criadas novas estratégias visando um posicionamento de marca e redução de custos. Primeiramente foi 

realizado um briefing com a proprietária Maisa, onde foram recolhidas informações sobre todas as áreas da 

empresa que serão exploradas, e a partir disto identificou-se os diagnósticos para cada elemento. Cientes do 

diagnóstico, averiguou-se todos os componentes que fazem parte de cada elemento citado, como processos, 

concorrentes, custos, entre outros. Por fim, foram sugeridas diversas mudanças, desde a criação de um novo 

produto para o mix da empresa, como também uma nova identidade visual para a marca, canais de venda, 

propagandas e aproximação de clientes.  

Palavras-chaves: Soluções, inovação, comunicação e produto. 


