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A seguinte pesquisa tem como objetivo obter informações sobre estratégias de 

comunicação e canais de marketing para a empresa Plastipel Embalagens, um briefing foi 

realizado em sala com o gestor da empresa onde o mesmo apresentou seus pontos 

positivos e negativos, assim como sua história no mercado. Mediante os dados obtidos 

foram realizadas análises para diagnóstico da situação problema, foi elaborada uma 

análise macroambiental visando propor estratégias para gestão de vendas com propostas 

voltadas à equipe de vendas, análise a respeito do macro e microambiente da empresa por 

meio da matriz swot, verificando seu posicionamento de mercado, juntamente com as 

estratégias para canais de marketing, estratégias de comunicação com o delineamento de 

objetivos, solução comunicativa, comunicação institucional e mercadológica e também 

foram elaboradas estratégias de marketing digital. Suas devidas propostas fazem parte do 

corpo da pesquisa, de acordo com os estudos realizados em sala e a aprendizagem obtida 

durante o semestre. 


