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O atual projeto apresenta uma análise mercadológica da empresa Plastipel, abrangendo 

sobre seu ambiente interno e externo. A empresa atua no segmento de embalagens e 

produtos para limpeza, possui grande quantidade de concorrentes e busca maneiras de se 

destacar no mercado para aumentar suas vendas com estratégias de marketing. A partir 

do orçamento estipulado pelo gestor e do objetivo definido, serão propostas ações que 

viabilizam o novo posicionamento da empresa através da comunicação integrada, gestão 

de vendas, canais de marketing e marketing digital, com finalidade de tornar os objetivos 

em metas alcançáveis para a organização. Desta forma foi proposto um novo 

posicionamento de mercado, baseado em inovação e facilidade para o cliente, como a 

implementação de aplicativo/site, gestão de recursos, contratação de vendedor, eventos 

internos, institucionais e mercadológicos 


