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As estratégias que serão mostradas a seguir, foram pensadas pela equipe com o propósito 

de atender a necessidade do proprietário da empresa Plastipel, localizada em Balneário 

Camboriú. Toda a comunicação apresentada está baseada na delimitação de aumentar as 

vendas em 10%, dentro do orçamento disponibilizado. Há também uma proposta de 

modificar os conceitos da empresa, tornando-a uma empresa sustentável, utilizando e 

disponibilizando a venda dos produtos biodegradáveis, com foco da sua atividade voltada 

para o atendimento condominial. 


