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RESUMO

O estudo busca analisar a sociedade de consumo, com a interferéncia do
hiperconsumo no meio ambiente, e o papel da educagcao ambiental no contexto
da emergéncia climatica. Objetiva-se compreender o contexto social
caracterizado pelo hiperconsumo e os problemas socioambientais decorrentes
das mudancas climaticas. Ainda, estudar a educag¢ao ambiental como ferramenta
de transformacao social. Para tanto, utiliza-se o método hermenéutico e a técnica
de pesquisa bibliografica. Nos resultados, constata-se que as mudancgas
climaticas representam um desafio global que afeta todos os aspectos da vida
na Terra, constituindo uma demanda transnacional, a luz do valor da
solidariedade. Nesse cenario, verifica-se a importancia da educagédo ambiental
emancipatéria, que promova a conscientizacdo ambiental, por meio de uma
relacdo de cuidado entre todos os seres vivos. Ou seja, como mecanismo de
governancga que fomente o consumo consciente e sustentavel, capaz de efetivar
a sustentabilidade e assegurar um futuro equitativo para todas as geragoes.

Palavras-chave: consumidor; educacdo ambiental; emergéncia climatica;
hiperconsumo; meio ambiente.
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ABSTRACT

The study seeks to analyze consumer society, with the interference of
hyperconsumption in the environment, and the role of environmental education
in the context of the climate emergency. The objective is to understand the social
context characterized by hyperconsumption and the socio-environmental
problems resulting from climate change. Furthermore, it aims to study
environmental education as a tool for social transformation. To this end, the
hermeneutic method and the bibliographic research technique are used. The
results show that climate change represents a global challenge that affects all
aspects of life on Earth, constituting a transnational demand, in light of the value
of solidarity. In this scenario, the importance of emancipatory environmental
education is verified, which promotes environmental awareness, through a
relationship of care among all living beings. In other words, as a governance
mechanism that fosters conscious and sustainable consumption, capable of
achieving sustainability and ensuring an equitable future for all generations.

Keywords: consumer; environmental education; climate emergency;
hyperconsumption; environment.

INTRODUCAO

O estudo busca analisar a relagdo de consumo em tempos de
emergéncias climaticas e compreender a importancia da educagao ambiental
como uma questdo de governancga.

O tema justifica-se atual, visto que a protecdo ambiental € uma
demanda transnacional e uma pauta prioritaria fundamentada na solidariedade
entre as geracdes. Contudo, o hiperconsumo promove a degradagao ambiental
e colabora para a ocorréncia de mudancas climaticas que, por sua vez, sao
responsaveis por catastrofes naturais envolvendo enchentes, secas, incéndios,
dentre outras.

Logo, as pessoas sao incentivadas a consumir e descartar sem
perceber que essa pratica provoca uma quebra do equilibrio do sistema do
Planeta Terra. Neste contexto, indaga-se: a educagao ambiental representa um
instrumento efetivo de governanca para promover a prote¢cao ao meio ambiente,
em virtude do consumocentrismo? Para a resolugao da problematica utilizou-se
o método de abordagem hermenéutico e a técnica de pesquisa, a bibliografica.

Desse modo, objetiva-se abordar a realidade do consumismo, do
hiperconsumismo e do consumocentrismo; ainda, analisar o fenbmeno das

mudancgas climaticas e a necessidade de protecdo ao meio ambiente. Por fim,
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refletir sobre o papel e a importancia da educagao ambiental na fixagcdo de uma

consciéncia global de preservagao do meio ambiente.

1. AREALIDADE DECORRENTE DA SOCIEDADE DE CONSUMO

Vive-se em uma sociedade, na qual os bens e servicos séao
consumidos ndo somente para satisfazer as necessidades das pessoas, mas em
funcdo do desejo que provocam. Isso, por sua vez, promove 0 consumismo, que
se materializa na produgao incessante de bens e no insaciavel consumo. Nesse
contexto, o ato de consumir faz com que as pessoas se sintam inseridas
socialmente e igualadas umas as outras.

O atual contexto social caracteriza-se pelo consumo desenfreado de
bens e servigos, o que revela uma sociedade de consumo. Durante os séculos
XIX e XX o desenvolvimento social foi marcado pela intensificacdo das invencdes
mecanicas e tecnoldgicas, que proporcionaram um aumento significativo no nivel
de consumo e na massificacdo da publicidade. Todavia, o termo sociedade de
consumo surgiu por volta do ano 1950, momento em que as rela¢cdes comerciais
passaram a prevalecer sobre as demais®.

Lipovetsky divide o surgimento da sociedade de consumo em trés
principais momentos, 0s quais denomina ciclos. Consigna o primeiro ciclo, como
o compreendido entre o periodo de 1880 até 1945, quando imperou o nascente
capitalismo e iniciou a expansao da producdo em massa, principalmente em
razdo da criacdo de maquinas de producdo continua, da reestruturacdo das
fabricas, do baixo preco de venda e da tentativa de democratizacdo do acesso
aos bens. Nesse periodo surgiu o marketing e o denominado “consumidor
moderno”, além da padronizagdo dos produtos e a valoracdo das marcas®.

O segundo ciclo se estendeu entre os anos de 1950 e 1970. Nesse
periodo houve o aperfeicoamento da compra dos bens duraveis, fazendo com

que as classes sociais tivessem acesso a “sociedade da abundancia”. Esse ciclo

4 BUZZI, Marco Aurélio Gastaldi. O superendividamento e a cultura do consumo. In: MARQUES,
Claudia Lima et al. (Coord.). Superendividamento dos consumidores: aspectos materiais e
processuais. Indaiatuba, SP: Editora Foco, 2024. p. 05.

5 LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo.
S&o Paulo: Companhia das Letras, 2007. p. 27-31.
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foi responsavel por proporcionar a aquisicdo de produtos, através da difusdo do
crédito e do poder de compra, para as mais distintas classes sociais®.

Jé o terceiro periodo € o que se encontra em vigéncia desde o ano de
1970, denominado de sociedade de consumo, que se caracteriza pelo desejo de
consumir, sendo que essa vontade ndo é controlada. Esse processo tem como
resultado o consumo e o descarte inconscientes’.

Na mesma linha, assevera Baudrillard que se vive “em uma sociedade
que gira em torno de mercadorias de consumo e consumo de mercadorias em
que, a partir delas, os cidadados sentem-se integrados na sociedade e iguais ou
superiores aos outros™®,

No atual sistema, 0 consumo que inicialmente tinha como objetivo a
satisfacdo das necessidades materiais, passou a assumir papel de status social,
com alta carga simbdlica, implicando, inclusive em fatores de ordem emocional,
pois, “para alguns a disposicdo de determinados bens se transformou em uma
forma de demonstracdo de poder e status, quicé refugio da auséncia de valores
humanisticos basicos™.

Nesse sentido, Bauman explica que a configuragao socioecondmica
atual esta alicergada no consumismo, o qual “de maneira distinta do consumo,
que basicamente € uma caracteristica e uma ocupagao dos seres humanos
como individuos, € um atributo da sociedade™°.

Assim, “o0 consumismo é o estilo de vida da sociedade de consumo”™!.
Essa sociedade vive na era do espetaculo, ou seja, no “momento em que a

mercadoria ocupou totalmente a vida social™*?.

6 LIPOVETSKY, Gilles, A felicidade paradoxal, p. 32-37.

7" LIPOVETSKY, Gilles, A felicidade paradoxal, p. 37.

8 BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de Consumo. Lisboa: Edi¢des 70, 1991. p. 172.

9 BUZZI, Marco Aurélio Gastaldi, O superendividamento e a cultura do consumo, p. 06.

10 BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformagao das pessoas em mercadorias. Rio
de Janeiro: Zahar, 2008. p. 41.

11 DI LORENZO, Wambert Gomes. Consumo e condigdo humana. In: PEREIRA, Agostinho Oli
Koppe; CALGARO, Cleide; PEREIRA, Henrique Mioranza Koppe (Orgs.). O consumo na
sociedade moderna: consequéncias juridicas e ambientais. Caxias do Sul, RS: Educs, 2016.
p. 241.

12 DEBORD, Guy. A sociedade espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997. p. 30.
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Logo, o ato de consumir produtos de modo descontrolado e

irresponsavel da azo ao surgimento do hiperconsumo, que

pode ser caracterizado como uma experiéncia exagerada de
mercantilizacdo de pseudonecessidades, nas quais sua implantagao
se da pela “secundarizagéo” de elementos socioambientais que sao
fundamentais ao ser humano. Isso faz com que o hiperconsumo crie
verdadeiras classes de consumo que cabem dentro do circulo dos
incluidos. Os desejos sao fabricados dentro de mediante verdadeiras
ditaduras da moda e de modismos; poucos conseguem atingir seus
objetivos de hiperconsumo. A democratizagao dos desejos s6 acontece
no desejo e ndo na sua concretizagdo?s.

Sob esse viés, Pereira e Calgaro sustentam que no atual cenario

social o consumo representa o centro da sociedade, transformando-a, assim, em

uma sociedade consumocentrista, na qual o principal elo das relagdes entre as

pessoas sao as mercadorias e 0s objetos. Explicam que,

O sujeito moderno é adestrado a comprar, € comprar e continuar
comprando, para isso o sistema de mercado trabalha ndao apenas com
os parametros de felicidade continua, mas também com os parametros
de frustragdo necessaria. As pessoas tornam-se hiperconsumidoras,
n&o por opgao propria — somente porque querem fazer —, mas porque
sdo adestradas, docilizadas, submetidas pelo que, aqui, se tem
denominado de sociedade consumocentrista4.

7

Na sociedade consumocentrista quem comanda € o mercado. Os

objetos possuem valor funcional que se sobrepdem aos valores morais e éticos

e fazem com que as pessoas percam sua propria identidade e assim se sintam

pertencentes (ou ndo) a sociedade. Com isso, os valores que realmente

deveriam compor o ser dentro da sociedade, encontram-se invertidos, ou seja:

as pessoas tém prego enquanto os objetos tém valor. Isso faz com que
toda a légica moral e ética da sociedade tenha descrédito, e que os
sujeitos se deixem adestrar por um modelo de consumo que nem
sabem se é bom ou ruim, visto a que sequer decidiram se era isso que
queriam na sociedade; foram levados pela “onda” de consumo imposta
pelas grandes corporagdes e pelo poder econémico?®.

13 PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide. A sociedade consumocentrista e seus
reflexos socioambientais: a cooperacdo social e a democracia participativa para a preservagao
ambiental. Revista de Direito, Economia e Desenvolvimento Sustentavel, v. 2, n. 2, p. 72-

88, 2016. p. 77.

14 PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide. A sociedade consumocentrista e seus

reflexos socioambientais, p. 78.

15 PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide. A sociedade consumocentrista e seus

reflexos socioambientais, p. 78.
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Vé-se que as pessoas tém consciéncia de que se comunicam por
meio das roupas que vestem, das casas que possuem, dos carros e outros bens,
crendo que serao interpretadas e classificadas pelos outros sob estes aspectos.
Logo, o consumo se tornou padréo na sociedade contemporanea e pressuposto
de existéncia do ser humano, passando a definir e rotular as relagdes entre os
individuos?®.

Assim, denota-se que o hiperconsumo “se caracteriza pelo consumo
desregrado em que o sujeito consome, desordenadamente, produtos e servigos
dos quais nao precisa”. J& o consumocentrismo “ocorre quando este sujeito é
adestrado na sociedade hiperconsumista, que possui como um dos seus
objetivos o consumo do supérfluo e do desnecessario™’.

Para Latouche'®, os trés grandes responsaveis pelo crescimento da
sociedade de consumo, através da producao e comercializagao de bens, sdo: “a
publicidade, que cria o desejo de consumir; o crédito, que fornece os meios; e a
obsolescéncia acelerada e programada dos produtos, que renova a necessidade
dele”.

Observa-se que, o hiperconsumo nao respeita limites e degrada o
meio ambiente: por um lado, pelo esgotamento dos recursos naturais e, por
outro, pela produgcdo de grande quantidade de residuos langados no meio
ambiente. Os bens, em sua grande maioria sdo produzidos com matéria prima
extraida da natureza, provocando a “dilapidagéo do capital natural” e a “geragao
de lixo™°.

Portanto, é sob esse aspecto que se encontra o principal problema da
sociedade atual: consumir e descartar, de modo desenfreado - fomentado pelo
capitalismo neoliberal e pela globalizacéo. E inegavel que a producdo e o

descarte ndo acompanham a regeneracao natural do planeta, pois se produz e

16 ARENDT, Hannah. A condi¢gdo humana. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2017. p. 165.

17 PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide. A sociedade consumocentrista e seus
reflexos socioambientais, p. 78.

18 _LATOUCHE, Serge. Pequeno tratado do descrescimento sereno. Sao Paulo: 2009, p. 17-
18.

19 CECHIN, Andrei. A natureza como limite da economia: a contribuicdo de Nicholas
Georgescu-Roegen. Sdo Paulo: Editora Senac/Edusp, 2010, p. 42.
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se consome muito mais do que a capacidade para reciclar, o que desencadeia
um grave problema socioambiental, mormente, no que tange as mudancas

climéaticas.

2. AEMERGENCIA CLIMATICA E SEUS EFEITOS

O Planeta Terra encontra-se imerso em grandes problemas
socioambientais, em especial, catastrofes climaticas que decorrem da
degradagdo ambiental, como a emissdo de gases poluentes e a perda da
biodiversidade. Estas mudancas climaticas rompem o equilibrio do ecossistema
da Terra, com intempéries que devastam as regides rurais e s&o responsaveis
por gerar insegurancga alimentar e dificultar o acesso a agua potavel, ainda, por
promover a destruicdo dos centros urbanos, com alagamentos, ventos,
queimadas que dizimam os seres vivos (humanos e ndo humanos), moradias,
estabelecimentos comerciais e espagos publicos.

Observa-se que, o relatério Global Annual to Decadal Climate Update
2024-2028, elaborado pela Organizagédo Meteoroldgica Mundial (OMM), traz o
alerta de altas temperaturas e prevé “80% de probabilidade de que a temperatura
média global anual exceda temporariamente 1,5°C acima dos niveis pré-
industriais por pelo menos um dos proximos cinco anos”, ainda que a
temperatura média da superficie da terra “entre 2024 e 2028 esta prevista para
ser entre 1,1°C e 1,9°C maior do que a linha de base de 1850-1900"%°, Esse
aquecimento resulta no derretimento do gelo polar, em fortes ondas de calor,
maior elevacao do nivel do mar, furacées e tempestades violentas.

Ressalta-se, que a vida no Planeta Terra constitui um sistema, que se
intercomunica e deve estar em sintonia para manter-se em equilibrio. Neste
contexto, o clima é um” sistema dindmico”, que recebe influéncia de diversos
fatores, dentre eles: “composicao da atmosfera terrestre, desvios na 6rbita do

globo e na radiagdo solar, correntes marinhas, circulagdo dos ventos

20WORD METEOROLOGICAL ORGANIZATION. Global Annual to Decadal Climate Update
2024-2028. p. 2. Disponivel em: https://library.wmo.int/viewer
/68910/download?file=WMO_GADCU_2024-2028 en.pdf&type=pdf&navigator=1. Acesso em
15 fev. 2025. Tradugéo nossa.
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atmosféricos, distribuicdo da terra e das massas de agua”!. As alteragoes
desses fatores provocam o aquecimento global e tém origem natural.

Todavia, a acdo humana esta acelerando esse “fendmeno de forma
intensa e preocupante”, o que gera o “aumento na vulnerabilidade do planeta”,
ocasionando por exemplo: “perda da biodiversidade; expansao de vetores de
doencas endémicas; alteragdo do ciclo hidrolégico, com influéncia sobre o
abastecimento de agua e a geracgao de energia hidroelétrica; e [...] elevagao do
nivel dos oceanos™.

Para Pilau Sobrinho?3, as mudancgas climaticas sdo consequéncias
contemporaneas das continuas intervengdes humanas no meio ambiente e, por
sua vez, afetam significativamente os ciclos naturais da Terra.

Nesse contexto, percebe-se uma intensa alteracdo no clima do
Planeta Terra, “destacando-se o aquecimento global e a ocorréncia de
fendmenos extremos, como secas, enchentes, furagcbes, perturbagdes das
correntes marinhas, elevagédo do nivel dos oceanos, retracdo de geleiras, e
ondas de calor e de frio cada vez mais frequentes e de maior intensidade”?.

Aponta o Painel Intergovernamental sobre Mudancas Climaticas —
IPCC?® que

a interferéncia humana no clima é clara, e as emissfes recentes de
GEE de origem antropogénica sdo as maiores da histéria [...] O
aquecimento das superficies é inegavel e muitas das mudancas
observadas desde 1950 n&o tiveram precedente nos ultimos milhares
de anos.

21 AQUINO, Afonso Rodrigues de; PALETTA, Francisco Carlos; ALMEIDA, Josimar Ribeiro de.
Vulnerabilidade ambiental. Sdo Paulo: Blucher, 2017. p. 61.

22 AQUINO, Afonso Rodrigues de; PALETTA, Francisco Carlos; ALMEIDA, Josimar Ribeiro de.
Vulnerabilidade ambiental. p.62.

23 PILAU SOBRINHO, Liton Lanes. Desafios da sustentabilidade na era tecnoldgica:
(im)probabilidade comunicacional e seus impactos na sa.de e meio ambiente. Itajai: UNIVALI,
2017. p. 26.

24 AQUINO, Afonso Rodrigues de; PALETTA, Francisco Carlos; ALMEIDA, Josimar Ribeiro de.
Vulnerabilidade ambiental, p.61.

25 |PCC - Painel Intergovernamental sobre Mudancas Climaticas. Mudang¢a do clima 2023 -
Relatorio sintese. 2023. Disponivel em: https://www.ipcc.ch/report/ar5/syr/. Acesso em 11 mar
2025.
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O estudo frisa que a temperatura média global tem aumentado de
forma alarmante e o consumo é um dos grandes responsaveis pela situagao,
como “consequéncia de mais de um século de emissdes liquidas de GEE
provenientes do uso de energia, uso da terra e mudanga do uso da terra, estilo
de vida e padrdes de consumo e produto”. Em relagdo ao periodo anterior a
revolugao industrial, houve um aumento médio de temperatura de cerca de
1°C28,

No que tange ao aquecimento global, o IPCC afirma que para atingir
a meta “de um aumento maximo de 1,5°C na média das temperaturas globais
até 2.100, o volume liquido de emissdes de CO2 no mundo precisa cair cerca de
45% até 2030 e chegar a zero até 20507%7.

As Nagodes Unidas (ONU) conceituam através da expressao Tripla
Crise Planetaria (Triple Planetary Crises), os trés principais desafios interligados
que a humanidade enfrenta atualmente em matéria ambiental: as mudancgas
climaticas, a poluicédo e a perda de biodiversidade?.

Nas palavras de Calgaro, Pereira e Lopes a

crise ambiental ndo deixa de ser uma crise de civilizagdo, uma crise de
valores morais, na qual existe a necessidade de agbes que sejam
eficazes e que iniciem um trabalho de conscientizagdo, que somente
pode ser alcangado com uma sélida base educacional?®®.

Neste sentido, aponta Beck®, a urgente necessidade de
transformacao da realidade social atual, através de paradigmas de prosperidade
global. Segundo o autor, 0o modelo de desenvolvimento contemporaneo privilegia
apenas uma pequena parcela da populagdo, enquanto progressivamente

degrada os ecossistemas e 0s recursos naturais essenciais para a sobrevivéncia

26 |PCC, Mudanca do clima 2023 - Relatdrio sintese, 2023.
27 |PCC, Mudanca do clima 2023 - Relatdrio sintese, 2023.
28 NACOES UNIDAS. Disponivel em: https://unfccc.int. Acesso em 11 mar. 2025.

29 CALGARO, Cleide; PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; LOPES, Leandro Rodrigues. Os
problemas ambientais e o consumismo: politicas publicas de sustentabilidade local. In:
PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide; PEREIRA, Henrique Mioranza Koppe
(Orgs.). O consumo na sociedade moderna: consequéncias juridicas e ambientais. Caxias
do Sul, RS: Educs, 2016. p. 211.

30 BECK, Ulrich. Sociedade de risco: rumo a uma outra modernidade. 2. ed. Trad. de Sebastido
Nascimento. Sdo Paulo: Editora 34, 2011. p. 263.
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e 0 bem-estar humano, comprometendo, sobretudo, a existéncia das futuras
geracgoes.

N&o obstante, tal urgéncia também se encontra no Relatério Sintese
do Sexto Ciclo amplo de avaliacdo da producdo cientifica sobre mudangas
climaticas do IPCC3:

A mudanca do clima é uma ameaca ao bem-estar humano e a salde
planetaria (confianca muito alta). H4 uma janela de oportunidade que
se fecha rapidamente para assegurar um futuro viavel e sustentavel
para todos (confianga muito alta). O desenvolvimento resiliente ao
clima integra a adaptacdo e a mitigacdo para promover o
desenvolvimento sustentavel para todos e é possibilitado pelo aumento
da cooperacado internacional, incluindo melhor acesso a recursos
financeiros adequados, particularmente para regides,

setores e grupos vulneraveis, bem como governanga inclusiva e
politicas coordenadas (alta confianga). As escolhas e acdes
implementadas nesta década terdo impactos agora e por milhares de
anos (alta confianca).

O relatério ainda aponta, com grau de certeza cientifica que as
atividades humanas, principalmente através da emissdo de gases de efeito
estufa, tém causado o aquecimento do sistema climatico, com a elevacao da
temperatura da superficie global atingindo 1.1°C acima de 1850-1900 em 2011-
20223,

Nesse contexto, “uma superpopulacdo mundial, um superconsumo
pelos ricos e lastimaveis escolhas tecnoldgicas puseram nossa civilizagao
industrial no caminho do desmoronamento”. A humanidade ndo voltara a
situacdo que tinha antes, “o0 aquecimento climatico e a ruina da biodiversidade
por si s0s anunciam rupturas [...]%.

As mudancgas climaticas representam uma das maiores ameacas
contemporaneas aos direitos humanos, impactando diretamente a dignidade
humana. Os efeitos adversos das mudangas climaticas, comprometem o direito
a vida, a saude, a alimentacdo e a moradia, principalmente das populagdes
vulneraveis, que acabam sendo atingidas e afetadas de maneira

desproporcional, fator que agrava as desigualdades sociais existentes. Como

81 IPCC, Mudanca do clima 2023 - Relatdrio sintese, 2023.
82 |PCC, Mudanca do clima 2023 - Relatdrio sintese, 2023.

33 SERVIGNE, Pablo; STEVEN, Raphaél. Como tudo pode desmoronar: pequeno tratado da
colapsologia para uso das geracdes presentes. Sdo Paulo: Perspectiva, 2024, p. 215-216.

186



exemplo pode-se citar a enchente que aconteceu no Rio Grande do Sul, em maio
de 2024, em especial, na cidade de Porto Alegre afetando “160 mil pessoas”
provocando “pelo menos cinco mortes” e deixando “15 mil desabrigados”,
retratando a “pior catastrofe ja testemunhada™*

Observa-se que, o meio ambiente ndo é uma fonte inesgotavel de
energia e de matéria-prima, bem como, ndo é possivel abrigar neste espaco
todos os dejetos produzidos pela populacdo e pelas industrias. O Banco
Mundial alerta a populacé&o acerca dos impactos no meio ambiente, provocados,
principalmente, pelo capitalismo: “se a populagcédo global de fato chegar a 9,6
bilhdes em 2050, serdo necessarios quase trés planetas Terra para proporcionar
0S recursos naturais necesséarios a fim de manter o atual estilo de vida da
humanidade™®.

Neste sentido, Pereira e Calgaro sustentam que a sociedade
consumocentrista € a principal responsavel pelos problemas socioambientais da
contemporaneidade, visto que “as pessoas se tornam objeto do seu proprio
consumo e deixam de lado a sociedade e o0 meio ambiente”®.

Verifica-se que, a légica de desenvolvimento capitalista tem colocado
a sociedade em um cenario de desastre ambiental®’. Com isso, o modelo
econdmico que estimula o hiperconsumo e mercantiliza os recursos naturais &
insustentavel e necessita de agéo urgente, visto que impacta no meio social e

ambiental.

34 MALINOSKI, André; GONZATTO, Marcelo; LOPES, Rodrigo. A enchente de 24: a histéria da
maior tragédia climética de Porto Alegre. 2. ed. Porto Alegre: BesouroBox, 2024. p. 59

35 THE WORLD BANK. Vamos mesmo precisar de dois novos planetas? Disponivel em:
https://www.worldbank.org/404 response.htm. Acesso em 31 mar. 2025.

% PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; CALGARO, Cleide. A sociedade consumocentrista e seus
reflexos socioambientais, p. 78.

87 LUCAORA, Giovana Beatriz Riehs; SANTOS, Thiago do Prado Leal; SOUZA, Maria Claudia
da Silva Antunes de. A necessidade de repensar os efeitos do capitalismo no investimento da
educacgao e nos impactos das mudangas climaticas. In: CALGARO, Cleide; PILAU SOBRINHO,
Liton Lanes; MORAES, Marcio Eduardo Senra (Orgs.). Emergéncias climaticas, eventos
extremos e acidentes ambientais. Itajai, SC, Ed. dos Autores, 2024.
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Logo, Spinola3® explica que o grande desafio na questdo ambiental

€ a busca pelo consumo consciente e sustentavel:

E por isso que a grande quest&o que se coloca hoje em dia é a busca
de um novo modelo de desenvolvimento e de consumo que nao
cause tantos impactos no meio ambiente, que seja ecologicamente
sustentavel e que promova uma melhor distribuicdo da riqueza no
mundo. Para adotar a ética da vida sustentavel, os consumidores
deverao reexaminar seus valores e alterar seu comportamento. A
sociedade devera estimular os valores que apoiem esta ética e
desencorajar aqueles incompativeis com um modo de vida
sustentavel.

Com isso, o direito a um meio ambiente saudavel representa norma
de direitos humanos, em que todos sao responsaveis, em um viés de
solidariedade. Assim, para minorar as mudangas climaticas, indispensavel
abandonar uma cultura consumocentrista e optar pelo consumo consciente e
sustentavel, para ao mesmo tempo, promover a sustentabilidade, pelo equilibrio

entre a protegdo ambiental, a inclusado social e o crescimento econémico.

3. AEDUCAGCAO AMBIENTAL E AS RELAGCOES DE CONSUMO

Tanto a protecdo do consumidor, quanto a protecdo ao meio
ambiente, sdo direitos fundamentais previstos na Constituicdo Federal de 1988
(CF/88), de natureza difusa ou transindividual, visto que transcendem os
individuos e tém como titulares todas as pessoas.

A protecao ao meio ambiente encontra guarida no artigo 225, caput,
da Lei Maior, local onde o legislador declarou o direito fundamental “ao meio
ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial
a sadia qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever
de defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragoes™®.

A protecdo do consumidor, por sua vez, restou positivada no artigo
5°, inciso XXXII, da Carta Magna, em que “o Estado promover4a, na forma da lei,

a defesa do consumidor”. Posteriormente, essa garantia foi regulamentada

38 SPINOLA, Ana Luiza S. Consumo Sustentavel: o alto custo ambiental dos produtos que
consumimos. In: Revista de Direito Ambiental. S&o Paulo: Revista dos Tribunais, n. 24,
outubro-dezembro, 2001, p. 213.

39 BRASIL, Constituicdo Federal, 1988..
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através de Codigo de Defesa do Consumidor (CDC), que tem por fundamento a
vulnerabilidade do consumidor4©.

A atualizagdo do CDC pela Lei n° 14.181/2021 destacou a
normatizacao do tema consumo sustentével, ao passo que ampliou seu leque de
protecdo ao meio ambiente, incluindo ao artigo 4°, o inciso IX, que dispde sobre
o “fomento de acbes direcionadas a educacdo financeira e ambiental dos
consumidores™!. Esta atualizacdo da norma consumerista brasileira alinhou-se
com os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da Agenda 2030 das
Nacdes Unidas e renovou o dialogo colaborativo entre o direito do consumidor e
o direito ambiental. Ndo obstante, materializou a aproximac¢édo com a Lei 13.186,
de 2015, que instituiu a Politica de educacdo para o consumo sustentavel,
colocando em énfase o didlogo das fontes em que um dos elos é o CDC*.

Nas palavras de Bruggner*3, a educacdo ambiental
€ uma forma de adequacgédo dos individuos ao sistema social vigente.
Nao se quer dizer com isso que uma adequacéao seja intrinsecamente
ruim — pelo contrario, adequagdes sdo sempre necessarias para se
viver em qualquer sociedade, o que se deseja criticar, sim, é a
adequagao que conduz particularmente a perpetuacdo de uma
estrutura social injusta.

Contudo, a educacao ambiental deve ser “critica, emancipatéria,
transformadora e politica™*, em que o ser humano desperte e compreenda que
0S recursos naturais ndo servem somente para a producao, mas precisam ser
preservados e respeitados, a luz da solidariedade.

Com isso, abandona-se uma visdo “antropocéntrica, especista e
utilitarista” da natureza e apresenta-se uma nova nocdo de meio ambiente, em

que ocorre “uma relacao de respeito e cuidado com os ecossistemas e todos 0s

40 BRASIL, Constituicao Federal, 1988.
41 BRASIL, Constituicdo Federal, 1988.

42 SANCHOTENE, Salise Monteiro; ROSA, Rafaela Santos Martins. Da educagédo ambiental a
educacéo climatica dos consumidores: caminhos a prevencao efetiva do superendividamento.
In: MARQUES, Claudia Lima et al. (Coord.). Superendividamento dos consumidores:
aspectos materiais e processuais. Indaiatuba, SP: Editora Foco, 2024. p. 202.

43 BRUGGNER, Paula. Educagdo ou adestramento ambiental? 2. ed. Floriandpolis: Letras
Contemporaneas, 1999. p. 35.

4MELLO, Maristela Barenco Corréa de. Uma educacdao ambiental como estética da
existéncia e epistemologia dos nexos: a experiéncia socioeducativa do Projeto Florescer.
2011. Tese de doutorado. p. 175.
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seres Vvivos™®, visto que todos sédo dependentes uns dos outros. Nesse sentido,
a educacao ambiental critica “busca construir uma educacgido nao prescritiva e
ndo punitiva, mas sim emancipadora e libertaria”.

Outrossim, o CDC, também, trata de forma subjetiva acerca da
questdo ambiental em seu artigo 37, § 2°, quando dispde acerca da coibi¢éo da
publicidade abusiva, pois compreende que esse tipo de publicidade desrespeita
os valores ambientais, quando instigam os consumidores a pratica de consumo
excessivo, que diretamente estimulam a lesdo, das mais diversas formas, ao
meio ambiente*’.

O diploma consumerista disciplina expressamente, “a educacéao e
divulgacao sobre o consumo adequado dos produtos e servigos, asseguradas a
liberdade de escolha e a igualdade nas contrata¢des”, direito que abrange a
necessidade de se promover uma educacdo para 0 consumo sustentavel. Essa
norma juridica revela a preocupacdo com a protecao juridica do consumidor e
do meio ambiente em seu aspecto preventivo*,

Nesta senda, no artigo 225, inciso VI, da Constituicdo Federal,
encontra-se a obrigacdo do Poder Publico de promover, em todos os niveis de
ensino, a educacdo ambiental, além da conscientizacdo pubica para a
preservacdo do meio ambiente®®. Para fins de concretizar esse direito, em
meados de 1999, esse dispositivo foi regulamentado pela Lei n° 9.795, que
instituiu a Politica Nacional de Educacdo Ambiental.

Assim, as pesquisas revelam que os consumidores estdo dispostos a

agir frente as mudancas climaticas, porém enfrentam dificuldades. Uma delas é

45 SILVA, Gabriela Albuguerque Lucio da; MARCOLIN, Catarina da Rocha; COSTA-PINTO,
Alessandra Buonavoglia. Unidade de Conservacdo, Educacdo Ambiental e Poténcia de Agir:
rumo as Sociedades Sustentaveis? Revista Ambiente & Sociedade. Sdo Paulo. Vol. 27, 2024.
p. 5.

46 SILVA, Gabriela Albuguerque Lucio da; MARCOLIN, Catarina da Rocha; COSTA-PINTO,
Alessandra Buonavoglia, Unidade de conservacao, educacdo ambiental e poténcia de agir,
p. 4.

47 GRAU, Eros Roberto. Interpretando o Coédigo de Defesa do Consumidor: algumas
notas. Revista de Direito do Consumidor. Sdo Paulo: RT, n. 05,1993, p. 183-189.

48 CAVALIERI FILHO, Sérgio. Programa de direito do consumidor. 4 ed. Sdo Paulo: Atlas,
2014, p. 101-102.

49 BRASIL, Constituicdo Federal, 1988.
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a caréncia de informacdo concreta e acessivel sobre o tema, aliada a um
sentimento de impoténcia ao se referir a um problema de tamanha relevancia, e,
por vezes, que parece intangivel®°.

Vislumbra-se o desafio na busca por solugbes para ultrapassar estas
dificuldades e proporcionar aos consumidores a possibilidade de atuacao
positiva no combate as mudancas climaticas, por meio das suas préprias
escolhas de consumo. A realidade atual demonstra que as escolhas feitas pelos
consumidores séo influenciadas ndo somente pelos produtos encontrados, mas
muito intensamente pelo contexto no qual estéo inseridos, resultado do enorme
volume de informacéo e publicidade os quais estdo expostos®?.

A educacgdo ambiental envolve a educagédo climatica, que representa
um meio preventivo para diminuir 0 consumo insustentavel e,
consequentemente, proteger e manter o meio ambiente equilibrado, tanto para

as atuais, quanto para as futuras geracdes. Assim,

Consumidores letrados sobre a crise climatica preconizam economias
circulares e de baixo carbono, s&o desinfluenciadores do
hiperconsumo e de qualquer consumo que ndo mais se justifique
guando contraposto as demandas imprescindiveis de reducdo das
emissdes de gases de efeito estufa. Consumidores conscientes sobre
a gravidade da crise climética igualmente estdo pressionando por
mudancas no modo de producéo dos bens ofertados a consumo [...]%2.

Logo, educar sobre mitigacdo das mudancas climéticas, seja em
acOes educacionais para consumidores em particular, seja de modo geral nos
curriculos formais de ensino, pressupfe a transmisséo de conhecimentos atuais
e fidedignos, condizentes com o real e avancado estagio da crise climatica em
curso®s,

A educacéo climéatica é um instrumento habil capaz de promover a

transformacao dos consumidores em protagonistas e cientes tanto do nivel de

50 AKATU - Consumo consciente para um futuro sustentavel. O papel do consumidor frentes

as mudancas climaticas. Disponivel em: https://edukatu.org.br/escolas

sustentaveis/images/Consumidor%20e%20mudancas%20climéaticas.pdf . Acesso em: 11 mar
2025.

51 AKATU, 2025.

52 SANCHOTENE, Salise Monteiro; ROSA, Rafaela Santos Martins, Da educacdo ambiental a
educacdo climética dos consumidores, p. 217.

53 SANCHOTENE, Salise Monteiro; ROSA, Rafaela Santos Martins, Da educagao ambiental a
educacdao climatica dos consumidores, p. 212.
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aguecimento do sistema climatico e suas causas conhecidas, quanto de seus
direitos basicos, “habilitando-se também a atuarem para prevenir as multiplas
consequéncias que as falsas promessas mitigatérias de emissdes
representam”4,

Verifica-se que “a educagdo para a mudanga de comportamento
voltada ao consumo consciente deve ser considerada a base da formacéo
escolar.” Com isso, existe o dever estatal de insergdo de um “conteudo global,
contemporaneo, contextualizado e desfragmentado” nos curriculos escolares
para integrar “as areas de conhecimento unindo saberes destinados ao bem
comum e sustentavel”®,

Ao Estado, por sua vez, incumbe a tarefa de promover politicas
publicas que regulamentem acerca do assunto, em ambito transnacional. No
entanto, enquanto essas acdes de governanga no ambito transnacional néo
acontecem, indispensavel o investimento em politicas publicas de educagao
climatica para prevenir danos ambientais e conscientizar as pessoas
(consumidores e fornecedores), para promover o conhecimento técnico e
cientifico sobre os direitos do consumidor, consumo sustentavel, dever de

protecao do meio ambiente e questdes climaticas.

CONCLUSAO

O modelo capitalista eleva o consumo ao centro da vida das pessoas,
promovendo o hiperconsumo, sem se importar com 0 meio ambiente, o que
revela um longo caminho a ser percorrido, no que tange a efetivacdo da
sustentabilidade.

Assim, a sociedade atual se caracteriza pelo consumir e pelo
descartar, de modo incessante, como consequéncia do capitalismo neoliberal e

da globalizacdo. A producéo de bens e o, respectivo, descarte ndo acompanham

54 SANCHOTENE, Salise Monteiro; ROSA, Rafaela Santos Martins, Da educac¢do ambiental a
educacdo climética dos consumidores, p. 217.

5% SOUZA, Maria Claudia da Silva Antunes de; CARDOSO, Jeane Cristina de Oliveira;
BERNARDES NETO, Napoledo. A (In)sustentabilidade da sociedade de consumo: educacédo
como caminho para o consumo consciente e sustentavel — do consumismo ao consumerismo.
In: SOUZA, Maria Claudia da Silva Antunes de. Governanca e sustentabilidade: desafios e
perspectivas. Rio de Janeiro: Lumen luris, 2020. p. 96.
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a regeneracéao natural do planeta, pois sédo fabricados e consumidos em escala
superior a capacidade de reciclar, o que desencadeia um grave problema
socioambiental.

Os desafios socioambientais provocados pelo hiperconsumo
ameacam a efetivacao dos direitos fundamentais de protecéo aos consumidores
e ao meio ambiente, colocando em risco a propria vida no Planeta Terra. A
degradacdo ambiental provoca mudancas climéaticas, que trazem como
consequéncias enchentes, secas, incéndios, terremotos, dentre outras
calamidades, e revelam a urgente mudanca de conduta em prol da
sustentabilidade.

Como alternativa para essa emergéncia climética, visando a protecao
do meio ambiente, em especial contra o aquecimento global e a finitude dos
recursos naturais, indispensavel a efetivacdo da educacéo ambiental, sob o viés
da educacao climatica. Destaca-se que, para minorar as mudancas climaticas,
indispensavel que o0 consumo seja consciente e sustentavel, para ao mesmo
tempo, promover a sustentabilidade, por meio do equilibrio da protecao
ambiental, da inclusédo social e do crescimento econdmico.

Assim, em resposta a problemética sdo necessérias acdes no ambito
internacional e interno, dos entes publicos, da sociedade, dos fornecedores e
consumidores, para desenvolver uma educacdo ambiental emancipatoria, que
se afaste da visdo antropocéntrica da natureza e promova uma relacdo de
cuidado entre todos 0s seres Vivos.

Portanto, a educagcdo ambiental € um mecanismo de governanca que
fomenta o consumo consciente e sustentavel, bem como a conscientizacéo
ambiental, capaz de efetivar o valor da sustentabilidade, por meio do respeito

entre a presente e as futuras gera(;c”)es.
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