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RESUMO: O artigo apresenta as principais ideias da Teoria Ator-Rede (TAR) discutidas por
seus fundadores e suas aplicagdes em pesquisas sobre turismo, visando despertar o interesse de
pesquisadores brasileiros a respeito da tematica, tendo em vista que a TAR tem o potencial de
proporcionar novas formas de analise ao fenomeno turistico. Assim, para apresentar um breve
panorama desses estudos, seleciona-se uma amostra de periédicos nacionais e internacionais
por meio do CiteScore da Scopus e do estrato Qualis da CAPES, e dentro desses sdo feitas
buscas nos titulos, resumos e palavras-chave pelas expressdes Teoria Ator-Rede, translagao,
simetria generalizada e performatividade. A partir dessas buscas, é possivel perceber que
a quantidade de artigos internacionais é superior, assim como a variedade tematica. As
producdes nos periddicos internacionais analisados ndo se encontram restritas a um grupo de
autores especificos, no entanto, em termos geograficos, ainda estdao associados a instituicoes
europeias. Também se nota que a performatividade, tema mais frequente em periddicos
internacionais, é associada a discussdes sobre autenticidade, multiplicidade e processos de
organizacao, enquanto que os artigos que se referem diretamente a TAR e a translacao discutem
especialmente a heterogeneidade do turismo.
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ABSTRACT: This article presents the main ideas of Bruno Latour, Michel Callon and John Law on Actor-
Network Theory (ANT), and their applications to tourism research. The aim of this article is to encourage
Brazilian tourism researchers to study the subject, since ANT has the potential to provide new forms
of analysis in tourism. Thus, to present a brief overview of these studies, a sample of national and
international journals was selected using CiteScore by Scopus and Qualis stratum by CAPES. These
databases were searched for titles, abstracts and keywords containing the search terms actor-network
theory, translation, generalized symmetry and performativity. Based on these searches, it was perceived
that there are more international articles on the subject, as well as thematic variety. The articles in the
international journals analyzed are not restricted to a group of specific authors; however, in geographical
terms, they are associated with European institutions. It is also noted that performativity, a more frequent
topic in international journals, is associated with discussions about authenticity, multiplicity, and
organizational processes, while articles that refer directly to ART and translation mostly discuss the
heterogeneity of tourism.

KEY-WORDS: Actor-Network Theory. Bibliometric Analysis. Tourism Studies.

RESUMEN: El articulo presenta las principales ideas de la Teoria Actor-Red (TAR) discutidas por sus
fundadores y sus aplicaciones en investigaciones sobre turismo, buscando despertar el interés de
investigadores brasilenos acerca de la tematica, teniendo en vista que la TAR tiene el potencial de
proporcionar nuevas formas de analisis al fenémeno turistico. Asi, para presentar un breve panorama de
estos estudios, se selecciona una muestra de periddicos nacionales e internacionales a través del CiteScore
de la Scopus y del estrato Qualis de la CAPES, y dentro de ellos se buscan en los titulos, resimenes y
palabras clave por las expresiones Teoria Actor -Red, traslacion, simetria generalizada y performatividad.
A partir de estas blsquedas es posible percibir que la cantidad de articulos internacionales es superior,
asi como, la variedad tematica. Las producciones en las revistas internacionales analizadas no se
encuentran restringidas a un grupo de autores especificos, sin embargo, en términos geograficos, todavia
estan asociados a instituciones europeas. También se nota que la performatividad, tema mas frecuente
en periodicos internacionales esta asociada a discusiones sobre autenticidad, multiplicidad y procesos
de organizacion, mientras que los articulos que se refieren directamente a TAR vy traslacion discuten
especialmente la heterogeneidad del turismo.

PALABRAS CLAVE: Teoria Actor-Red. Anélisis Bibliométrico. Estudios Turisticos.

INTRODUCAO

A Teoria Ator-Rede (TAR), ou Actor-Network Theory (ANT), também denominada de
sociologia das associa¢des, consiste num aporte teérico-metodolégico que foi desenvolvido
por Bruno Latour, Michel Callon e John Law, da L’Ecole des Mines, visando, a principio,
contribuir para os estudos de ciéncia e tecnologia (Bijker, 1986). Essa acaba por se destacar
ao propor a simetria entre humanos e aquilo que denomina como ndo humanos, sendo esse
ultimo entendido como objetos, animais, fendbmenos da natureza, materiais, etc., ou seja,
toda uma variedade de elementos que ndo sejam pessoas (Latour, 1994, 2012).

Quando os humanos se relacionam e interagem com os ndo humanos, acabam por
formar associacdes e é por meio dessas que produzem os fendmenos sociais. Para a TAR,
a sociedade nada mais é do que o resultado das muitas associacdes estabelecidas entre
humanos e ndao humanos (Callon, 1986; Latour, 2012). Dessa maneira, o que importa é
estudar as agdes relacionais que levam a formagdo das associagdes ou das composicoes
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entre elementos heterogéneos (humanos e ndo humanos). Para descortinar os fendmenos
sociais, deve-se voltar o olhar para as acdes de associacdo, assim cabe ao cientista social
seguir os atores para identificar as associagoes que eles estabelecem (Callon, 1986; Law,
1992). Essa é a metodologia desenvolvida pela TAR, seguir as acdes dos humanos e nao
humanos, também chamados de actantes, que leva a formacao das associagoes.

Por meio desse processo torna-se possivel, por exemplo, entender como o
conhecimento cientifico é formado dentro de um laboratério na Califérnia (Latour & Woolgar,
1997), ou mesmo observar a constituicao das técnicas de navegacao a longa distancia em
busca de uma nova rota para a India (Law, 1986). Ainda se pode estudar a associacdo que
leva a formacao de um mercado de morangos no interior da Franca (Callon, 1998) e assim
por diante, varios sao os exemplos de aplicagdo da TAR aos mais diversos objetos de estudo.

Dentre os varios fendbmenos sociais que passam a ser analisados pela ANT, tem-se
o turismo (Beard, Scarles & Tribe, 2016; Duim, Ren & J6hannesson, 2017). A TAR contribui
para as pesquisas sobre turismo por conceder aos objetos papel central e também por destacar
a composicao dos hibridos, sendo valida como uma maneira de entender o processo de
formacao/organizacao de locais turisticos (Franklin, 2007). De forma geral, a ANT contribui
para a compreensao das complexidades do turismo (Beard, Scarles & Tribe, 2016).

Atualmente, tem-se enfatizado a necessidade da realizacdo de estudos que
permitam observar o turismo a partir de suas complexidades, essa é buscada pela adogao
de abordagens diferenciadas do mainstream, sendo a abordagem convencional associada
ao positivismo (Ren, Pritchard & Morgan, 2010). Esse panorama mostra-se especialmente
alarmante nas pesquisas brasileiras, em que as principais escolas de pensamento turistico
imitam “a tradicdo positivista da epistemologia analitica e o funcionalismo alienante”
(Panosso Netto & Nechar, 2014, p. 137), promovendo analises que apresentam uma visao
restrita do turismo (Panosso Netto & Nechar, 2014; Panosso Netto, Noguero & Jager, 2011).
Diante desse cenario, torna-se fundamental propor outras abordagens de analise para o
turismo. Esse é o objetivo da presente pesquisa: apresentar a TAR como ‘nova’ abordagem
ao estudo do turismo.

Apesar de aproximacodes entre turismo e ANT constituirem uma iniciativa antiga,
remontando ao inicio dos anos 2000 (Duim, Ren & Johannesson, 2017), no Brasil essa
abordagem ainda é pouco utilizada e conhecida, constituindo assim um campo que ‘merece’
ser mais estudado (Duarte & Teles, 2017) e discutido. Dessa forma, visando despertar o
interesse de pesquisadores brasileiros sobre a TAR, o presente artigo mostra os principais
fundamentos da teoria e suas criticas, seguido pela apresentacdo de uma breve andlise
bibliométrica sobre artigos ANT publicados em periédicos nacionais e internacionais
de turismo, objetivando mostrar quais tematicas sdao mais discutidas e suas respectivas
distribuicdes, por autores e instituicdes, destacando os periédicos mais relevantes para
quem deseja iniciar os estudos sobre o tema. Por fim, enfatiza-se de que forma os temas sao
estudados nos periodicos.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A TAR trata dos vinculos e das relagdes que sdo estabelecidos entre os elementos
que compoem um fendmeno. Mas ndo segundo a visao de vinculos sociais da sociologia
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tradicional de Durkheim, na qual se parte de uma analise macro (a sociedade) para explicar
o micro (individuo), tendo que considerar aspectos contextuais para explicar os fenomenos
sociais (Latour, 2012). Nesta se considera principalmente o elemento humano, negando
que os objetos tenham importancia. Em outras ocasides, posiciona-se em diferentes planos
analiticos pessoas e materiais. Para a TAR esse é um dos principais problemas da sociologia
tradicional.

A TAR considera os vinculos que sdao formados entre pessoas, materiais, textos e
todos os outros elementos que se encontram envolvidos, mesmo que de forma provisoria,
na composicdo de um fendomeno (Latour, 1994, 2012), sem coloca-los em diferentes
classificacoes analiticas. Esse fundamento da ANT é criticado, tendo em vista que propde o
mesmo poder de acdo a objetos e seres humanos, desconsiderando que a acao dos objetos
é resultado da acdo humana (Miller, 2005). E além do mais, acaba por atribuir aspectos
exclusivamente humanos, a exemplo de identidade e relacoes, a objetos (Elder-Vass, 2008).

No entanto, Latour (2012, 2015) observa que nao é possivel outorgar a um individuo
de forma isolada a origem da acdo, o que seria por exemplo de um turista ‘contemporaneo’
sem seu smartphone, internet, redes sociais, aplicativos, meios de transporte e tantos outros
fatores que, em parte, ajudam o turista a ser o que ele é. Dessa maneira, agir posiciona o
individuo num imbréglio em que ndo é possivel saber quem executou a acao e nem se quer
identificar sua origem, assim se fala de acdo a distancia (Latour, 2015). Por isso, a TAR acredita
que o actante e seus aspectos, como identidade, ndo existem fora de sua rede de relacoes.

Outra critica se refere a questdes de ordem ética, se seria correto atribuir o mesmo
status a humanos e ndao humanos (Collins & Yearley, 1992). No entanto, Law (2007) explica que
essa igualdade se da mais em termos analiticos do que ontolégicos e que atualmente torna-se
dificil ter uma definicdo segura do que é humano e ndo humano. A linha que separa as pessoas
dos objetos esta constantemente sujeita a negociagdes e mudancas (Law, 2007), tamanha é a
dificuldade em classificar algo, que se opta por considera-lo simplesmente como hibrido.

A partir da juncao que é estabelecida entre esses hibridos em prol de um ‘objetivo’
comum, tem-se a composicdo da associacdo ou rede proviséria. Portanto, a rede pode
ser vislumbrada como tudo aquilo que é formado pelas associagdes de actantes (Latour,
2012; Mol, 2010), mas essa nao é estabelecida materialmente, servindo apenas para ilustrar
as relacdes estabelecidas. Ingold (2008), por outro lado, explica que a nocao de rede
apresentada nos estudos TAR passa a ideia de materialidade, pois é por meio da rede que
os actantes fazem com que as coisas acontegcam. Assim, sugere que a expressao ‘rede’ seja
substituida por malha, algo que vai aos poucos sendo tecida a medida que os actantes se
movem. Além disso, entende que a sociedade ndo é uma composicdo de actantes conforme
a ANT observa, mas um emaranhado complexo de fios e caminhos (Ingold, 2008).

Law (2007) reitera que as redes nao sao materiais, sendo formadas pelas relagcoes
heterogéneas que produzem e mesclam todo tipo de actante. Essas redes mostram-se como
temporarias, isso porque dependem de negociacdes que sao estabelecidas entre os actantes
heterogéneos (Law, 2003; Mol, 2010). A qualquer momento um actante pode se desassociar,
ou mesmo um novo elemento se associar a rede, o que torna o processo instavel e indefinido.
No entanto, sdo vividos momentos de estabilidade temporarios (Law, 1992) e é justamente
durante esses que o pesquisador consegue contar a histéria do fendbmeno estudado.
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Ao debrucar-se sobre o estudo de um fendmeno, o objetivo da TAR é contar sua
histéria de persisténcia (Latour, 2013). De acordo com a ANT, quanto maior for a forca das
associacdes, mais elevado € sua persisténcia, isso porque a forca é medida pelo nimero de
aliangas que existem na rede e aquela rede que possui mais associados torna-se mais dificil
de ser desfeita e persiste, e apenas o que resiste e permanece temporariamente estavel torna-
se rastreavel. E a TAR volta-se para contar a histéria daquilo que é rastreavel.

Em parte, essa busca por contar a historia da persisténcia dos fendbmenos se deve a
influéncia que a etnometodologia teve na construcao dos pressupostos da ANT. Sendo assim,
o resultado de uma pesquisa TAR é sempre a descricdo densa, o que Latour (2012) denomina

de relato, e em sua visao o bom relato é “uma descricao ou uma proposicao na qual todos os
atores fazem alguma coisa e nao ficam apenas observando” (Latour, 2012, p. 189).

Para White e Spice (2008), a ANT mostra-se como uma abordagem pouco critica,
a medida que fica restrita exclusivamente as descri¢des dos fendmenos. No entanto, Latour
(2012) enfatiza que uma boa descricdo apresenta naturalmente em seu escopo explicagoes
sobre os fendbmenos. Essa afirmagao é corroborada por Duim, Ren e J6hannesson (2017) ao
destacar a importancia da teoria como um instrumento que gera descrigdes profundas das
praticas turisticas que permitem perceber melhor como o turismo de fato acontece.

Ao promover o que White e Spice (2008) observam como descricdes, a TAR nao
deveria ser vista como uma teoria, a0 menos nao em termos ‘cientificos’. A classificacao da
ANT como teoria é criticada até mesmo por seus fundadores (Callon, 1999; Latour, 1999; Law,
1992, 2007), que na falta de um termo melhor para nomeé-la mantém sua designacao (Latour,
2012). Assim, Mol (2010) propde observar a TAR a partir de uma nova visao de teoria.

[...] A forca da ANT ndo esta na sua coeréncia e previsibilidade, mas no que
a primeira vista, ou aos olhos dos que gostam de suas teorias firmes, pode
parecer ser a sua fraqueza: a sua adaptabilidade e sensibilidade. Se a ANT é
uma teoria, entdo uma teoria ajuda a contar casos, desenhar contrastes, articular
camadas silenciosas, deixar as perguntas de cabeca para baixo, concentrar-se
no inesperado, adicionar a sua sensibilidade, propor novos termos e mudar
histérias de um contexto para outro. (Mol, 2010, p. 262, tradugdo nossa).

Independente das criticas feitas a TAR, o fato é que suas ideias ja serviram e ainda
servem como base para a elaboracdo de diversas pesquisas, e isso se deve, especialmente,
aos seus principios. Dessa forma, nas subsecdes seguintes sdo apresentados e discutidos trés
de seus principais conceitos-chave ou principios, assim como os estudos que embasaram
sua construgao.

SIMETRIA GENERALIZADA E A INFLUENCIA DO PROGRAMA
FORTE DE DAVID BLOOR

O principio da simetria generalizada teve como fundamento as ideias desenvolvidas
por David Bloor em seu programa forte. Ao indagar as normatizagdes impostas no processo
de formacdo do conhecimento cientifico, Bloor (2009) entende que elementos ‘sociais’,
como cultura, sociedade, relagdes de poder, etc., encontram-se entrelagados com contetido
cientifico, sendo necessario analisa-los da mesma forma e conjuntamente.
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Assim, para Bloor (2009), deve-se utilizar os mesmos termos explicativos/métodos
para estudar aquilo que é racional e irracional, verdadeiro e falso, sucesso e fracasso, etc.;
ndo cabendo, portanto, nenhum tipo de rotulacao, tudo é visto como uma composigao. E
a partir da abordagem simétrica desenvolvida por Bloor (2009) que o principio da simetria
generalizada é formado pelos idealizadores da TAR, guardando suas devidas diferencas.

Enquanto para Bloor (2009) as explicagdes sobre elementos como natureza e
sociedade sdo feitas pelos seres humanos (sociedade), para a ANT as explicacdes partem
de entes compostos por humanos e ndo humanos (quase-sujeitos e quase-objetos) (Latour,
1994). Esses podem ser conceituados como jungdes entre pessoas e objetos e ao se aproximar
mais de um polo, por exemplo, das pessoas, tornam-se quase-sujeitos e vice-versa.

A TAR questiona a nogdo de pureza tao perseguida pela ciéncia, isso ndo significa
que os estudiosos da ANT acreditem na inexisténcia de algo puro ou verdadeiro, mas que
essa torna-se inacessivel. Assim, partir dos quase-objetos e quase-sujeitos significa que, em
vez de utilizar aspectos da natureza ou da sociedade como argumentos explicativos, entende
que o conhecimento é formado no ponto médio por meio dos hibridos entre natureza e
sociedade. O conhecimento ndo se da, simplesmente, por meio de um sujeito cognoscente
de um lado e um objeto inanimado a ser desvendado do outro. O que ocorre sdo cadeias
de referéncias que constroem o conhecimento por meio dos hibridos (Latour, 1994, 2013).

Assim, por meio do principio da simetria generalizada, ndo é possivel afirmar a priori
quais actantes sdo mais importantes para o estudo de um fendémeno, por isso o pesquisador
deve estar aberto a observar empiricamente todos os aspectos relativos a formacao da rede
que da origem ao fendmeno estudado. Isso pode ser percebido na seguinte afirmacao:

Essa visao sublinha que nao podemos decidir de antemao quais dos atores
nas redes de turismo tem maior importancia. [...] Nao podemos saber se
os turistas sdo mais importantes na formacdo do lugar turistico do que
as empresas e a comunidade local ou que papel as atragdes naturais
desempenham nas redes particulares até rastrearmos as praticas e as
relacdes nas quais o turismo emerge. Em vez de comecar com o efeito de
rede e explicar a partir dai, a ANT propoe descrever a rede (Jéhannesson,
2005, p. 139, tradugdo nossa).

H& estudiosos que vislumbram essa indefinicdo, qualquer elemento a qualquer
momento pode se tornar um actante, como uma falha da TAR, isso significa que a teoria
se mostra instavel e pouco firme. E ainda ha criticas afirmando que o principio da simetria
generalizada faz com que se ignore a alteridade, o que pode trazer consequéncias desastrosas
para a elaboragdo de estudos criticos (Lee & Brown, 1994). Mas Law (2007) explica que os
humanos e ndao humanos ndo sao a mesma coisa, e sim precisam ser analisados da mesma
forma, pois ttm a mesma importancia em termos de agenciamentos (realizacao da acao).
Isso faz com que a alteridade entre os actantes seja respeita e ndo ignorada.

A TRANSLACAO E OS ESTUDOS DE TEMPO DE MICHEL SERRES

O conceito de translacdo é tao relevante para a TAR que, por vezes, utiliza-se a
denominacado ‘sociologia da translagao’ como sindnimo de ANT. Além disso, frequentemente,
utilizam-se os momentos de translacdo como método de pesquisa.
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O principio da translacdo tem origem nos estudos sobre tempo de Serres (1996).
De acordo com sua visdo, o tempo ndo se da linearmente, mas ao contrario, ocorre de
forma cadtica, fluindo de maneira complexa e inesperada. Os acontecimentos histéricos sao
multitemporais, pois no passado, presente e futuro coexistem simultaneamente.

[Pense num carro] de um modelo recente: constitui um agregado heterogéneo
de solugodes cientificas e técnicas de épocas diferentes; podemos data-la peca
por peca: este 6rgao foi inventado no comeco do século, aquele ha 10 anos
e o ciclo de Carnot tem quase 200 anos. Sem contar que a roda remonta ao
neolitico. O conjunto ndo é contemporaneo a ndo ser pela sua montagem,
desenho, carrogaria, por vezes pela pretensao da publicidade (Serres, 1996,
p. 64). [...] Toda a gente se espanta de os nazistas, depois de 1935, se
entregarem aos comportamentos mais arcaicos, no pais mais avancado do
mundo, nas ciéncias e na cultura. Ora fazemos, sem cessar, a0 mesmo tempo
gestos arcaicos, modernos e futuristas (Serres, 1996, p. 86).

Assim, ao entender os acontecimentos histdoricos como uma composicao que mistura
elementos heterogéneos de passado, presente e futuro, ao mesmo tempo, Serres acaba por
desenvolver seu conceito de translacdo, sendo esse entendido como o processo de formar
conexdes ou estabelecer aproximagdes, no sentido que representa a a¢ao que faz com que a
associacdo seja formada. Mas esse ndo consiste num processo que é necessariamente facil, pois
os actantes podem possuir interesses diversos, nesses casos como é feita a translacdo?

Callon (1986) explica esse processo por meio de quatro diferentes momentos. No
primeiro tem-se a problematizacdo, a qual estabelece as bases para fazer com que um actante
(ou grupo) se torne indispensavel. Nesse momento tem-se a estabilizagdo do actante como
ponto de passagem obrigatéria (PPO), ou seja, um actante que leva outros a confluir suas
demandas num Unico ponto para que todos possam alcancar seus objetivos. Apenas a partir
dessas definicdes em comum é que o processo de translagdo pode continuar (Callon, 1986).

No momento seguinte (interessamento), sao tomadas agdes para que uma entidade
atraia a maior quantidade possivel de actantes, tornando a associagdo mais forte. Assim, as
identidades do grupo sdo consolidadas ou (re)definidas, buscando ao méaximo interromper
possiveis disputas, para que seja construido um sistema de aliancas. No terceiro momento
(inscricao) sao definidos papéis e estratégias que devem ser seguidos por todos para estabelecer
unidade, instituindo-se um porta-voz. As regras sdo apresentadas aos atores, e caso essas sejam
aceitas por todos, consolida-se uma alianca entre os actantes (Callon, 1986).

No altimo momento (mobilizagao), ha a composicao de todos os aliados para
reafirmar a representatividade do porta-voz. Caso haja alguma contestacdo, tem-se a
dissidéncia, se ndao houver, o coletivo é temporariamente mantido. Depois da mobilizacao
ha movimentos de contestacdes, dissidéncias e chegada de novos actantes. Essa dinamica
leva Latour (2012) a afirmar que ndo ha grupos prontos, mas apenas processos de formacao
de grupos.

Apesar da importancia da translacdo para TAR e de seus momentos servirem como
arcabouco metodolégico em pesquisas (Walsham, 1997), esse conceito € visto por alguns
como deterministico e mecanicista. Isso porque a descricdo dos momentos de translacao
mostra uma abordagem prescritiva, ao propor regras para que translagdo ocorra e tem-se,
assim, a imposicdo da forma como os actantes se associam (Alcadipani & Tureta, 2009).
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A translacdo implica a produgao de novas relagoes, encontros e negociagdes, o que
significa que ocorrem modificagdes na composicao da rede, sendo assim, a translacao é vista
como traicdo (Law, 2007), no sentido de que nao leva a manutencao do status inicial. Assim,
associou-se a translacdo a desordem e a precariedade, ja que basta um dos movimentos de
translacdo falhar para que todo o processo de produgao daquela realidade falhe.

Dessa maneira, nos recentes estudos de Latour (2013) e Law (2007), em vez de analisar
como 0s objetos se estabilizam por meio da translacao, observa-se como sao produzidas as
redes de realidade; e, para entender essa producdo, lanca-se mao da performatividade.

O MOVIMENTO POS-ANT E A NOCAO DE PERFORMATIVIDADE

Ao observar as criticas realizadas a TAR, especialmente no que se refere a ideia da
translagcdo, sdo propostas algumas ‘torcoes na teoria’ (Camillis & Antonello, 2016), as quais
recebem o nome de p6s-ANT (Callon, 1999; Latour, 1999), e uma dessas tor¢des refere-se a
ascensao da performatividade como novo aporte de estudo da TAR.

A origem dos termos performativity, performances e performative nos estudos ANT
tem sua origem relacionada as ideias de Mol (2002) e Law e Mol (1995). Nessas, apresenta-se
a performatividade (Law & Mol, 1995) ou a enactament (Mol, 2002) como sendo uma forma
de producao das redes de realidade por meio das praticas. O enactment propde a formacao
de realidades miltiplas, isso porque, para Mol (2002), as realidades sao formadas pelas
praticas, logo, tendo em vista que existem praticas variadas, também ha diversas realidades
sendo enactadas. Isso implica uma proposicao diferenciada da translacao, a qual observa a
composicao de uma rede de realidade e ndo de muitas.

As realidades adquirem carater multiplo ndo porque sdo interpretadas de varias
formas (perspectivismo), mas em decorréncia das muitas praticas que ajudam a formar. Nao
é que as praticas expliquem as realidades, as praticas compdem as redes de realidades.

No entanto, o enactar ndo deve ser confundido com a construcao, como se as
realidades fossem fabricadas como objetos, isso porque ndo adquire uma identidade fixa
ou determinada que ndo é possivel ser alterada, ao menos que seja destruida e refeita. O
enactar consiste num ‘artesanar’ constante, ao qual as praticas nunca param. Além do mais,
ndo é um simples o processo a se fazer, pois, ao performar uma realidade, também se é
impactado por ela. Na medida em que o actante passa a se relacionar com outros elementos
para compor uma rede heterogénea, tanto influencia outros actantes como é influenciado
por eles, por isso Law (2004) enfatiza a reciprocidade do enactar/performar.

METODOLOGIA

O termo bibliometrics (bibliometria) aparece pela primeira vez em Pritchard (1969).
Ele é explicado como sendo a aplicagcao de métodos matematicos e estatisticos em livros
e outras comunicagoes escritas, com o objetivo de estudar de forma quantitativa todo o
processo de escrita de uma determinada area de conhecimento.

A bibliometria é entendida como um instrumento que visa acompanhar o
desenvolvimento de um ou varios campos de conhecimentos, pois se acredita que, por meio
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das producdes cientificas, é possivel perceber as evolugdes nas areas de conhecimento. Por
vezes, os estudos bibliométricos buscam rastrear referéncias citadas, autorias, publicagdes ou
palavras, mas eles ndo precisam se restringir a mera contagem, pode-se analisar as conexdes
existentes entre os temas que sao rastreados, ou mesmo entre autores e instituicdes, o que
fornece algumas indicacdes sobre a evolucado dos estudos de um campo (Porter, 2007).

SELECAO DA AMOSTRA DA PESQUISA

A selecdo dos peridédicos nacionais de turismo para compor o escopo dessa pesquisa
foi feita a partir do portal de periédicos da Comissao de Aperfeicoamento de Pessoal do
Nivel Superior (CAPES), enquanto que os internacionais por meio da Scopus (Elsevier). A
razao para a escolha dessas bases de dados se deve, principalmente, ao critério relevancia.
No caso do portal da CAPES, ha varios estudos bibliométricos que utilizam o referido
portal para levantar a producao cientifica brasileira de determinada area de conhecimento
(Emerich, 2017; Machado & Macédo, 2016), situando-o como a base de dados ‘oficial’ dos
estudantes de pés-graduacao do pafs. A escolha pela Scopus deu-se por se tratar de uma
das trés principais bases de dados internacionais (Jacson, 2005) e devido aos critérios de
busca mais intuitivos que possui, onde se torna possivel delimitar de forma facil as subareas
a serem analisadas.

Dessa forma, dentro da base de dados Scopus, fizeram-se buscas no critério fonte, em
que se selecionou a subérea ‘turismo, lazer e gestao da hospitalidade’. A partir dela, chegou-
se a 97 periddicos. Optou-se por reduzir a amostra, para realizar analises mais profundas
dos artigos, assim se utilizou como critério o CiteScore’ da Scopus, aqueles periédicos com
indice igual ou superior a 2 foram considerados, resultando em 23 periédicos internacionais.

Com relacdo aos nacionais, em decorréncia da pouca quantidade de periédicos
classificados na CAPES na area turismo?, recorreu-se a busca por meio do titulo, assim,
primeiramente delimitou-se como critério “Classificacdes de periédicos quadriénio 2013-
2016”, depois se colocou como area de avaliagdao “administracdo publica e de empresas,
ciéncias contdbeis e turismo” e, por fim, no campo titulo, foram inseridas as expressoes
‘turismo’, ‘lazer’ e ‘hospitalidade’, uma por vez. A escolha por essas palavras se deve a
uma tentativa de aproximagao com os critérios utilizados nas buscas feitas na Scopus. Essa
selecdo retornou em 33 periédicos, dentre esses se observaram apenas aqueles nacionais
com estrato igual ou superior a B3, resultando num total de 13 titulos.

Os periédicos nacionais e internacionais selecionados sao listados no Quadro 1.

PERIODICOS INTERNACIONAIS i PERIODICOS NACIONAIS 2
Annals of Tourism Research 3.68 Anais Brasileiros de Estudos Turisticos (ABET) B3
Applied Geography 3.75 Caderno Virtual de Turismo (CVT) B1
Cities 3.61 Revista Académica Observatorio de Inovacdo do Turismo | B2
Cornell Hospitality Quarterly 2.15 Revista Brasileira de Ecoturismo B3
Current Issues in Tourism 2.85 Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo A2
European Sport Management 2.25 Revista de Economia, Adm. e Turismo B3
1 Calculado com base no total de citagdes acumuladas nos Gltimos trés anos (2015, 2016 e 2017).

2 Ao buscar no portal de periédicos da CAPES pela area de conhecimento ‘Ciéncias Sociais Aplicadas’ e subarea ‘Turismo’,
tem-se como retorno 74 periédicos, sendo apenas 6 nacionais, a saber: Caderno Virtual de Turismo, Cadernos Gestao Social,
Revista de Gestdao do UNILASALLE, Didlogo com a Economia Criativa, Revista Turismo em Analise, Turismo e Sociedade.
O que se notou é que a maioria dos periédicos de turismo nacionais se encontram classificados como multidisciplinares, e
estdo em outras areas de conhecimento ou sequer constam classificados dentro de uma area especifica de conhecimento.
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International Journal of
Contemporary Hospitality 3.59 Revista de Turismo Contemporaneo B3
Management
lnizeitieraienie] foniie eifios (g 4.1 Revista Eletronica de Administracdo e Turismo (ReAT) B3
Management
International Journal of Tourism 277 Feriee da MesaiE ki B3
Research
Jouitie)) @ itespaiailisy el o0 i 2.18 Revista Iberoamericana de Turismo B3
Management
ororel) €7l o liey S EntEm 3.69 Revista Turismo em Andlise B1
Research
Journal of Hospitality Marketing and 728
Management ’ Rosa dos Ventos (Turismo e Hospitalidade) B2
Journal of Hospitality, Leisure, Sport 248
and Tourism Education ’ Turismo: Visdo e Acdo B1
Journal of Service Management 4.08
Journal of Sustainable Tourism 3.64 PERIODICOS INTERNACIONAIS 23
Journal of Travel and Tourism 2.08 | PERIODICOS NACIONAIS 13
Marketing
Journal of Travel Research 4.92 TOTAL GERAL: 36
Leisure Studies 2.41
Research in Transportation Business

2.4
and Management
Sport Management Review 3.28 *1 — CiteScore da Scopus
Tourism Geographies 2.41 ** 2 — Estrato Qualis da CAPES
Tourism Management 6.9
Tourism Management Perspectives 2.55

uadro T. Periodicos selecionados para compor a pesquisa
Fonte: Dados da Pesquisa (2018).

Apbs selecionar os periddicos, realizaram-se buscas por termos, em que, além
de teoria ator-rede (actor-network theory/teoria del actor-red), também se buscaram
pelas palavras translagdo (translation/ translacion), performatividade (performatividad,
performance, performative e performativity) e simetria generalizada (simetria generalizada/
generalized symmetry).

No caso dos periédicos internacionais, a busca pelos termos foi feita na Scopus,
em que se selecionaram artigos como tipo de documento. No critério periodicidade foram
escolhidos ‘todos os anos’ até 2017 e a busca foi feita a partir dos titulos de artigos, resumos
e palavras-chave. Assim, ap6s selecionar esses critérios, bastou inserir o titulo dos periédicos
um por vez.

Por outro lado, nos periédicos nacionais, tornou-se necessario entrar no site de
cada um deles para realizar as buscas. No site dos periddicos brasileiros, foram utilizados
os mesmos critérios definidos para a busca dos periédicos internacionais (termos, tipo de
documento, periodicidade e locais de busca no artigo — titulo de artigo, resumo e palavras-
chave), inclusive a pesquisa foi feita usando os termos em inglés e espanhol, tendo em vista
a presenca de artigos em outras linguas em periédicos de turismo brasileiros.
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ANALISE DOS DADOS

A principio foi necessario realizar um tratamento nos dados, isso porque, ao
observar os artigos que possuem os termos buscados, notou-se que, em alguns casos,
aparecem com outro sentido. Por exemplo, na maioria dos artigos do periédico Applied
Geography a expressdo translation aparece no sentido de tradugdo, como uma nota nos
resumos, afirmando que os artigos foram traduzidos para o inglés. Em outros periédicos,
como Tourism Management, Leisure Study, Observatério de Inovacdo do Turismo, Revista
de Hospitalidade, e Turismo em Analise, a mesma expressdo se encontra associada a Teoria
da Traducao.

E comrelagdo aos termos voltados a performatividade, em vérios periédicos nacionais
e internacionais aparecem associados ao desempenho econdmico. Dessa maneira, quando
os conceitos-chave da TAR sao apresentados com outro sentido, além daqueles discutidos
nas subsecoes anteriores, os artigos ndo foram considerados, o que demandou uma analise
prévia dos dados para entender se esses devem ou ndo compor a amostra da pesquisa.

Houve casos em que diferentes termos apareceriam num mesmo artigo, por exemplo,
teoria ator-rede e performatividade, nessas situacdes o artigo era duplamente enquadrado,
uma vez como sendo um artigo que trata da TAR e outra associando-o a performatividade.
No entanto, ao fazer a contagem total geral essa dupla incidéncia, era descartada, sendo
contado apenas uma vez cada artigo. Isso aconteceu em varios periédicos, como a Annals
of Tourism Research, ABET, Current Issues in Tourism e Tourism Management.

Ap6s a definicdo da amostra, tendo em vista a realizacao de uma bibliometria, foram
feitas andlises de estatistica descritiva para ilustrar a quantidade de producdo de pesquisas e
suas respectivas distribuicoes. Depois da analise estatistica basica, foi feito um agrupamento
tematico das principais formas em que a TAR e seus conceitos-chave sdo estudados.

APRESENTACAO DOS RESULTADOS DA PESQUISA

Nessa secdo siao apresentados, de forma breve, os resultados referentes,
primeiramente, as estatisticas descritivas sobre os artigos analisados e, posteriormente, as
tematicas mais trabalhadas/discutidas pelos artigos analisados.

ESTUDO BIBLIOMETRICO EM PERIODICOS NACIONAIS E
INTERNACIONAIS

O Unico periédico nacional que retornou resultados para os termos pesquisados com
o sentido apresentado nessa pesquisa foi o ABET, com a presenca de 4 artigos, sendo que todos
eles estao relacionados aos termos teoria ator-rede (em espanhol, teoria del actor red) e um
deles, além da ANT, faz uma discussao sobre performatividade. No entanto, com relagdo aos
periddicos internacionais, o panorama é bastante diferenciado, e nesses foram encontradas
53 ocorréncias. Dessa forma, ao total, foram encontrados 57 artigos que tratam de temas
relacionados a TAR. Na Figura 1, pode-se visualizar a producdo de pesquisas em turismo sobre
TAR e seus conceitos afins (translagao e performatividade) distribuidos por ano.
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Figura 1. Distribuicdo da Producdo sobre TAR e afins em periédicos nacionais e internacionais
Fonte: Dados da Pesquisa (2018).

O que primeiro fato que chama atencdo na Figura 1 é a inexisténcia do termo
simetria generalizada. Ele ndo foi encontrado no titulo, no resumo ou nas palavras-chave de
nenhum dos artigos analisados. Por outro lado, ao fazer uma leitura dos artigos, notou-se que
no corpo do texto a ideia de simetria entre humanos e nao humanos esta presente, mas nao
aparece como a tematica principal das pesquisas. Outro fato claramente percebido é a pouca
producdo de artigos enfatizando a translagcio/momentos de translacdo, que é considerado
por Walsham (1997) como um dos principais ‘métodos’ utilizados nas pesquisas TAR.

A partir da Figura 1, ndo se nota uma clara tendéncia de evolucao dos temas, o que
se percebe é que a tematica performatividade apresenta resultados mais expressivos, o que
pode reafirmar a posicao de Harwood e El-Manstrly (2012) acerca de uma virada para a
performatividade nas pesquisas sobre turismo no mundo.

Com relagdo a autoria, quem mostrou uma maior quantidade de publicacbes
foi René van der Duim, com 6 artigos; seguido por Carina Ren e Samuel Gaitan, com 3
producdes cada. Ainda aparecem Scott Cohen, Erik Cohen, John Tribe, Mordue, Melanie
Watt e Peter Lugosi, com 2 artigos cada; os demais autores aparecem uma vez em cada
publicacdo, o que pode indicar uma distribuicao de autoria nas pesquisas TAR. No entanto,
essa distribuicdo ndo acontece com os artigos publicados pela ABET, em que trés dos quatro
sdo de autoria de Gaitan.

Notou-se também uma grande concentracdo de pesquisadores associados a
instituicoes internacionais europeias, com maior destaque para o Reino Unido (com 20
publicacdes). Poucas produgdes tém origem em instituicdes da América Latina, dos mais de
cinquenta artigos pesquisados, ha somente trés autores de instituicdes latinas, sendo apenas
um deles de instituicao brasileira (Marcelo Bispo) da Universidade Federal da Paraiba (UFPB).

A seguir, na Figura 2, encontra-se a distribuicao de artigos por periédico, a partir
desse é possivel perceber uma grande concentracdo de publicacdes na revista Annals of

Tourism Research, que apresenta quase metade de todas as publicagdes sobre a tematica
pesquisada.
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Figura 2: Quantidade de artigos publicados por periédicos
Fonte: Dados da Pesquisa (2018).

Apesar do periédico Tourism Management de forma geral possuir maior CiteScore
e mais artigos do que a Annals of Tourism Research, com relacdao a tematica estudada, a
producao da Annals of Tourism Research mostrou-se bem superior, tanto em termos de
quantidade de artigos como em citagdes. Os dois artigos mais citados da Annals of Tourism
Research de forma isolada, Duim (2007) e Cohen e Cohen (2012), possuem mais citacdes do
que a soma de todos os artigos sobre o tema publicados pela Tourism Management.

DISCUSSOES TEMATICAS SOBRE TAR NOS PERIODICOS
NACIONAIS E INTERNACIONAIS

As discussoes tematicas que sdo apresentadas nos artigos dos periédicos nacionais
e internacionais sao divididas em subgrupos, com o intuito de melhor descrevé-las. Assim,
o primeiro grupo diz respeito aos artigos nos quais foram encontrados termos associados
a ideia da teoria ator-rede, no segundo aqueles relacionados a translacao e, por fim,
performatividade.

PESQUISAS EM TURISMO ACERCA DA TEORIA ATOR-REDE

Notaram-se predominantemente dois temas principais relacionados aos artigos
sobre TAR e turismo. Em um dos grupos, tem-se uma clara preocupagao em discutir a
composicao da rede/malha do turismo, e em algumas dessas pesquisas essa discussao ocorre
de forma mais conceitual, explicando os constantes processos de organizacao dos actantes
que resultam na formacdo do turismo. Em outras pesquisas, faz-se uma discussao similar,
no entanto, situando-as empiricamente, apresentando sempre locais onde se realiza uma
analise da forma como o turismo se formou por meio da composicao de seus actantes.

O artigo de Duim (2007), por exemplo, é um dos primeiros a fazer uma discussao
conceitual sobre os elementos que compdem a associacdo do turismo, ao qual Duim (2007)
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denomina tourismscape. Para o autor, tem-se pelo menos trés elementos que compdem o
tourismscape. Sao eles: os corpos, objetos/espacos e informagdes/midia. No entanto, os elementos
citados por Duim (2007) ndo devem ser vistos de forma reducionista, quando se fala em corpos,
envolve aquilo que se pode realizar com os mesmos, a exemplo do olhar (Larsen & Urry, 2011),
das conexdes mentais, dos exercicios fisicos, do paladar, do cheiro, etc., e 0 mesmo pode ser
dito com relagdo aos outros elementos (objetos, espacos, informagdes e midia).

Gaitan (2012, 2014) faz uma analise parecida a feita por Duim (2007), porém
volta seu estudo para a formacao do espaco como produto turistico, observando como a
composicdo acontece de forma mdltipla e fluida em Tafi del Valle (Argentina). Esse processo,
que Duim (2007) entende como tourismscape, para Gaitan (2014), é um entramado turistico,
composto também por miltiplos elementos que compdem o produto turistico.

llustrando a ideia da complexidade do entramado turistico (Gaitan, 2012, 2014) e do
tourismscape (Duim, 2007), Hummels e Duim (2016) trazem, como exemplo, a influéncia
que os organismos internacionais tém de modificar os projetos de desenvolvimento de alguns
paises, representando um exemplo claro de acdo a distancia (Latour, 2015).

Varios outros exemplos empiricos sao apresentados, sempre enfatizando a
composicdo miltipla do turismo. Mordue (2009), ao discorrer sobre a composicdo do
turismo de pesca, faz uma ‘viagem’ por diferentes paises, enfatizando a multiespacialidade
e a multitemporalidade, que apresentam relagdo com o conceito de translagao desenvolvido
por Serres (1996). Além desses elementos, Mordue (2009) ainda enfatiza a presenca de
aspectos voltados a natureza para descrever como essa forma de lazer se organizou e acabou
por ganhar destaque na Inglaterra. Mas nao s6 formas de turismo relacionados a natureza
sdo destacadas, ha artigos que se voltam para discutir a organizacao de destinos culturais.

Arnaboldi e Spiller (2011) observam como stakeholders podem, por meio de
conceitos criados pela TAR (mobilizacdo de atores, translagcdo e construcdo dos fatos),
auxiliar na composicdo de um distrito cultural. Nessa anédlise, as indicacdes da TAR sdo
desdobradas em 14 problemas que precisam ser sanados para que se possa compor o distrito
cultural, e em cada item sdo feitas especificagdes de como os stakeholders devem atuar para
compor um distrito cultural na regidao montanhosa de Valsassina no norte da ltalia.

Além dos estudos voltados para a composicao dos destinos ou dos tipos de turismo,
também ha artigos que procuram analisar as pesquisas em turismo nos uGltimos anos. Em
Tribe (2010), utilizam-se conceitos TAR como simetria entre humanos e ndo humanos para
compor o que o autor chama de diferentes territorios do saber turistico. Ja em Cohen e Cohen
(2012), novas abordagens, a exemplo da ANT e da performatividade, sdo apresentadas como
instrumentos que contribuem para o estudo do turismo, tornando suas analises mais criticas.
Indicacdo similar é feita por Ren, Pritichard e Morgan (2010), os quais destacam ainda o
importante papel das narrativas no estudo do turismo, inclusive como uma forma de melhor
seguir as praticas turisticas contemporaneas (Duim, Ren & J6hannesson, 2017).

PESQUISAS EM TURISMO SOBRE TRANSLACAO

Os poucos artigos que mencionam a translacdo se encontram, na maioria das
vezes, diretamente relacionados as pesquisas sobre TAR, o que significa que, diferente da
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performatividade, a translacdo ndo conseguiu evoluir para além da teoria ator-rede, sendo
ndo s6 associada a ela, mas dependente dela. Além disso, a maior parte das publicacoes
pesquisadas que apresentam ideias voltadas para a ANT sdo redigidas pelo mesmo autor,
Duim e Marwijk (2006), Duim (2007), Duim e Caalders (2008).

Em Duim e Marwijk (2006), apresenta-se como o método Product en MilieuZorg
(PMZ) é implementado em operadoras de turismo da Alemanha por meio da Associacao
Holandesa de Operadores de Turismo. Esse processo de implementacao faz com que o PMZ
passe por processos de translacdo. A medida que sua implementacio envolve a presenca de
actantes diferentes, acabam por adaptar alguns de seus principios a realidade dos operadores
alemaes. Analise similar é realizada em Duim e Caalders (2008), mas dessa vez voltando-se
para a implantagao de um projeto de turismo pro-poor na Costa Rica.

Apenas no periédico Applied Geography aparece referéncia a translacao, sendo
essa associada a ideia de mudanca, sem mencionar a TAR. Em Salvati, Mavrakis, Serra
e Carlucci (2015), a translacdo é apresentada por meio da Spatial Cycle Theory (SCT),
que é estruturada em quatro fases (urbanizagdo, suburbanizagdo, contra urbanizagao e
reurbanizacgdo). Elas mostram o processo de formagao espacial de forma complexa, em que
se destacam a dinamica e a composicdo do local com a participacdo de pessoas e demais
elementos. De certa forma, o processo se assemelha aos momentos de translagao explicados

por Callon (1986).

PESQUISAS SOBRE TURISMO ACERCA DA PERFORMATIVIDADE

A maior parte dos estudos levantados nessa pesquisa utilizam o arcabouco da
performatividade como fundamento teérico-metodolégico, vide Figura 1. Nesses estudos
notam-se variadas discussdes acerca da performatividade, ha pesquisas sobre autenticidade,
performatividade como a composicao de diferentes realidades turisticas que existem por
meio das praticas, enfatizando distintos processos de organizacao do turismo e artigos que
procuram fazer uma revisao sistematica dos estudos sobre performativity.

Com relacdo as discussdes sobre a autenticidade da performatividade, aparece
de forma similar aquela trabalhada no estudo classico de MacCannell (1973), todavia
com a grande diferenca de que a autenticidade ndo é encenada unicamente como um
atrativo turistico, mas é de fato incorporada por aqueles que a performam. Essa ideia de
uma incorporacao da ‘autenticidade’ aparece na formacao de Dogma e na cerimdnia de
casamento apresentada por Zhu (2012), na postura dos donos de restaurante de Victoria Falls,
o0s quais incorporam a ‘autenticidade africana’ quando elaboram seus sites e comunicagoes
(Mkono, 2013), nas experiéncias auténticas dos turistas ao realizar turismo esportivo nos
Alpes franceses (Lamont, 2013), no estudo sobre redes sociais e tecnologias de comunicagao
que auxiliam a moldar aquilo que se acredita ser auténtico (Lugosi, 2016), ou mesmo em
estudos acerca da percepcao da performagdo da autenticidade por turistas que visitam
destinos ecoculturais (Tiberghien, Bremner & Milne, 2017).

A formacao dessa autenticidade se da por meio de uma série de elementos (humanos
e ndo-humanos), ndo é apenas o turista ou o mercado que a formam, mas um conjunto
frequentemente extenso de elementos. E a participacdo desses elementos, no processo de
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composicao turistica, por vezes, pode parecer pouco convencional. Esse é o caso do estudo
de Ren (2011), no qual apresenta o ocypek — queijo tradicional polonés — como um dos
muitos elementos que ajudam a compor Zakopane como um destino turistico; ou mesmo no
estudo de Diekman e Hamnam (2012), que observam como os filmes auxiliam na formagao
do turismo e na prépria performacao do turista na India; anélise similar é feita por Urry (1996),
que observa como St. Tropez como destino turistico é co-performado por Brigitte Bardot.

Em outras abordagens voltadas a performacdo, o turismo mostra-se como um
elemento co-performador de processos de exclusao e gentrificagdo (Mordue, 2005), ou até
mesmo como um actante que se mostra resistente ao processo de globalizagdo cultural e ao
consumo da cultura como mero produto capitalista (Jamal & Camargo, 2014).

E interessante notar como um mesmo fendmeno apresenta realidades tao diversas, e
é explicado pelas ideias de enactar desenvolvidas por Mol (2002), mostrando que o turismo
ndo apresenta uma esséncia propria, e que a atividade é composta a partir de suas praticas
(Bispo, 2016; Mol, 2002). Dessa maneira, ndo faz sentido procurar estabelecer modelos
fixos para estuda-lo, isso porque o panorama encontrado em uma rede de realidades pode
ndo se repetir em outra, o que o pesquisador deve fazer é se comportar como uma ‘formiga’
(ant) buscando vestigios (Latour, 2012) para rastrear os fendbmenos que estuda, e a partir da
pratica dos actantes ir aos poucos tecendo a rede/malha que forma o turismo.

CONSIDERACOES FINAIS

A analise feita nesse artigo, ao trilhar os caminhos da produ¢ao em ANT relacionada
ao turismo, mostra que conceitos bastante importantes dentro da Teoria Ator-Rede, como
translacdo e simetria generalizada, acabam ndo sendo tdo utilizados nos artigos pesquisados.
Isso pode ocorrer, no caso da translacdo e de seus momentos, devido a uma restricao prépria
dessa forma de comunicacgdo. Fazer uma narracao de um processo de formagao/organizagao
do turismo requer uma descricdo densa e extensa, o que demanda grande quantidade de
laudas, logo essa forma de pesquisa torna-se mais adequada de ser realizada por uma
dissertacao ou tese, e ndo por um artigo cientifico, ao qual requer comunicacao mais direta.
Mas isso ndo significa que essas tematicas se encontram fora dos artigos pesquisados, pois
em varias ocasides suas ideias foram identificadas no corpo dos textos.

Além disso, esse resultado pode estar relacionado a alguma limitacdo da pesquisa,
tendo em vista que a pesquisa possui limitagdes com relacdo ao escopo da pesquisa, ao
restringir suas analises a periédicos com CiteScore igual ou superior a 2 e estrato Qualis
no minimo B3, acabando por excluir periédicos que possuem analises sobre o fendmeno
estudado. Dessa maneira, notou-se que, fora desses critérios, enquadra-se a revista Turismo &
Sociedade, um periédico nacional que ja apresenta artigo sobre a tematica, e de forma similar
se percebeu que a revista Tourist Studies também apresenta produgdes, algumas muito citadas.

Isso ficou claro ndo s6 ao ler o contetdo dos artigos selecionados na amostra, mas
também ao inseri-los no software CitNetExplorer e mapear suas redes de referéncias. Nessa
analise, sdo citadas como referéncias bibliograficas mais utilizadas: Latour (2012 [2005]),
Duim (2007), Edensor (2001) e Johannesson (2005), respectivamente, e dessas, as duas Gltimas
sao publicacoes realizadas no periédico Tourist Studies. Também apareceram outras citagoes
a artigos da Tourist Studies, a exemplo de Fullagar (2001) e Franklin (2004) e, assim, pode-se
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observar que o referido periédico em conjunto com a Annals of Tourism Research consistem
em importantes fontes de pesquisa para aqueles que querem estudar o turismo e a TAR.

Desse modo, para os pesquisadores brasileiros dispostos a se aventurar pelos
caminhos da TAR é possivel observar como os estudos ANT e seus pressupostos voltam-se
principalmente para descortinar o enactar da autenticidade, a composicdo complexa que é
o fendmeno turistico e as mdltiplas formas de organizagdo do turismo. Nota-se, claramente,
que essas duas ultimas tematicas se encontram extremamente relacionadas, pois ao pensar
no turismo como uma composicao complexa, devido a quantidade de actantes que possui,
acaba por desencadear na formagdo dos varios processos de organizacdo ou realidades
turisticas.

Isso implica a presenca de uma grande quantidade de actantes, por vezes,
inesperados, como botas de cowboy, queijo polonés, charutos cubanos, filmes e erupgdes
vulcanicas (Picken, 2010). Esses elementos ilustram como de fato a agéncia dos destinos
turisticos € extensa, corroborando o principio de que a rede que compde o turismo nao
consegue ser definida de antemdo, e apenas a partir de observacdes em campo, seguindo os
actantes, é possivel comecar a tracar a rede. E na ‘pratica’ isso significa ir a campo sem ter
ideia da extensdo da rede (ou seja, da quantidade de actantes que deve seguir para entender
o fendmeno estudado ou mesmo sem precisar por quais locais ird passar, pois conforme
afirma Latour (2015), a acdo é distribuida temporal, espacial e relacionalmente).

Apesar das indicagdes propostas parecerem simples, para os pesquisadores,
acostumados com os preceitos positivistas e com suas teorias ‘fortes’ (Latour, 1994; Mol,
2010), ir a campo sem nenhuma definicdo, mantendo-se aberto a perceber a importancia
de qualquer elemento, inclusive daqueles anteriormente vistos como sem importancia,
considerando que a realidade estudada pode ser refeita, ¢ uma atividade extremamente
dificil, que demanda um esforco por parte do pesquisador para romper inclusive com suas
praticas rotineiras de pesquisa, adotando uma postura totalmente nova ao ir a campo.
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