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Artigos Quantidade

Aprovados em 2005 para publicação em 2006 13
Submetidos em 2006 44
Recusados em 2006 11
Retirados em 2006 0
Publicados em 2006 21*
Aprovados em 2006 a serem publicados em 2007 2
Em reformulação em 2007 06
Em avaliação 13

Unidade Federativa ou País Total Porcentagem

Alagoas 1 2%
Bahia 6 9%
Minas Gerais 11 17%
Paraíba 4 6%
Paraná 7 11%
Rio de Janeiro 3 5%
Rio Grande do Sul 5 8%
Santa Catarina 15 23%
São Paulo 8 12%
Total Brasil 60 92%

Portugal 5 8%
Total Exterior 5 8%

Total Geral 65 100%

UNIVALI Demais Instituições Total

Vol.8 – nº 1 6 19 25
Vol.8 – nº 2 4 17 21
Vol.8 – nº 3 1 18 19



Normas para envio
dos artigos





Apresentação geral da Revista
A Revista Turismo - Visão e Ação está vinculada ao Programa de Mestrado Acadêmico em Turismo e
Hotelaria da Universidade do Vale do Itajaí (UNIVALI). É um periódico científico de publicação
quadrimestral, interdisciplinar, de circulação nacional e de alcance internacional. Atualmente é classificado
como Nacional C, segundo os critérios Qualis/CAPES.
O público-alvo é composto principalmente de pesquisadores, professores e alunos da graduação e da pós-
graduação em Turismo e áreas afins; como também por consultores, empresários e profissionais de
empresas públicas e privadas que atuam no Turismo e áreas afins.
Nesse sentido, encorajamos a submissão de artigos inéditos, sejam teóricos ou teórico-empíricos, nacional
e internacionalmente, que abordem temas relevantes, com perspectivas provocativas e inovadoras para o
desenvolvimento científico do Turismo e áreas afins, cujo conteúdo tenha notória profundidade analítica e
consistência teórico-metodológica, refletindo o estado da arte da produção do conhecimento na área.
Os trabalhos podem ser submetidos em Português, Inglês e Espanhol, e serão publicados em sua língua
original.

Missão
A Revista Turismo - Visão e Ação tem como missão a divulgação de trabalhos técnico-científicos que
contribuam para a geração do conhecimento na área de Turismo no Brasil.

Pré-requisitos para publicação
Ao submeter artigos para o processo de avaliação, os autores devem atender aos seguintes pré-requisitos:
- O artigo submetido é inédito. Isso significa que não foi publicado em nenhum outro periódico nacional ou
estrangeiro. Contudo, não há restrições para artigos submetidos que tenham sido apresentados e/ou
publicados em anais de eventos científicos, desde que sejam devidamente indicados, em nota de fim de
texto: o nome, a data e local de realização do evento.
- O artigo submetido não está sob avaliação para publicação em outro periódico e nem estará durante o
processo de avaliação da Revista Turismo - Visão e Ação.

Normas para envio dos artigos
São aceitos trabalhos em português, inglês e espanhol, sob a forma de artigos de desenvolvimento teórico
e empírico, que podem ser específicos sobre o Turismo  ou interdisciplinares em sua metodologia,
teorização e bibliografia.
Os requisitos para publicação de artigos são: - tema relevante; - perspectivas provocativas e inovadoras;
- conteúdo de profundidade analítica e consistência teórico-metodológica que reflita o estado da arte do
conhecimento na área.

1. Forma de Envio e Arquivos
O envio dos artigos pode ser feito pelo Correio ou eletronicamente por meio do e-mail
revistaturismo@univali.br. Para submissão eletrônica, devem ser enviados 3 (três) arquivos em formato
“.doc” do Word  6.0 ou posterior, como especificado a seguir:
- O primeiro arquivo deve conter o artigo a ser avaliado, sem nenhuma identificação de autoria (tanto no
texto como nas propriedades do arquivo), conforme as características de descritas neste documento.
- O segundo arquivo deve conter as informações sobre o artigo e o(s) autor(es), conforme modelo do Anexo
A. A primeira página deve conter o título do trabalho e o nome dos autores em ordem de autoriacom o
respectivo vínculo institucional. Nas páginas seguintes devem constar: nome completo, titulação,
identificação profissional, e-mail e endereço para correspondência, com telefone e fax (opcionais).
- O terceiro arquivo deve conter um ofício dirigido à Revista Turismo – Visão e Ação declarando que os
autores permitem a publicação na íntegra do artigo (caso seja aprovado), conforme modelo do Anexo B. A
assinatura deve conter assinatura digitalizada para envio por e-mail, caso contrário deverá ser encaminhada
via correio para o endereço da revista.
Para submissão pelo Correio, devem ser enviados os mesmos arquivos especificados acima, além de
uma cópia em disquete ou CD e uma cópia impressa. É esperado que em 10 (dez) dias a revista
acuse o recebimento; caso contrário, o(s) autor(es) deve(m) entrar em contato pelo e-mail
revistaturismo@univali.br.



2. Formatação Geral
- Folha A4; editor de texto Word Windows 6.0 ou posterior.
- Fonte Times New Roman 14 (título), 12 (texto), 10 (citações recuadas e notas).
- Margens: 3 cm (superior e esquerda); 2 cm (inferior e direita).
- Espaçamento entre linhas: 1,5 cm.

3. Texto
- Máximo de 26 laudas. Abaixo do título devem seguir, em sequência:
- Resumo em português com no máximo 200 palavras, contendo: contextualização do tema e do objeto de
estudo, objetivos, síntese dos procedimentos metodológicos, resultados e considerações finais/
conclusões (ABNT - NBR 6028).
- Palavras-chave: Em número de 3, empregando descritores usuais na área do Turismo e afins.
- Resumo (Abstract) e respectivas palavras-chave (Key-words), traduzidos para a língua inglesa
- Corpo do Trabalho: Deve ser disposto em itens, a começar pela introdução.  Os títulos e quantidade dos
demais itens podem ser estruturados pelo(s) autor(s) contanto que contemplem a fundamentação teórica,
os aspectos metodológicos, os resultados, as conclusões e as considerações finais do trabalho.
- Notas de Fim de Página: Devem ser reduzidas ao mínimo necessário e apresentadas na página
correspondente.
- Referências: Citações no corpo do trabalho e referências correspondentes no final do texto de acordo com
as normas da ABNT, respectivamente NBR 10520 e NBR 6023.
- Ilustrações e tabelas: Devem apresentar título, fonte e devem ser colocados no corpo do texto (NBR 14724).

4. Outras formas de colaboração
- Resumos de Dissertações e Teses do Turismo ou sobre temas relacionados com o Turismo. Deve constar:
Título, nome do mestrando, nome do orientador, instituição e curso realizado, ano de defesa, o texto do
resumo propriamente dito, palavras-chave, endereço para contato.
- Resenhas de livros de obras recentes, de conteúdo inovador e relacionadas à linha editorial da revista são
preferidas. As resenhas podem ser de obra única ou múltiplas (de duas a três obras), nacionais ou
estrangeiras. Devem apresentar cerca de 1.000 palavras, contendo: uma apreciação crítica da obra,
mencionando seus pontos fortes; sua contribuição para a teoria e/ou prática no Turismo; e pontos de
complementaridade entre as obras, no caso de resenha múltipla.
- Comunicações sobre eventos, fóruns temáticos e debates sobre o Turismo.
 

5. Informações Complementares
Não publicamos figuras e/ou fotos coloridas, exceto em caso de extrema necessidade e a critério do
Conselho Editorial.  Se forem utilizadas fotos, as pessoas não podem ser identificadas, salvo com sua
permissão formal.
Responsabilidades e Direitos Autorais:
- Os artigos enviados devem ser originais e não devem estar em processo de avaliação em nenhum outro
veículo de publicação.
- Os artigos assinados são de responsabilidade exclusiva do(s) autor(es).
- Os direitos, inclusive os de tradução, são reservados. É permitido citar parte de artigos sem autorização
prévia desde que seja identificada a fonte. A reprodução total de artigos é proibida.
Processo de Avaliação dos Artigos:
O processo de avaliação dos artigos submetido à Revista Turismo – Visão e Ação consiste das seguintes
etapas:
- Avaliação preliminar do(s) editor (es) para examinar a adequação do trabalho à linha editorial da revista.
- Avaliação do artigo por, pelo menos, dois membros do Conselho Editorial na forma de blind review e,
quando houver necessidade, por Consultores ad hoc.
- Quando aprovado e indicado pelos avaliadores, o artigo poderá retornar ao(s) autor(es) para melhoria de
conteúdo e/ou de forma.
- Se aprovado, o artigo passará por uma última etapa, de revisão ortográfica e gramatical, juntamente com a
tradução para o inglês do resumo e palavras-chave.
- O prazo previsto, desde o recebimento até o parecer sobre o artigo, é de seis meses, e deste para a
publicação é de até um ano.



DECLARAÇÃO DE RESPONSABILIDADE E CONSENTIMENTO

Neste termo de responsabilidade certifico(amos) que participei(amos) da elaboração do
artigo intitulado:
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________,
desta forma tornando pública a minha(nossa) responsabilidade pelo seu conteúdo.

Declaro(amos) que não omitimos quaisquer ligações ou acordos de financiamento entre eu
(nós) e entidades e / ou instituições que possam ter interesse na publicação deste artigo.

Certifico(amos) que o artigo é original e que o trabalho, no todo ou em parte, ou qualquer
outro trabalho com conteúdo substancialmente similar, de minha (nossa) autoria, não foi enviado a
outro periódico e não o será enquanto sua publicação estiver sendo considerada pela Revista
Turismo Visão e Ação, em qualquer formato (impresso ou eletrônico).

Neste termo de consentimento os autores (em ordem de autoria):
_______________________________________________________________________
dão permissão à Revista Turismo – Visão e Ação, no caso de aprovação pelo Conselho Editorial
dessa, para a publicação do artigo supra-citado em cópia impressa e/ou eletrônica em edição
regular da revista.

Local, dia, mês e ano

_______________________________________________________________________
Assinatura do(s) autor(es)








