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O reconhecimento como ideologia e os papéis dos
media na representacao da mulher
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Resumo:

O artigo visa problematizar a questao do reconhecimento feminino enquanto ideolo-
gia na perspectiva do filésofo alemdo Axel Honneth, com aporte dos Estudos Cultu-
rais de Stuart Hall e do pensamento critico da feminista Nancy Fraser. Buscamos
mostrar como o0s media tentam impor sentidos estereotipados sobre as mulheres -
como na matéria da revista Veja sobre a primeira dama do Brasil, intitulada “Marce-
la Temer: bela, recatada e do lar” — mas ao mesmo tempo podem oferecer alternati-
vas para a emancipac¢do da mulher — como no talk show popular Casos de Familia, do
canal de televisdo SBT. O estudo mostra, em suma, que embora nem sempre isso
ocorra, 0os media tém o potencial de conferir visibilidade as mais diversas questdes
concernentes a mulher brasileira nos dias de hoje, papel que deve ser cada vez mais
estimulado nas/pelas praticas mididticas.
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Recognition as ideology and media’s roles in women’s representation

Abstract:

This article aims to analyze the issue of female recognition as an ideology, from the
perspective of the German philosopher Axel Honneth, with the contribution of Stu-
art Hall’s Cultural Studies and Nancy Fraser’s critical feminist thoughts. We seek to
show how the media tries to impose stereotypical ideas on women - such as in the
magazine article about the first lady of Brazil entitled “Marcela Temer: beautiful,
demure and homemaker”; but at the same time they can offer alternatives for wom-
en’s emancipation — as in the popular talk show “Casos de Familia”, on SBT TV chan-
nel. The study shows that, although this does not always occur, the media has the
potential to give visibility to the most diverse issues concerning Brazilian women
nowadays, a role which should be increasingly stimulated in media practices.
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Introducao

A partir da noite do dia 18 de abril de 2016, muitos usuarios que acessaram
redes sociais como Twitter e Facebook viram suas timelines encherem-se de fotos de
mulheres bebendo, dancando, mostrando-se seminuas e em demais cenas que po-
deriam ser consideradas ousadas por determinado ponto de vista. A acdo fez parte
da repercussdo de uma matéria jornalistica publicada horas antes sobre Marcela
Temer, a futura primeira-dama do Brasil sob o titulo “Marcela Temer: Bela, recatada
e do lar”. A revista Veja fez um perfil sobre Marcela que gerou inumeras criticas de-
vido ao modelo de mulher celebrado no texto: a mulher submissa, a esposa pudica,
quieta e fiel ao marido, o entdo vice-presidente Michel Temer. Para uma expressiva
parcela dos receptores, a revista foi infeliz ao escolher esse tipo de representacao
feminina por ser considerada arcaica e opressora as mulheres, grupo social que, con-
quanto venha conseguindo avancos ao longo dos anos, ainda é vitima de estigmas e
desigualdades das mais variadas formas - inclusive relacionadas ao modo como sdo
abordadas pela midia.

Tendo em vista a repercussao da matéria de Veja, esse artigo visa problematizar
a questao do reconhecimento feminino enquanto ideologia, na perspectiva do fil6so-
fo alemdo Axel Honneth. Embora as mulheres ja tenham alcangado varios direitos e
obtido demais ganhos em outras esferas no Brasil, o episddio nos leva a questionar
se hoje h4, de fato, o reconhecimento pleno desse grupo social.

Para a discussao, além da teoria do reconhecimento de Axel Honneth, convo-
camos o0 pensamento critico do feminismo de Nancy Fraser e dos Estudos Culturais
de Stuart Hall para evidenciar os modos pelos quais os media refor¢cam representa-
coes problematicas da mulher. Ao mesmo tempo, buscamos mostrar como os media
também podem oferecer saidas e condi¢des para a emancipacao efetiva da mulher
— como o talk show popular Casos de Familia, do canal de televisdo SBT.

O reconhecimento como ideologia

Axel Honneth (2003) consolidou sua teoria do reconhecimento postu-
lando que este ocorre intersubjetivamente em trés esferas: amor, direito e solida-
riedade. Para cada uma dessas dimensdes, o autor identificou danos pessoais que se
concretizam quando o reconhecimento esperado € violado, seja por violéncia fisica,
negacao de direitos legais e desrespeito de valores sociais). Esses danos seriam pro-
pulsores para a luta pelo reconhecimento?, por contribuirem na formulagdo do sen-
timento de injustica.

Embora tais ideias sejam iluminadoras dos conflitos sociais e morais da so-

3 Lutas por reconhecimento séo lutas moralmente motivadas por grupos sociais para estabelecer, institucional e culturalmen-
te, formas expandidas de reconhecimento reciproco, motivando normativamente as mudancas sociais (HONNETH, 2003).
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ciedade, o filésofo ndo ficou imune a criticas, que insistiam em lhe perguntar, por
exemplo: “Mas e quando os individuos pensam estar sendo reconhecidos plenamen-
te e ndo estdo?”. Para responder a esses e outros questionamentos, Honneth (2007),
recentemente, complementou suas ideias, estabelecendo uma clara distin¢ao entre
dois tipos de reconhecimento: (i) o justificado e (ii) o ideoldgico.

No primeiro, os sujeitos gozam efetivamente de uma realizagdo solida, em que
seus valores e particularidades sdo respeitados inclusive institucionalmente, garan-
tindo a autonomia e a inclusdo de pessoas ou grupos. Todavia, os processos de resis-
téncia dependem de uma conjuntura de condic¢des sociais e culturais para que desen-
cadeiem a demanda por reconhecimento, e por isso nem todo dano gera luta. Pelo
contrario, ele pode ser apreendido das mais variadas formas, fazendo com que o
individuo ndo consiga sequer projetar alternativas a realidade danosa em que vive,
0 que compromete a percepcdo das condi¢des de dominacgdo a que esta submetido.

E o que ocorre no segundo tipo, o reconhecimento ideolégico, quando os sujeitos
afetados ndo percebem as privagoes afetivas, legais e/ou sociais pelas quais passam,
ali se instaura o reconhecimento ideoldgico, caracterizado por sua acdo normaliza-
dora e altamente conformadora dos individuos a normas morais e ordens dominan-
tes. Como resultado, tem-se a persisténcia de desigualdades e exclusdes que dificul-
tam a transformacao de experiéncias danosas em senso de injustica e lutas sociais.

Para que um sistema de crencas obtenha sucesso em promover uma relacao
ideoldgica de reconhecimento, ele deve, segundo Honneth: (i) conferir uma valora-
cdo positiva dos sujeitos ou grupos que nao seja percebida como danosa e sim gere
uma auto-realizacdo; (ii) ser crivel, dando a impressdo de que a autonomia é possivel
concretamente; (iii) projetar “novas” conquistas contrastantes com um passado, ge-
rando a ideia de uma evolu¢do no suposto reconhecimento.

Muitas vezes, grupos e individuos incapazes de nomear injusticas das quais sdo
vitimas precisam da ajuda de agentes de advocacia (associacdes voluntarias, atores
dos media, académicos, setores artisticos, grupos de empreendedorismo moral etc.).
Assim, os chamados advocacy trabalham no auxilio da representacdo politica desses
sujeitos. A iniciativa é valiosa principalmente em casos em que os afetados realmen-
te ndo tém condigdes de se expressarem (por exemplo, criancas vitimas de explora-
cdo por trabalho infantil doméstico), mas deve ser considerada com ressalvas, ja que
podem constituir novas formas de opressdo por meio de abordagens enganosas ou
parciais. Maia e Cal (2012) lembram que, por mais bem intencionados que sejam, 0s
advocacy nunca substituirdo por completo a importancia da expressdo dos proprios
oprimidos, ja que sdo estes que fardo um julgamento mais preciso do contexto que
vivenciam.

Ao lidarmos com situagdes de usos ideoldgicos do reconhecimento —
como o caso descortinado pela revista Veja —, apesar de sermos tentados a classifi-
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car prontamente os sistemas de crencas utilizados como “irracionais”, “falsos” ou
“distorcidos”, Honneth adverte que nao se pode falar em no¢des ou sentimentos de
“certo” ou “errado” nessas situagoes, ja que os proprios afetados ndo se percebem
enquanto sujeitos enquadrados a estereotipos e normatizacoes repressivas.

A concordancia dos envolvidos em processos ideoldgicos de reconhecimento
tem raizes racionais, defendidas por eles com forca muitas vezes convincente; tal
defesa passa pela mobilizacdo de fatores historicos que os ajudam a explicarem suas
escolhas e permanéncias em determinadas situacdes de dano. De tao arraigadas, as
razdes utilizadas para “justificar” assimetrias e desrespeitos passam a ter valor de
verdade para as vitimas e para demais individuos — dai a importancia dos advocacy e
todos os meios possiveis para alertarem e sensibilizarem para as inumeras situagoes
de desrespeito e violacdes existentes na sociedade.

A luta por reconhecimento das mulheres

Historicamente, o sentido do trabalho de “producdo”, normalmente assalaria-
do, ficou associado aos homens; ja as tarefas ligadas ao “cuidado”, ndo remuneradas,
foram atribuidas, sobretudo, as mulheres — tal divisdo parece permanecer entranha-
da em nossa sociedade. Para Honneth (2007), essa divisdo sexual do trabalho veio do
clamor e de uma autoimagem positiva de “boa” mée e dona de casa imposta por igre-
jas, parlamentos e midias de massa. Ao mesmo tempo, a valorizacdo publica gozada
pelo soldado corajoso e heroico produziu continuamente uma grande classe de ho-
mens que se incorporaram prontamente a guerra em busca de gloria e experiéncia.
Esses exemplos mostram que a sujeicao voluntaria sem recorrer a repressdo aconte-
ce pela continua repeticdo dessas mesmas formas de reconhecimento na sociedade,
e, por mais simples que parecam ser, tais casos deixam claro que mesmo o reconhe-
cimento social pode atuar em prol de uma ideologia fomentadora de conformacao.

Logo, reconhecimento como ideologia para Honneth (2007) significa atribuir a
uma pratica em si positiva e valorizada, os elementos negativos de uma sujeicdo sem
repressdo; mesmo ainda parecendo desprovida de todos os tracos discriminatorios.
Assim, quando as mulheres encontram reconhecimento publico como boas mées e
donas de casa sdo entdo compensadas do desrespeito de serem impedidas de exercer
trabalhos de “produc¢do” fora do lar, por exemplo.

Além disso, a nogao de superioridade do homem na sociedade contemporanea
levou a construcdo de normas sociais que privilegiam os tracos associados a mas-
culinidade, ao androcentrismo e ao sexismo cultural, que constituem injusticas de
reconhecimento, como explica Nancy Fraser (2006, p. 232):

[...] a desqualificacdo generalizada das coisas codificadas como “femininas”,
paradigmaticamente — mas ndo s6 —, as mulheres. Essa desvalorizacéo se ex-
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f)ressa numa variedade de danos sofridos pelas mulheres, incluindo a vio-
éncia e a exploracdo sexual, a violéncia doméstica generalizada; as repre-
sentacdes banalizantes, objetificadores e humilhantes na midia; o assédio e
a desqualificacdo em todas as esferas da vida cotidiana; a sujei¢do as normas
androcéntricas, que fazem com as mulheres parecam inferiores ou desvian-
tes e que contribuem para manté-las em desvantagem, mesmo na auséncia
de qualquer intencéo de discriminar, a discriminacdo atitudinal; a exclusdo
ou marginalizacdo das esferas publicas e centros de decisdo; e a negacdo de
direitos legais plenos e protec¢des igualitarias (grifo nosso).

Para Gutting e Fraser (2016), a luta por reconhecimento deve também promover
mudanca das estruturas sociais. A busca da emancipacdo feminina precisa, entdo,
desafiar as fontes estruturais da dominacdo de género na sociedade e nao apenas
deve se preocupar em fazer um numero limitado de mulheres assumirem posi¢oes
de poder dentro de hierarquias sociais existentes. Valores culturais de subordinacao
das mulheres ainda estdo inseridos nas estruturas sociais que regulam a interacio
entre as pessoas no cotidiano. “As mulheres ndo poderao se emancipar enquanto
essa estrutura permanecer intacta” (GUTTING; FRASER, 2016, s/p).

Assim, Nancy Fraser faz uma critica ao pensamento de Honneth e propde um
conceito que abrange uma visdo que vai além da nogdo de reconhecimento. Para a
autora, a identificacdo das injusticas sociais requer um olhar para duas dimensdes:
uma sobre as violacdes de redistribuicdo, proveniente de injusticas econdmicas e
materiais, e a outra sobre as questdes culturais e identitarias. Nesse sentido, a autora
desenvolve uma concepcdo bidimensional da justica, que envolve redistribuicao e
reconhecimento. Entdo, por um lado, a justica social deve englobar um distribuigdo
justa e um reconhecimento reciproco.

Media como espaco de dominacao e de emancipacao identitarias

Identidade € uma construcdo social simbdlica que envolve relacdes de poder. Na
sociedade contemporanea, os media contribuem para a constituicao das identidades
sociais e circulagdo de sentidos coletivos pela representacdo quando tentam reduzir,
essencializar e naturalizar sentidos; podendo estabelecer fronteiras que excluem e/
ou constituem identidades sociais. Além disso, costumam impor estereotipos tentan-
do reduzir grupos sociais minoritdrios a poucas caracteristicas essenciais, fixadas
por natureza. Para Stuart Hall (1997), o uso dos esteredtipos como uma pratica de
representacdo é um elemento chave para estabelecer uma violéncia simbolica.

Nesse sentido, as mulheres sdo normalmente representadas de forma homogeé-
nea e estereotipada pelos media, sendo marginalizadas e/ou ridicularizadas. Mesmo
quando se conquista mais visibilidade, geralmente criam-se mais distorcdes. Outras
vezes tornam-se invisiveis, 0 que representa uma morte social para Honneth; pois
“quem ndo aparece, ndo existe”. Trata-se, portanto, de um espaco de luta pela exis-
téncia.
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Os estudos mais contemporaneos mostram as complexidades e as diversidades
que atravessam a interpretacdo das mensagens dos media — pesquisas de recepcao,
por exemplo, constituem a contra parte dos estudos de representacdo. Impdem efei-
tos de cognicao, de resisténcia e de estabilizacdo, inserindo limitagdes e entendendo
as leituras como praticas sociais. Os media sdo, portanto, lugar de luta e reconheci-
mento pela linguagem, jd que os sentidos atribuidos sdo constantemente disputa-
dos. Muitas vezes, as minorias apontam que os media reproduzem 0s preconceitos
sociais, gerando muitas vezes uma moralizagdo pela avalia¢do de bom/mau que cai
no essencialismo. Contudo, os media também constituem espacgos em que 0s grupos
minoritarios podem modificar os sentidos e criar uma nova realidade:

Podemos pensar o papel das representacdes midiadticas neste processo de in-
tersubjetividade e reconhecimento dos sujeitos. Uma vez que estas ganham
relevancia na sociedade contemporanea e dao visibilidade a questdes que en-
volvem principios morais e contribuem para constituicdo de narrativas iden-
titarias F] (OLIVEIRA, 2015, p. 83).

Assim, os media sdo um terreno de luta social que contribui para a promocao de
um debate publico sobre e entre grupos sociais. Constituem uma “janela” de opor-
tunidades para contestar as representacdes midiaticas em cena publica. Quando se
comeca a identificar vozes, fontes, posicionamentos e mencdes na midia, verificando
qual o ponto de vista dos sujeitos e as contradi¢des dos discursos, levantam-se os
interesses de dominacdo. Honneth (2003) politiza as rela¢des sociais ao criar meca-
nismos para revelar a gramatica moral da sociedade e, pelo sentimento de injustica,
promover uma luta pelo reconhecimento, como um processo dindmico e inacabado.
Para elucidar a discussdo sobre reconhecimento, apresentamos dois casos empiricos
pertinentes para a reflexdo da intersecdo entre midia e reconhecimento das mulhe-
res.

Media de massa, reconhecimento e ideologia

O campo midiatico, por ser um reflexo das relacdes e disputas sociais, confi-
gura-se como um espaco proficuo para as lutas por reconhecimento e também para
a conformacao do reconhecimento como ideologia (HONNETH, 2007). Nesse sentido,
Stuart Hall (1980), em seu texto classico Encoding/Decoding, aponta trés formas de
leitura de um discurso midiatico: (i) sentido preferencial, ligado a ordem cultura he-
gemonica dominante; (ii) sentido negociado, que apresenta elementos de adaptacgao
e de oposicao; e (iii) sentido contrario, que carrega um codigo contestador e de opo-
sicdo. Assim, o regime de representacdo midiatica — apesar de operar dentro de um
codigo dominante — pode ser desafiado, contestado ou alterado pelo publico. E o caso,
por exemplo, da recepcdo da matéria da revista Veja “Marcela Temer: bela, recatada
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e dolar”, sobre a esposa do entdo vice-presidente e atual presidente do Brasil, Michel
Temer, publicada em 18 de abril de 2016.

O texto traz uma breve biografia e descreve o dia a dia de Marcela como dona de
casa, mie e esposa de Michel Temer, 43 anos mais velho que ela. O amor e o suporte
constante do marido a faz uma “mulher de sorte”, segundo a reportagem. Assim, o
sentido preferencial e imposto pela publicacdo é de que o lugar da mulher ideal é
em casa, cuidando dos filhos, acompanhando e apoiando as atividades do marido. A
matéria tenta impor lugares e valores tradicionais a mulher brasileira como o reca-
to, a subordinacao, a beleza contemplativa e a serviddo doméstica em um momento
politico critico —logo apos a aprovacao do impeachment da primeira mulher a ocupar
o cargo de Presidente do Brasil: Dilma Rousseff. Esse sentido, contudo, foi enfatica-
mente contestado, especialmente pelas mulheres, revelando que essa ideologia ndo
serd mais socialmente e midiaticamente imposta no pais sem critica.

Uma avalanche de memes e reac¢des de mulheres em redes sociais, especialmen-
te Facebook, Twitter e Instagram, criticaram e ironizaram o papel da mulher como
“rainha do lar”, preconizado pela matéria. Milhares de mulheres famosas e anoni-
mas postaram fotos suas em momentos de diversao, ironizando o tom tradicionalista
do perfil feminino retratado e afirmando que Marcela Temer ndo as representaria®.

A reacdo virtual iniciou logo apds a matéria ir ao ar, perpetuando-se por cerca
de uma semana com uma onda de postagens nas redes sociais, as quais acredita-
mos terem sido importantes para chamar a atencdo de homens e mulheres para a
questdo feminista. Inumeras mulheres postaram fotos em situagdes opostas aquelas
preconizadas para uma mulher “bela, recatada e do lar”. Ha fotos com mulheres
fumando, bebendo, armadas, seminuas, com o objetivo de mostrar que lugar de mu-
lher deveria ser onde ela escolher estar.

Percebe-se, assim, que apesar de alguns avanc¢os obtidos pela emancipacao fe-
minina, a mentalidade machista e misogina ainda perdura no pais. Marcela Temer, a
“bela, recatada e do lar”, preferiu o siléncio — e o recato — e ndo se pronunciou sobre
0 episddio. A sua sujeicdo sem repressao a essa situacdo de “mulher do lar feliz” pode
ser analisada como uma situacdo tipica de reconhecimento como ideologia, que es-
conde um grave dano moral a questdo da emancipacdo feminina no Brasil. Esse caso
da atual primeira-dama brasileira pode ser utilizado para a reflexao acerca da teoria
de Honneth, mesmo que ndo necessariamente estejam sendo denegados a Marcela
os reconhecimentos necessarios para sua auto-realizacdo enquanto mulher. Contu-
do, o caso acabou por tornar-se um “modelo” de rela¢ées danosas reveladas pelas
conversacodes politicas apds a publicacdo da matéria jornalistica.

4 Vérias dessas imagens foram reunidas na pdagina Bela, recatada e do lar. Disponivel em: < http://belarecatadaedolar.tumblr.
com>. Acesso em: 15 jun. 2016.
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Talk shows populares e seu potencial de questionamento

Maia e Cal (2012) ressaltam que a conversdo da experiéncia privada dos danos
em uma consciéncia de injustica ndo é um processo facilmente alcancavel e mostram
0 complexo jogo de forcas envolvendo os media e formas ideoldgicas de reconheci-
mento. Porém, se ja evidenciamos os modos pelos quais os meios de massa reforcam
condi¢bes dominantes, passamos agora a discutir como esses meios podem, em sen-
tido contrario, desencadear processos de auto-realizacdo justificados, e nao ideolo-
gicos.

Entre os exemplos dos media de massa que podem levar a reflexdes sobre
o reconhecimento efetivo das mulheres esta Casos de Familia, talk show popular exi-
bido nas tardes de segunda a sexta pelo canal de televisdo SBT. A atracdo ¢é baseada
nas narrativas do cotidiano de pessoas comuns e de seus problemas e conflitos, cujas
solucdes sdo apontadas com a ajuda de uma psicologa, conselhos da plateia e as in-
tervencodes da apresentadora Christina Rocha.

Apesar de costumeiramente receber criticas e ser apontado como “tele-
barraco”, “sensacionalista” e “popularesco”, o programa apresenta uma conota¢ao
social, que mesmo problematica, ndo pode ser negligenciada. Isso porque a atragao
aborda temas importantes, como a questdo de géneros, pedofilia e diversidade se-
xual, por exemplo. Entre esses assuntos, destacamos a violéncia doméstica contra a
mulher, tema recorrente e que merece maior atencao, ja que o programa “faz falar”
sobre a violéncia contra a mulher a partir da exposi¢ao de casos semelhantes vividos
pelos(as) convidados(as).

Programas como Ricki Lake, Oprah e varios outros foram historicamente asso-
ciados as mulheres, ja que tais shows concebem o publico preferencial como uma
mulher que é mde, uma dona de casa afeita a narrativas emocionantes sobre ques-
tdes domeésticas socialmente atuais (WETSCHANOW, 1999). Essa perspectiva moti-
vou diversas analises a respeito da relacdo entre talk shows e o género feminino.
Tais estudos, que ora se mostram entusiastas dos programas ora apresentam fortes
ressalvas a eles, concordam sobre a contribuicdo dos talk shows para a discussao
de género, a partir do momento em que tornam questdes privadas como exemplos
de problemas publicos e ddo espaco para grupos invisiveis ou vitimas de opressoes,
como as mulheres (GILL, 2007; SHATTUC, 1997).

Grande parte das pesquisas acerca do tema demonstra o papel politico de tais
emissoes, concordando sobre o espacgo efetivo que elas dao a sujeitos invisibilizados
e problemas de género, classe, raca e sexualidade, por exemplo. Gamson (1999), por
outro lado, adverte que a visibilidade conferida pelos talk shows a grupos marginali-
zados, apesar de ser um ponto de partida, ndo necessariamente garante sua inclusao
efetiva na cena publica. Mesmo assim, o autor reconhece as potencialidades desses
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programas, que abrem espaco para grupos, pessoas e assuntos estigmatizados, dan-
do-lhes uma espécie de existéncia publica. Eles reunem pessoas que operam dentro
de esferas publicas sobrepostas e distintas, ocorrendo ndo apenas a criacdo de um
tipo hibrido de esfera publica, como também a discussdo sobre a propria constitui-
cdo do espaco publico e sobre as fronteiras entre publico e privado.

Seguindo a maxima que diz que “O pessoal é politico”, os casos ali narrados
tém fundamental importancia se assumirmos que interesses e experiéncias parti-
culares vao ao encontro de interesses publicos mais amplos quando midiatizados.
Desse modo, acreditamos no papel politico das histérias de vida contadas em Casos
de Familia, ja que atuam levando as pessoas para dentro das historias contadas por
meio de sua afetacdo emocional, que auxilia na compreensio do contexto mais am-
plo em que estdo inseridas.

No que diz respeito a abordagem da violéncia contra a mulher, de forma geral,
a dindmica narrativa do programa € a seguinte: insatisfeitas, as mulheres agredidas
vao ao palco para relatar suas experiéncias de dano, sobre as quais estao conscientes,
mas que nem sempre tém condic¢des psicologicas ou materiais de sair. Elas sdo acom-
panhadas por outra pessoa que também vivencia de perto a situac¢do (um vizinho ou
parente que ajuda a contar a historia). Por fim, os maridos agressores sdo chamados
ao palco e tentam dar suas “razdes” para a violéncia que cometem, as quais sempre
sdo refutadas pela apresentadora.

Um primeiro aspecto a ser destacado € o potencial desse tipo de programa de
coletivizar e desnaturalizar questdes complexas como a violéncia contra a mulher; a
partir das experiéncias pessoais das participantes, tal situacdo é mostrada como um
problema social, coletivo, que ultrapassa as instancias da esfera particular. Assim,
um fendmeno muitas vezes visto como natural (“briga de marido e mulher”) passa a
ser politizado e transformado em objeto de reflexdo coletiva.

Isso é possivel gracas ao poder de visibilidade que os media de massa possuem,
algo extremamente importante para a consolidacdo do senso de injustica, ja que a
mediacdo midiatica torna publicos problemas muitas vezes ndo notados anterior-
mente, contribuindo para a identificacdo de situacdes de opressdo, para a superacao
destas e para a ampliacao das rela¢des de reconhecimento entre os individuos, como
preconiza Honneth.

Compartilha-se entdo uma “semantica coletiva”, um quadro de inter-
pretacdo intersubjetiva do dano que leva ao questionamento publico da normativi-
dade e possibilita a instauracdo de novas gramaticas morais e relacdes de reconheci-
mento mais igualitarias (HONNETH, 2003). Se considerarmos que a atracao é voltada
para as classes populares, entenderemos o quao importante é a exposicdo do tema
para as telespectadoras, que talvez ndo tenham condic¢des de participacdo politica ou
qualquer outra oportunidade que as conscientize de que a violéncia contra a mulher
deve ser combatida.
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E notdrio o caso de Rosi, que recorreu ao programa para denunciar as agressdes
fisicas e verbais que sofre do marido Jhow ha mais de 13 anos. Alheia as instancias
legais de representatividade e defesa — como a Lei “Maria da Penha” —, era seu sonho
ir ao Casos de Familia para pedir ajuda e conseguir forcas para se separar. “E que ele
me ameaca, né? E assim, em camera assim creio que ele ndo vai me ameacar”. Por
sua vez, Jhow se ampara em representacdes estereotipadas dos papéis da mulher na
sociedade para tentar justificar suas agressoes, dizendo que a esposa merece apa-
nhar porque ndo cuida das tarefas de casa e nem corresponde as suas expectativas
sexuais de modo satisfatorio.

Vemos entdo resquicios e consequéncias nefastas de um sistema de crencas ar-
raigado na sociedade, sintetizado na maxima “bela, recatada e do lar”. Em outro
momento, uma mulher da plateia aconselha Rosi a procurar o Féorum, porque, ao
contrario do que o marido ameaca, ela ndo vai perder a guarda dos filhos caso venha
a se separar dele.

A apresentadora Christina Rocha faz uma critica a aplicacdo da Lei “Maria da
Penha” e lamenta que o programa nao possa dar um desfecho pratico para o drama
de Rosi, mas reafirma o papel da TV de tornar publica a injustica e incentivar a luta
por reconhecimento das telespectadoras subjugadas: “De repente uma palavra mi-
nha, uma palavra da plateia, uma palavra da Dra. Anahy [a psicologa do programal]
ja te anima, voceé fala ‘P6, eu ndo estou sozinha, ndo sou s6 eu que apanho, olha s,
por que eu ndo faco isso?” [...]’. O nosso papel aqui é informar e abrir os olhos”. Fi-
nalizando o programa, a apresentadora repete seu borddo: “N&o se esqueca de que
aqui vocé sempre vai ter uma amiga”.

Tais acontecimentos refletem um padrdo narrativo quando se olha para um ho-
rizonte maior de edi¢des do Casos de Familia, que consolida-se entdo enquanto uma
instancia de apontamento de injusticas cometidas contra mulheres e sensibilizacao
para problemas tipicamente tidos como “femininos”. Mas e quando as proprias con-
vidadas, vitimas de agressao, nao percebem que estdo em situacdo de denegacdo de
respeito? Esse outro tipo de caso também € visto frequentemente no programa, que
mostra empiricamente casos de reconhecimento enquanto ideologia.

Concretizando o que foi exposto por Honneth (2007), em alguns casos os danos
morais estdo tdo naturalizados que ndo sdo problematizados pelas vitimas, as quais,
pelo contrario, formulam razdes convincentes para a justificacdo de suas vivéncias,
sem imaginar como poderiam viver de modo diferente. E o que faz Simone, gravida,
que mesmo apanhando do marido, defende-o; Angélica, por sua vez, encara a agres-
sividade do marido como meros ciumes e aponta alguns motivos para permanecer
casada: o amor que nutre pelo marido, o longo tempo de convivéncia (17 anos), o fato
de o esposo ser um bom pai para os filhos, e ndo agredi-los. Ela relata suas privacoes
rindo, com esperancas de que ele vai mudar de comportamento, e diz que, mesmo se
eles se divorciassem, ele ndo sairia da vida dela.
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A reacdo da plateia e da apresentadora é de espanto, ja que para quem € ex-
terno a situacdo, nenhum motivo parece razoavel para que as esposas aceitem as
condicdes impostas pelos respectivos maridos. Contudo, se podemos ver um hori-
zonte normativo ideoldgico conformando tdo fortemente o cumprimento de papéis
sociais determinados para aquelas mulheres, na mesma medida, ha movimentos de
tentativa de desconstrucdo de tal conjunto de crengas. Christina Rocha é enfdtica ao
tentar reverté-lo, rejeitando e desfazendo os elogios feitos aos agressores — “A gente
ta tentando fazer com que vocé acorde”, ela diz.

A atuacdo da apresentadora assemelha-se a uma espécie de advocacy das mu-
lheres, ja que, dependendo do caso, ela expulsa os agressores do palco a xingamen-
tos, gritos histrionicos e dedos em riste, reafirmando em alto tom que “Homem que é
homem, ndo bate em mulher”. Como amiga, ela da o telefone do Ligue 180°, recomen-
da que o agressor seja denunciado ndo so pela mulher, mas pelos vizinhos/familia-
res, fala da importancia da Lei “Maria da Penha” (mas também questiona-a e cobra
medidas mais austeras contra os agressores e maior acolhimento as vitimas), cita
estatisticas a respeito de mortes e violéncias contra mulheres no Brasil e fala para o
publico de casa a respeito das convidadas passivas e que ndo reagem as agressoes:
“Isso é um exemplo do que vocé ndo deve fazer”. Ela ainda aconselha as convidadas
a “irem a luta”, buscarem independéncia financeira, adotarem praticas de controle
de natalidade e obterem uma moradia.

Essa “representacdo politica”, no entanto, fica restrita a nomeacdao de injustigas,
j& que o programa € muito restrito no que diz respeito a encaminhamentos efetivos
de resolucdo de problemas das participantes. Outra limitagdo da advocacy da apre-
sentadora pode ser vista quando ela culpa algumas mulheres, afirmando que “elas
gostam de apanhar”, que “merecem o marido que tém”, ou quando chama uma agre-
dida de louca e expulsa-a do palco.

Mais uma vez, os termos honnethianos sobre o advocacy parecem muito cla-
ros em nosso estudo de caso, ja que mesmo que apresente uma possibilidade para
o reconhecimento, a advocacia de Christina e dos media como um todo ainda tem
aspectos a avancar. Dai a importancia de dar voz aqueles que experienciam o dano,
0 que Casos de Familia também faz. E mesmo que a participacdo no programa nao
venha ocasionar em mudancas praticas na vida dos(as) convidados(as), pelo menos
o compartilhamento de suas histdrias coletivizam e politizam a questdo, servindo
de contra-exemplo de conduta para a parcela da audiéncia que passe pelo mesmo
problema.

Voltando aos casos de Simone e Angélica, ao ver que elas estdo irredutiveis,
Christina desiste de argumentar e passa a palavra para Dra. Anahy, que identifica
0 problema ideoldgico do reconhecimento e tenta, mais uma vez, nomear o dano e
reconhecer o quanto o desencadeamento de processos auto-reflexivos mais justos

5 Servico de orientacdo por telefone sobre direitos e servigos publicos para as mulheres em todo o pais, em especial as que
sofrem com a violéncia doméstica e familiar. A ligacdo € gratuita.
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depende dos proprios sujeitos: “Se a pessoa ndo desperta para o abuso que esta so-
frendo, é muito complicado”.

A partir dai, a psicologa fala sobre o quanto essas formas de opressao e desres-
peito a mulher estdo ligadas a um sistema de crencas e normas com raizes culturais e
tém consequéncias legais, morais e afetivas. “A mulher tem que parar com essa histo-
ria de ter esperanca de transformar o homem no principe que ela idealizou, ou que a
forca do amor dela vai ficar tudo bonito. Isso é novela, isso € historinha, ndo existe”.

Conclusao

E interessante observar a forte ligacdo da questdo do reconhecimento como
ideologia a esfera primadria da auto-relacdo saudavel, relativa ao amor: na matéria
da revista Veja, é conferida a “quase primeira dama” uma auto-imagem valorizada
principalmente em fun¢ao do amor e afeto que ela recebe de seu esposo. Também no
programa Casos de Familia, as mulheres frequentemente alegam que, em que pese a
violéncia que sofrem, sentem e recebem amor pelo/do marido. Dessa forma, parece
haver uma relagdo complexa entre certo modelo normativo de ser mulher e a con-
duta real de muitas mulheres, que se sentem realizadas por atender a tal “chamado”.

Maia e Cal (2012, p. 1) afirmam que “Ainda que ganhem repercussdo nos media
e tenham regulamentacdo juridica, certos casos de injustica dificilmente sdo perce-
bidos como tal pelos sujeitos que os vivenciam”. Isso parece confirmar o que mos-
tram as autoras, em uma de suas consideracdes, quando Dra. Anahy revela-se pouco
confiante com a mudanca de posicdo das mulheres violentadas, mas ndo deixa de ter
esperancas, dizendo “Quem sabe? Agua mole em pedra dura...”.

Talvez seja esse o trabalho dos media, que a despeito da complexidade e dificul-
dade de instaurar processos saudaveis e justificados de auto-realiza¢do individual,
devem apostar na visibilidade dos problemas e das soluc¢des concernentes a mulher
brasileira nos dias de hoje. Entretanto, quando olhamos para o ideal feminino pro-
palado pela matéria de Veja, percebemos que ainda ha muito a se avangar nesse
caminho.

Referéncias

FRASER, N. Da redistribuicdo ao reconhecimento? Dilemas da justica numa era “pos-
-socialista”. Cadernos de Campo, n. 14/15, 2006, p. 231-239.

GAMSON, J. Taking the talk show challenge: television, emotion, and public spheres.
Constellations, v. 6, n. 2, jun. 1999.

31ss0Q

(0]
o



VOZES & BIANEIE®

Itajai, v. 16, n. 02, jul./dez. 2017

GILL, R. Talk show: Feminism on TV?. In: __. Gender and the Media. Cambridge:
Polity, 2007, p.150-179.

GUTTING, G.; FRASER, N. (2016). Um feminismo em que “romper barreiras” ndo rom-
pe com a exploracdo. Traducdo: Carolina Gomes. Universidade Livre Feminista.
Disponivel em: <http://feminismo.org.br/>. Acesso em: 26 jun. 2016.

HALL, S. The spectacle of the ‘other’. In: ___ (ed.). Representation: Cultural Repre-
sentations and Signifying Practices. London: Sage/Open University, 1997.

___.Encoding/Decoding. Culture, Media, Language: Working Papers in Cultural Stu-
dies, 1972-1979. London: Hutchinson/CCCS, 1980.

HONNETH, A. Recognition as ideology. In: BRINK, B.V. D.; OWEN, D. (ed.). Recogni-
tion and power: Axel Honneth and the tradition of critical social theory. New York:
Cambridge University Press, 2007.

___. Luta por reconhecimento: a gramatica moral dos conflitos sociais. Sdo Paulo:
Ed. 34, 2003.

MAIA, R.; CAL, D. Reconhecimento como ideologia e~democracia: 0 Traball}o Infantil
Doméstico. In: 8° ENCONTRO ANUAL DA ASSOCIACAO BRASILEIRA DE CIENCIA PO-
LITICA, Gramado. Anais..., 2012.

OLIVEIRA, L. O telejornalismo e a luta por reconhecimentos: como as narrativas mi-
diaticas podem atuar ou ndo na autonomia dos sujeitos. Leituras do jornalismo,
ano 2, n. 3 (Jan.), p. 82-96, 2015.

SHATTUG, ]J. The talking cure: TV talk shows and women. Londres: Routledge, 1997.

WETSCHANOW, K. “The Personal Is Political” - Are Daytime Talk Shows Feminist? In:
GERIN, R.; JEDLICKOVA, P. A Decade of Transformation, Viena, v. 8, 1999.

d

9ISSO

o
—



