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A EVOLUCAO DA INFORMAGAO VISUAL JORNALISTICA A
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THE EVOLUTION OF VISUAL JOURNALISTIC INFORMATION FROM INFOGRAPHICS

LA EVOLUCION DE LA INFORMACION PERIODISTICA VISUAL A PARTIR DE
INFOGRAFIAS
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Resumo: Este artigo versa especificamente sobre a evolugdo da informagao visual jornalistica a partir
do contexto historico, os conceitos e as classificagdes da infografia impressa a multimidia apresentados
por autores como Alberto Cairo, Jaime Serra, José Luis Valero Sancho, Jos¢ Manuel de Pablos, Gonzalo
Peltzer, Ary Moraes e Tattiana Teixeira. O artigo trata ainda sobre a infografia multimidia e suas possi-
bilidades informativas na comunicacao online.
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Abstract: This article deals specifically with the evolution of visual journalistic information from the
historical context, concepts and classifications from printed infographics to multimedia, presented by
authors such as Alberto Cairo, Jaime Serra, José Luis Valero Sancho, José Manuel de Pablos, Gonzalo
Peltzer, Ary Moraes and Tattiana Teixeira. The article also deals with multimedia infographics and their
informative possibilities in online communication.
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INTRODUCAO

Muito antes da criacdo dos primeiros jornais impressos, dos livros, dos manuscritos e até do
alfabeto, o homem ja se comunicava por meio de pinturas em cavernas. As pinturas rupestres eram pura
informacao visual, mesmo ndo havendo letras, silabas e palavras, apenas desenhos que representavam
alguma coisa para aqueles povos primitivos. De certa forma, mesmo sem intenc¢ao, os povos antigos ja

registravam seu cotidiano, gravando com tinta os acontecimentos nas paredes.

Para Peltzer (1991), a informagao sempre foi visual e, dependendo de alguns fatores como um
bom design de uma pagina ou de uma publicacdo impressa, “a clareza que vocé pode agregar a uma
noticia ou historia, sua tradugdo visual, que esta incluida até na mesma diagramacao do texto, constitui,
sem duvidas, um jornalismo melhor e uma informagao melhor, qualquer que seja o meio” (Peltzer, 1991,
p. 23).

1 Doutorando em Comunicacdo pela Universidade Tuiuti do Parand (UTP). Mestre em Comunicagdo Social
pela Universidade Metodista de Sao Paulo (UMESP). Professor contratado na Universidade do Estado de Mato Grosso
(UNEMAT - Campus Avangado de Rondondpolis). eduardofernandouliana@gmail.com
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O jornalismo visual que Peltzer (1991) chama de jornalismo iconografico compreende muito
mais do que a visualidade das fotografias e da linguagem escrita. “Trata-se de uma linguagem jornalisti-
ca que inclui codigos linguisticos, iconicos, fotograficos, estéticos e de diagramacdo. Além disso — e isso
¢ importante — deve contar com os co6digos que compdem diretamente o veiculo jornalistico” (Peltzer,
1991, p. 23). Aqui, a explicag@o do conceito de iconografia € necessaria para que o icone seja distinguido
de outras expressoes graficas. Nesse caso, seu significado pode ser abstrato e carregado de analogias

com a realidade no formato de desenhos informativos.

Sob essa perspectiva, Cairo (2008) lembra que o componente central de qualquer infografico
¢ o diagrama, que, por sua vez, ¢ uma representacao abstrata da realidade, capturada na infografia. “A
abstracdo ¢ um componente essencial no desenho de diagramas: elimina o desnecessario para que o
necessario se destaque” (Cairo, 2008, p. 22).

De acordo com Lima Junior (2004), a utilizagao de elementos graficos no jornalismo impresso
teve inicio no século XVII, no jornal Nieuwe Ty Dirigen, da Antuérpia (Bélgica), fundado em 1605. No
continente americano, o pioneiro em usar imagens com graficos e desenhos foi o New York Mirror, em
1823.

Segundo Peltzer (1991), o jornal londrino “The Times” publicou o primeiro mapa meteorolo-
gico, gragas ao avanco das comunicagdes telegraficas. Mas Lima Junior (2004, p. 3) lembra que, em
meados de 1820, com o advento da fotografia, as ilustragdes manuais foram desaparecendo das paginas
dos jornais e, em 1880, o “Daily Herald”, de Nova York (EUA), foi o primeiro a publicar uma fotografia
“como parte intrinseca da fisionomia de um jornal diario”. Outro salto citado pelo autor foi o inicio do
uso das cores nos jornais. No entanto, Lima Junior (2004) salienta que s6 o surgimento da infografia

ocasionou uma quebra de paradigmas tdo grande quanto a invengao do jornal impresso em 1502.

De acordo com Cairo (2008), mapas sobre batalhas, constru¢des e meteorologicos, foram as pri-
meiras infografias impressas da historia. Originalmente, a infografia nasceu como arte ou desenho para
acompanhar as noticias € ndo como conteudo jornalistico. Nos primordios, “seu objetivo principal ndo

era melhorar a compreensao das informagdes, mas ser visualmente impressionante” (Cairo, 2008, p. 50).
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Figura 1 — Diversos exemplos de infografias impressas ao longo dos anos
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Fonte: Cairo (2008)

A utiliza¢do da infografia, ainda que apenas como recurso estético, demorou a ser adotada em

larga escala pelos jornais impressos norte-americanos e europeus do século XIX.

Apesar de existirem exemplos mais antigos de infografia, a visualiza¢ao im-
pressa tornou-se comum apenas a partir do século XIX. No inicio deste sécu-
lo, os diarios deixaram de ser compostos por colunas interrompidas por titulos
e passaram a incorporar elementos graficos (Cairo, 2008, p. 50)2.

No préximo topico, serdo abordados a evolugao histérica da informagao visual, o surgimento do
termo infografia, assim como as conceituagoes defendidas por autores como Alberto Cairo, Jaime Serra,
Ary Moraes e Lima Junior.

2 A pesar de que existen ejemplos mas tempranos de infografia, la visualizacion en pren-
sa se hizo comun solo a partir del XIX. A principios de dicho siglo, los diarios dejaron de estar
compuestos de colummas de texto interrumpidas por titulares, y pasaron a incorporar elementos
gréficos [...]. [texto original]
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INFOGRAFIA: INFORMAGCAO VISUAL

A informagdo jornalistica visual conquistou mais espago na década de 1980, a partir de uma
revolugdo grafica nos meios de comunicag@o, motivada pela chegada dos computadores pessoais as re-
dagoes. A contribuicdo de jornalistas e designers graficos europeus e norte-americanos foi fundamental

para o desenvolvimento e a evolugao do jornalismo visual e, consequentemente, da infografia.

Para Peltzer (1991), o infografico, como ¢ conhecido hoje, € o resultado da utilizagdo combinada
de tecnologias de informagao e comunicagdo que possibilitaram o desenvolvimento de uma linguagem
informativa visual. Na recente histéria do jornalismo visual, podem-se destacar quatro grandes avangos
tecnologicos como fundamentais para o desenvolvimento do design dos meios de comunicagdo: os sis-
temas de gravacao e impressao fotografica, a transmissao de informagdes por cabos e a digitalizag@o dos

processos jornalisticos. Tracando um breve retrospecto evolutivo, Peltzer (1991) lembra que:

Até o advento do telégrafo, comunicagdo e transporte estavam inseparavel-
mente unidos. Para enviar uma mensagem para um local mais distante que a
vista ou a audigdo alcangava, tinha que ser transportada. Mas o mesmo pode-
-se dizer da comunicag@o por mensagens visuais e dos sistemas de transmis-
sdo de informacao visual: a comunicacao de imagens estava inseparavelmente
unida do seu transporte até o aparecimento dos sistemas de rastreamento e
vetorizagdo. (Peltzer, 1991, p. 107).

De acordo com Moraes (2013), a palavra “infografia” surgiu no final do século XX, por volta
dos anos 1980, como resultado da expansao do uso dos graficos informativos pelos jornais impressos.
Fruto da contragdo do inglés information graphics (infographics), a palavra vem do espanhol infografia.

Contudo, Peltzer (1991) faz uma adverténcia em relacdo a sua utilizagdo na grafia original espanhola.

Aplicar essa expressao ao castelhano para todo tipo de informagéo visual pode
gerar algumas confusdes. Parece mais apropriado usar este, como outros neo-
logismos, para designar formas especificas e distintas de transmitir uma men-
sagem visual, ainda que a forga dos fatos esteja impondo em todo o mundo
o nome genérico de infografico para toda mensagem iconografica. (Peltzer,
1991, p. 128)%.

Devido a essa confusdo causada pela ambiguidade do termo infografia na lingua espa-
nhola, Cairo (2008) prefere utilizar o termo “visualizacdo de informacdes” para descrever a

infografia ou a atividade de produzir infograficos. O autor justifica sua preferéncia, mesmo ad-

3 Hasta la aparicion del telégrafo, comunicacion y transporte estaban inseparablemente unidos. Para enviar
un mensaje a un lugar mds lejano de donde alcanzaba la vista, o el oido, habia que transportarlo. Pero lo mismo se
puede decir de la comunicacién de mensajes visuales y de los sistemas de transmissién de informacion visual: la co-
municacién de imdgenes estuvo inseparablemente unida de su transporte hasta la aparicidon de los sistemas de raster
y vector [...]. [fexto original]

4 [...] Aplicarlo sin mds al castellano para todo tipo de informacién visual, puede dar lugar a algunas con-
fusiones. Parece mds adecuado utilizar éste como otfros neologismos para designar formas concretas y distintas de
vehicular un mensaije visual, aunque la fuerza de los hechos estd imponiendo en todo el mundo el nombre genérico
de infogrdfico a todo mensaje iconogrdfico. [texto original]
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mitindo que sdo termos intercambiaveis, devido a escassez de livros e artigos que lidam com infografia
jornalistica ainda hoje e pela rara presenca de disciplinas sobre infografia nos cursos de Jornalismo pelo

mundo.

[...] existem tradi¢Oes tedricas solidas, ricas e inter-relacionadas dedicadas ao
design e a visualizag¢do de informagdes em geral que ainda nao tém permeado
os programas das faculdades de jornalismo. A adog@o de uma expressao que
j& € comum em ambitos académicos afins ¢ uma forma de reconhecer a natu-
reza multidisciplinar do trabalho infografico e de compreendé-lo de maneira
contextualizada. (Cairo, 2008, p. 28)°.

Criada na Espanha, em um seminario sobre o tema realizado em 1988, na Universidade de Na-
varra, Moraes (2013) explica que a expressao infografia significa basicamente informagao grafica ou,
ainda, graficos informativos. Para Cairo (2008), um infografico (ou infografia) pode ser considerado
uma representacdo esquematizada e organizada de dados, diagramados em uma pagina impressa ou
digital. O autor defende que a infografia ndo deve ser tratada apenas como um recurso grafico ou um
elemento complementar ao texto. Devemos “compreendé-la como uma ferramenta de comunicagao e
que sem sua utilizagao seria impossivel transmitir certos tipos de dados” (Cairo, 2008, p. 33). As defini-
¢oes de Moraes (2013) e Cairo (2008) estao alinhadas com a conceituagdo feita por Peltzer (1991), que

descreve os infograficos como

expressoes graficas, mais ou menos complexas, de informagdes cujo conteudo
sao fatos ou acontecimentos, a explicagao de como algo funciona, ou a infor-
macao de como ¢ uma coisa. Referindo-se a isso, disse Rob Covey (presidente
da Sociedade de Design de Jornais e diretor de Arte do U. S. News & World
Report) que “os melhores sao pequenos, bonitos e claros. Apelam para o olhar.
Nio desorientam o leitor com blocos de texto” (Peltzer, 1991, p. 135)°.

E a mesma perspectiva apresentada por Lima Junior (2004), que conceitua infografia e, ao
mesmo tempo, diferencia infograficos de graficos. “A infografia ¢ um moderno recurso de edi¢do com
forte atracdo visual, combinando fotografia, desenho e texto” (Lima Junior, 2004, p. 4). O autor também
esclarece a diferenca entre graficos e infograficos, confusao muito recorrente no ambiente comunica-
cional. “E importante diferenciar graficos (curvas, linhas e pizzas) dos infograficos. Esses tltimos sdo
reportagens visuais. O que uma foto ou um texto ndo pode explicar, geralmente, pode ser explicado por
um infografico” (Lima Junior, 2004, p. 4).

Ainda com relagdo ao conceito de infografia, Moraes (2013) esclarece que a expressao também

5 [...] existen tradiciones tedricas sdlidas, ricas e interrelacionadas dedicadas al disefo y visualizacidn de infor-
macién en general que no han permeado aun llos programas de las facultades de periodismo. La adopcidén de una
expresion que ya es comun en dmbitos acamédicos afines es un modo de reconocer la naturaleza multidisciplinar del
trabajo infogrdfico y de comprenderlo de manera contextualizada. [texto original]

6 [...] expresiones grdficas, mds o menos complejas, de informaciones cuyo contenido son hechos o acon-
tecimientos, la explicacién de cémo algo funciona, o la informacién de cémo es una cosa. Refiriéndose a ellos dice
Rob Covey (presidente de la Society of Newspaper Design y director de Arte de U. S. News & World Report) que “los
mejores son pequenos, bonitos y claros. Apelan a la mirada. No desorientan al lector con bloques de texto”. [texto
original]
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pode ser entendida a partir do contexto do jornalismo norte-americano, em que o “substantivo graphics
pode ser relacionado a uma infinidade de elementos visuais. O adjetivo information limita-lhe o sentido:
grafico que expressa uma informagao necessaria para contextualizar o leitor em relagdo a determinado
assunto complexo” (Moraes, 2013, p. 32). Os infograficos ndo devem ser confundidos com cartuns,

quadrinhos, caricaturas e demais ilustracdes de carater opinativo.

Ja De Pablos (1998) ensaia uma origem da infografia com base na morfologia. O autor também
aponta a origem do termo para a intersec¢ao entre diferentes areas do conhecimento. Para ele, “info” ndo
vem de informatica, como pode parecer. Vem de informagao (ainda que informatica signifique informa-
¢do automatica, pondera o autor): “[...] no nosso caso, nos referimos a informagao escrita, informagao
que vai ser impressa jornalisticamente ou oferecida nos novos e futuros servigos telematicos on-line,
escritos, com fotos ou desenhos, mas ja ndo impressos” (De Pablos, 1998, p. 1)". E grafia vem de grafica,

ou seja, “infografia € um neologismo que parece bastante sensato” (De Pablos, 1998, p. 1).

Cairo (2008) afirma que um infografico ndo precisa necessariamente ser publicado em um jor-
nal para ser considerado como tal. “Qualquer informacao apresentada em forma de diagrama — ou seja,
‘desenho em que sdo mostradas as relagdes entre as diferentes partes de um conjunto ou sistema’ — ¢
uma infografia” (Cairo, 2008, p. 21). E também essa a perspectiva de De Pablos (1998), que se refere a

infografia como uma representacdo impressa, mas nao necessariamente em papel. Para ele, a infografia é

a representagdo impressa (ou em um suporte digital exibido na tela dos moder-
nos sistemas on-line) de um bindmio imagem =+ texto: bI+T. Qualquer que seja
o suporte onde se apresente esse casamento informativo: papel, plastico, uma
tela... barro, pergaminho, papiro, pedra”. (De Pablos, 1998, p. 1)°.

Moraes (2013) também escreve que os infograficos nascem do encontro de trés areas distintas.
De acordo com o autor, essas areas sao o Design, a llustracdo e a Informagdo, que se interpenetram
formando um novo campo, que ¢ a infografia. Cairo (2008) estende a concepcao de Moraes (2013), ex-
plicando que a infografia surge a partir da confluéncia de areas relacionadas a comunicacdo visual e ao
jornalismo, sofrendo diretamente influéncias da cartografia, do design grafico, das artes plasticas e, mais

recentemente, da animacao interativa e multimidia, incluindo a realidade aumentada.

7 La infografia que encontramos en los periddicos parece estar asentada en pilares mds antiguos y cldsicos
[...]. Info no le viene de informdtica, sino de informacién, aunque informdtica signifique informacién automdtica; en
nuestro caso, nos referimos a informacién escrita, informaciéon que va a serimpresa periodisticamente o servida en los
nuevos y de futuro servicios telemdaticos enlinea, escritos, con fotos o dibujos, pero ya no impresos. Y grafia le viene de
grdfica, en suma, infografia es un neologismo con aspecto de ser bastante sensato. [texto original]

8 Cualquier informacién presentada em forma de diagrama - esto es, “dibujo en el que se muestran las rela-
ciones entre las diferentes partes de un conjunto o sistema” — es uma infografia. [tfexto original]
9 La infografia, entonces, es la presentacion impresa (o en un soporte digital puesto en pantalla en los mo-

dernos sistemas enlinea) de un binomio Imagen + texto: bl+T. Cualquiera que sea el soporte donde se presente ese
matrimonio informativo: papel, pldstico, una pantalla... barro, pergamino, papiro, piedra. [texto original]
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Figura 2 — Infografia produzida por Jaime Serra para o Jornal Clarin combinando técnicas distintas de

producao, como ilustragdo e sobreposicao de imagens

Fonte: Moraes (2013)

Figura 3 — Nesta infografia de Fernando Baptista para o El Correo, destaca-se a qualidade informativa
dos desenhos com riqueza de detalhes
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Fonte: Moraes (2013)

30




VOZES‘ , Itajai, V. 23, n.01, 2024
%DIALOGO Disponivel em: https://periodicos.univali.br

Justamente por essa origem em diversas areas do conhecimento é que os infograficos aparece-
ram como elementos de transi¢do no cenario da midia impressa, quebrando as barreiras € 0s espagos
predefinidos que separavam a linguagem verbal (os textos) e a linguagem nao verbal (fotografias e
ilustragdes) nos jornais impressos e revistas. Nesse sistema informacional, a linguagem nao verbal era
subordinada a linguagem verbal, ou seja, a ilustragcdo sempre dependia do texto, assim como a legenda

era indispensavel para a fotografia.

Combinando a linguagem verbal e ndo verbal em uma relacao hierarquica distinta daquela esta-
belecida pelos padroes da midia impressa,

Os infograficos representariam uma transicao por se constituirem em sistemas
hibridos, multimodais, que congregam ao mesmo tempo texto ¢ imagem, lin-
guagem verbal e ndo verbal numa relagdo em que se complementam mutua-
mente. Apontam para uma realidade comunicacional diferente daquela onde
se originaram. (Moraes, 2013, p. 17).

Como produto jornalistico, o autor explica que os infograficos podem ser conceituados como
“pecas feitas segundo o proposito de se esclarecer uma informagao para o publico por meio da com-
binagao de linguagem verbal e ndo verbal num tnico sistema chamado e reconhecido com Infografia”
(Moraes, 2013, p. 22). E a mesma concepgio apresentada por Valero Sancho (2013), que ainda difere a

infografia mais geral da infografia de imprensa. Para o autor,

a infografia de imprensa é um aporte informativo, elaborada no jornal escri-
to, realizada com elementos iconicos e tipograficos, que permite ou facilita
a compreensdo dos acontecimentos, acdes ou coisas da atualidade ou alguns
de seus aspectos mais significativos ¢ acompanha ou substitui o texto infor-
mativo. Pode-se também afirmar que existe ha pelo menos 200 anos, mas a
informatica a tem potencializado muito. (Valero Sancho, 2013, p. 40)'.

Nesse sentido, os infograficos sdo utilizados como um recurso complementar para contar uma
histdria, servindo como um suporte que sustenta a reportagem ou como a propria reportagem em si.
No primeiro caso, vale uma observagao interessante de De Pablos (1993, p. 264) quando afirma que a
infografia tem uma vocacdo especial para aparecer quando uma noticia esta rodeada de mistério, quando
se encontra em um suspense informativo. Esse mistério se da pela complexidade do tema a ser tratado
frente a pouca ou nenhuma opc¢ao de ilustragdo para a noticia, tal como fotografias. O infografico, entao,
seria uma opg¢ao interessante para explicar visualmente o fato, como informagdes sobre lesdes de atle-
tas, por exemplo, circunstancia na qual ndo ¢ visivel o tema central da matéria, mas pode ser recriado
graficamente. O autor, no entanto, faz uma ressalva: “O infografico, assim, surge como alternativa ao
documento grafico inexistente, mas ndo deve ser confundido com uma mera ilustracdo ou com a espe-
culacdo informativa” (De Pablos, 1993, p. 264)'..

10 [...] lainfografia de prensa es una aportacién informativa, elaborada en el periddico escrito, realizada con
elementos icénicos y tipogrdficos, que permite o facilita la comprension de los acontecimientos, acciones o cosas de
actualidad o algunos de sus aspectos mds significativos y acompaia o sustituye al texto informativo. Se puede tam-
bién afirmar que existe desde al menos 200 afos atrds, pero la informdtica la ha potenciado mucho. [texto original]
11 El info, pues, surge como alternativa al documento grdfico inexistente, pero sin confudir con la mera ilus-
fracion o con la especulacion informativa. [texto original]
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Dentre oito caracteristicas da infografia apontadas por Valero Sancho (2013, p. 41), ha duas que
ratificam essa primeira perspectiva: a infografia permite compreender o que aconteceu; tem capacidade
informativa suficiente para ter significado proprio ou que realize fungdes de sintese ou complemento da

informacao escrita.

No segundo caso, quando o infografico, sozinho, ¢ a reportagem em si, podemos observar o
poder comunicacional que o infografico representa no Jornalismo. Para Moraes (2013), essa capacidade
informativa ¢ determinada, de acordo com o espago ocupado pelo infografico na superficie da publica-

¢do impressa.

Infograficos de pagina inteira e até de mais de uma pagina ou em série, com
informagdes suficientes para praticamente encerrar um assunto, sem depender
de um texto externo que lhes justifique, como ocorre com as fotografias ou
ilustragdes, ¢ um fator que atesta certa autonomia dos infograficos, se com-
parados as outras categorias de imagem jornalistica — o que representou uma
novidade no cenario no qual desapontaram. (Moraes, 2013, p.18).

Segundo Cairo (2008), a autonomia em relagdo ao texto que os infograficos podem alcangar
faz com que, em alguns casos, ndo precisem utilizar nem palavras. “Em alguns casos, o texto de acom-
panhamento ou explicagdo ndo € necessario, e inclusive pode chegar a obstaculizar a compreensao do
conteudo” (Ciaro, 2008, p. 21).

Para Moraes (2013), os infograficos antecederam o conceito de informagdo multimidia por
combinarem diferentes linguagens (texto, graficos e fotos) em um tnico produto comunicacional, que,
décadas mais tarde, também daria origem ao que conhecemos hoje como jornalismo online. Essa pers-
pectiva corrobora com as visdes apresentadas por Peltzer (1991), De Pablos (1998) e Cairo (2008) sobre
a interdisciplinaridade da infografia que engloba areas como design, informatica, fotografia e jornalis-
mo, resultando em um produto visual informativo em constante evolugdo e que absorva as tecnologias
de cada época. Nesse sentido, cada autor apresentado anteriormente traz uma perspectiva conceitual
sobre a infografia. Sdo visdes semelhantes que se complementam, construindo um panorama da infor-

magao visual em constante evolu¢do e transformagao.

A INFOGRAFIA AO REDOR DO MUNDO

A infografia aparece em um momento de grandes transformagdes nos sistemas de comunica-
cdo. Com o advento de novas tecnologias de producao e impressao e as reformas graficas e editorais de
jornais e revistas realizadas na década de 1990, a infografia foi, aos poucos, disseminada pelo mundo,
“partindo dos Estados Unidos e depois Espanha, tornando-se um elemento caracteristico do jornalismo

~ 9

impresso a partir de entdo” (Moraes, 2013, p. 32). O autor indica que os infograficos publicados nas
revistas norte-americanas Time e National Geographic Magazine, produzidos pelos principais designers

graficos da época, foram as primeiras referéncias na area sobre infografia.

Cairo (2008) acrescenta a lista de publicagdes precursoras na utilizagdo da infografia apresen-
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tada por Moraes (2013), o jornal norte-americano USA Today. Primeiro jornal com tiragem nacional,
o USA Today, langado em 1982, fazia uso constante de infograficos com o objetivo de tornar o jornal
mais chamativo visualmente e prender a atencdo do leitor que estava deixando de lado o impresso para
se informar pela televisdo. Esta e outras iniciativas ousadas fizeram do USA Today um produto revolu-

cionario, tanto pelo contetido quanto pela estrutura do jornal.

Alias, a utilizagdo de infograficos como estratégia para atrair publico para os produtos jornalis-

ticos ¢ intrinseca ao surgimento ¢ desenvolvimento da infografia.

Segundo De Pablos (1993), a infografia promoveu grande impacto, principalmente em dois

tipos de pessoas:

1) aquelas que acabam sendo leitores-scanners: s6 se detém nos elementos
graficos de maior forga visual como titulos, intertitulos, leads, legendas de
fotos, resumos, textos ressaltados em negrito, etc. e

2) as pessoas “menos leitoras”: aquelas que tém uma menor possibilidade de
realizar o mero exercicio da leitura por dispor de menor formacao cultural, os
leitores potenciais que dispdem de recursos intelectuais menos desenvolvidos
para o belo exercicio da leitura.

Tanto uns quanto os outros, os que leem pouco por falta de tempo e por se
tratar de um grande esforco, vao encontrar nas infografias valiosas ajudas para
uma melhor compreensdo das mensagens informativas. (De Pablos, 1993, p.
259)".

Moraes (2013) explica que, diferente do conceito tecnicista explorado pela imprensa norte-a-
mericana nos infograficos produzidos principalmente para explicar produtos, aparelhos eletronicos, pes-
quisas cientificas e novas tecnologias, quando chegou a Espanha, em 1988, a infografia ganhou novas
referéncias que se alinhavam a novas tendéncias do design. A primeira contribui¢@o para essa nova fase
da infografia foi dada por Mario Tascon, editor de infografia do jornal El Mundo. Tascoén imprimia em

seus infograficos questdes humanas, mais proximas da realidade das noticias do cotidiano. Além disso,

baseava seus graficos em desenhos vetoriais, fundamentando-os em rigorosas
apuragdes e acentuando a objetividade em seu discurso, mas, sem duvida, sua
maior contribui¢ao foi aplicar a acuidade dos infograficos tecnicistas norte-a-
mericanos na tematica cotidiana, usual, cujo eixo estava nos dramas pessoais
narrados pelo noticiario. (Moraes, 2013, p. 32).

Seguindo os passos de TascoOn, os trabalhos de Jaime Serra, publicados no jornal argentino Cla-

12 1) aquellas que acaban siendo lectores-scanners: sdlo se detienen en los elementos tipogrdficos de mayor
fuerza visual, como titulares, ladillos, entradillas, pies de fotos, sumarios, textos exaltados em negritas, etcétera. Y

2) las personas “menos lectoras”: quienes tienem una menor possibilidad de efectuar el mero ejercicio de
la lectura, por disponer de menor formacion cultural, los lectores potenciales que disponen de unos recursos intelec-
tuales menos desarrollados para el hermoso ejercicio de leer.

Unos y otros, los que leen poco por falta de tiempo o por tratarse de un gran esfuerzo, van a encontrar en
las infografias valiosas ayudas para la mejor comprension de los mensajes informativos. [texto original]
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rin, s3o apontados por Moraes (2013) como uma segunda referéncia espanhola no campo da infografia.
Os infograficos de Serra eram inovadores, porque misturavam desenhos vetoriais e artesanais a sofisti-
cadas produgoes fotograficas, compondo, assim, infograficos especiais que demoravam mais tempo para
ser produzidos e ndo tinham compromisso com a pauta diaria. Além de apresentar uma nova perspectiva
para a produc¢do infografica, Serra contribuiu para “desvincular a Infografia do desenho vetorial, indi-
cando novas possibilidades de representagdo e jogando por terra a suposta relacao indissociavel entre os
dois, que justificava definicdo equivocada de Infografia como desenho feito com computador” (Moraes,
2013, p. 34).

No Brasil, a infografia seguiu os passos e as técnicas produtivas ditadas pelos jornais impressos
norte-americanos e europeus. Seu avango mais significativo aconteceu a partir do processo de reformu-

lagdo realizado pelo jornal Folha de S. Paulo, em 1984, que ficou conhecido como Projeto Folha.

Moraes (2013) salienta que o projeto de vanguarda da Folha de S. Paulo foi executado pensando
tanto na questao comercial, como uma forma de sair na frente dos concorrentes, quanto com o objetivo

de trazer inovagoes para a linha editorial do jornal.

Quatro anos mais tarde, a Folha de S. Paulo refez seu design, privilegiando os gréficos infor-
mativos. De acordo com Moraes (2013), as reformulagdes serviram para aprofundar e corrigir alguns
pontos da primeira reforma. Além disso, também serviram para acentuar a utilizacdo da forma grafica

da pagina como elemento jornalistico.

Num mercado movido pela concorréncia, as mudangas na Folha de S. Paulo
ecoavam. O jornal ainda viria a fazer outras reformulagdes gréaficas e conquis-
tar, a partir do final da década de 1980, diversos prémios de exceléncia grafica
da SND. Embora seus concorrentes diretos fossem jornais de expressio na-
cional — O Estado de S. Paulo, o Jornal do Brasil e O Globo —, nenhum deles
havia adotado uma reforma téo radical, desde a década de 1950, quando ocor-
reu a chamada reforma do Jornal do Brasil, um marco na Imprensa Brasileira.
(Moraes, 2013, p. 48).

Seguindo os passos da Folha de S. Paulo, porém menos ousados, os jornais cariocas O Globo e
O Dia, o gaticho Zero Hora e o paulista Estado de S. Paulo também passaram por reformulagdes signi-
ficativas no projeto grafico e editorial na década de 1990, incluindo o uso de mais cores e infograficos

em algumas reportagens especiais.

Dos quatro jornais citados, O Dia foi o que obteve mais destaque no uso da infografia no Bra-
sil, ganhando diversos prémios internacionais na area. Além disso, Moraes (2013) destaca que o jornal
carioca também criou um departamento exclusivo sé para a produgdo de infograficos, separado da edi-
toria de arte, um grande avanco no segmento da infografia jornalistica que, aos poucos, chegou a outras
publicac¢des nacionais.

No segmento de revistas, a Superinteressante, da Editora Abril, é a grande referéncia da info-
grafia brasileira nessa categoria. “Para tornar as matérias atraentes (interessantes) seu projeto editorial

contemplou o Design, em especial, a infografia. Os infograficos da Superinteressante tornaram-se tao
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caracteristicos que sua forma foi adotada pelas agéncias de publicidade que anunciavam na revista”
(Moraes, 2013, p. 61).

Moraes (2013) destaca que, com o crescimento do jornalismo onl/ine na década de 1990, im-
pulsionado principalmente pela evolucao das tecnologias de comunicagio e informagao, os infograficos

migraram do papel para a internet, ganhando versoes digitais.

No inicio, a maioria era apenas reproducao dos infograficos publicados nas versdes impressas.
Mas, com o tempo, ganharam recursos de interatividade e multimidia, como veremos ainda neste capi-

tulo. Nessa nova fase da infografia, dois grandes jornais foram pioneiros.

O espanhol El Mundo e o norte-americano The New York Times. Enquanto
o primeiro foi bem-sucedido na adaptagdo dos infograficos vetoriais de sua
versao impressa para o novo ambiente digital — o grande desafio dos designers
naquele momento historico —, o segundo foi além ao integrar diversas lingua-
gens num Unico sistema. Foi no The New York Times que ganhou impulso a
linha chamada visualizagdo de dados (data visualization ou Datavis) na Info-
grafia jornalistica. (Moraes, 2013, p. 36).

O jornal norte-americano The New York Times também foi precursor no uso de banco de dados
na producdo de noticias e infograficos. Atualmente, tanto o The New York Times quanto o britanico The
Guardian ja contam com bancos de dados estruturados e abertos ao publico. Esses meios de comunica-
¢do entenderam a importancia e o poder dos dados. Por isso, estdo deixando de ser apenas fornecedores

de contetdo para se tornarem empresas de tecnologia que produzem informacao de relevancia social.

Ja na América do Sul, o site do jornal argentino Clarin foi o primeiro que comegou a trabalhar
com jornalismo de dados em suas infografias. A versdo digital do peridédico transformou a se¢do “Es-
peciales Multimedia” em Clarin Data, seguindo essa tendéncia internacional de produg@o jornalistica

utilizando bases de dados abertas.

CLASSIFICACAO E TIPOLOGIA DOS INFOGRAFICOS

Assim como as defini¢es de infografia sao muitas, também o s@o os estudos que propdem sua
classificagdo e tipologia. Neste topico, sera apresentada uma sintese das propostas de Gonzalo Peltzer,
Ary Moraes e Alberto Cairo.

Peltzer (1991) divide os infograficos em trés grandes categorias que possuem subcategorias.
Vista ¢ o nome da primeira categoria. Fazem parte dela os infograficos formados por desenhos em que
todos os elementos do objeto representado sdo colocados proporcionalmente no mesmo lugar, com de-

talhes. Esta categoria € subdividida em plano, corte, perspectiva e panorama.

A segunda categoria ¢ formada pelos infograficos explicativos. Segundo Peltzer (1991), os in-
fograficos explicativos sdo baseados em tematicas envolvendo causa e efeito, retrospectivos, antecipati-

vos, passo a passo ou sobre fluxo de informagdes.
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Ja os infograficos reportagem pertencem a ultima categoria proposta por Peltzer (1991). Esses
infograficos estdo divididos em realistas e simulados. De acordo com o autor, os infograficos realistas
procuram representar os fatos, as pessoas € as coisas, exatamente como sdo vistas. Ja os infograficos
simulados representam os fatos, as pessoas ¢ as coisas, de acordo como se imagina que algo €, ou acon-

teceu.

Assim como Peltzer (1991), Moraes (2013) divide os infograficos em trés categorias, de acordo
com o papel de mediacdo do entendimento sobre o assunto abordado que o infografico cumpre. Contu-
do, apesar dos nomes das categorias propostas por Peltzer (1991) e Moraes (2013) serem diferentes, o

conceito de cada uma delas é semelhante.

Seguindo a categorizacdo de Moraes (2013), os infograficos exploratorios devem ser utilizados
em situagdes em que o objetivo principal ¢ a apresentacdo e a descricdo do elemento analisado. Esses
infograficos “constituem-se no nivel mais simples quanto a complexidade das informagdes e apresentam

as formas mais elementares de visualizagdo de dados” (Moraes, 2013, p. 74).

Os infograficos explanatdrios funcionam muito bem para explicar o funcionamento de objetos,
fendmenos, relagdes organizacionais e interpessoais “intrinsecas a determinado fenomeno, ou ainda
como este se desenvolve no espaco e no tempo, assumindo em alguns casos fun¢des narrativas” (Mo-
raes, 2013, p. 75). Também sdo recomendados para a cobertura de eventos previsiveis como datas co-

memorativas, grandes competicdes esportivas e langamentos de novos produtos.

Ja os infograficos historiograficos, como o proprio nome diz, sdo baseados em fatos e aconte-
cimentos historicos. Seu objetivo é contextualizar novos elementos, ligando-os a esses acontecimentos.
“Sua forma mais caracteristica ¢ a chamada linha do tempo (timeline) ou cronologia, na qual os fatos
sdo dispostos segundo uma ordem cronologica definida — minutos, dias, anos, etc.” (Moraes, 2013, p.
75-76).

Diferente das categorizagdes propostas por Peltzer (1991) e Moraes (2013), Cairo (2008) apre-
senta a infografia — ou, como ele prefere chamar, visualiza¢ao de informacao — a partir de duas concep-

¢Oes tedricas coexistentes: a estetizada e a analitica.

A infografia/visualizagdo estetizada enfatiza os aspectos e o peso visual do grafico, assim como
o poder que ele tem para deixar as paginas mais atraentes, dindmicas e apresentaveis para o leitor. “A
corrente estetizada concebe a infografia como um elemento ornamental e informativo ao mesmo tempo,
apesar de que, em muitos casos, ¢ permitido que os elementos estéticos atrapalhem a compreensdo das
historias” (Cairo, 2008, p. 29).

De acordo com Cairo (2008), a segunda categoria, denominada infografia analitica, surge a par-
tir de uma tendéncia que tem dominado os principais meios de comunicagdo do mundo: a utilizagdo de
bancos de dados na produgao de reportagens. Para o autor, “a infografia, entendida sob esta optica, ndo
somente mostra e descreve fatos, mas descobre conexdes, constantes, padrdes ndo evidentes a primeira
vista que, por ndo serem representados visualmente, permaneceriam desconhecidos ao leitor” (Cairo,
2008, p. 29). Nessa concepgao, o quesito estético fica em segundo plano. A prioridade ¢é facilitar o en-

tendimento e a analise da informacgao.

Encontramos no The New York Times um dos melhores exemplos da utilizagdo da infografia
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analitica na atualidade.

O jornal lidera a tendéncia para uma visualizagdo mais analitica. Sua vanta-
gem competitiva frente a outras publicagdes (impressas e online) é a combi-
na¢ao de uma cultura profissional que prima pelo rigor e pela precisdo sobre a
relevancia das noticias, e uma grande compreensao dos desafios que o jorna-
lismo enfrenta no século XXI. (Cairo, 2008, p. 60)*3.

Contudo, a infografia estetizada ainda domina a maior parte das producdes infograficas dos

meios de comunicacdo impressos e digitais. Isso acontece devido a difusdo excessiva de uma cultura

informativa alimentada cada vez mais pela imagem em detrimento do texto.

A literatura académica procedente dos departamentos de comunicagdo de
massas e jornalismo ajudou a potencializar a concepgao estetizada, uma vez
que ¢ extremamente ambigua no que diz respeito as origens e principais fun-
¢oes da visualizagdo de informagdo. Por um lado, todos os autores mais cita-
dos da lingua espanhola destacam o potencial da infografia como ferramenta
jornalistica. Mas, por outro, ddo uma énfase excessiva na sua capacidade de
fazer publicagdes impressas “mais atraentes” para um leitor que “ja nao 1&”
por viver imerso na “cultura da imagem”. (Cairo, 2008, p. 29-30)"“.

A infografia multimidia, sobre a qual trata o proximo topico, estd enquadrada, segundo Cairo
(2008, p. 68), na infografia analitica, pois deixa de ser uma simples apresentagao de dados para se trans-

formar em uma ferramenta de analise de dados pelos leitores.

INFOGRAFIA MULTIMIDIA

Iniciamos o topico trazendo a definicdo de infografia multimidia que consta no manual de estilo
do jornal argentino Clarin, um dos objetos de estudo desta dissertagdo. Publicado em 1997, o manual

define, na pagina 125, infografia multimidia como

uma combinacdo de elementos visuais que proporcionam uma apresentagio
grafica da informacdo e esclarece que a utiliza fundamentalmente para ofere-
cer informagdo complexa que, mediante uma apresentacao grafica, pode sin-
tetizar, esclarecer ou tornar mais atraente sua leitura. No final adiciona que

combina o desenho, a ilustragdo ¢ o jornalismo. (Ochoa, 2009, p. 5)".

13 El periddico lidera la tendencia hacia una visualizacion mds analitica. Su ventaja competitiva frente a otras
publicaciones (impresas y online) es la combinacion de una cultura profesional que prima el rigor y la precision sobre
la espectacularidad de las noticias, y una matizada comprension de los desafios a los que el periodismo se enfrenta
en el siglo XXI. [fexto original]

14 A literatura académica procedente dos departamentos de comunicagdo de massas e jornalismo ajudou
a potencializar a concepgdo estetizada, uma vez que é extremamente ambigua no que diz respeito ds origens e
principais funcdes da visualizacdo de informagdo. Por um lado, todos os autores mais citados da lingua espanhola
destacam o potencial da infografia como ferramenta jornalistica. Mas, por outro, ddo uma énfase excessiva na sua
capacidade de fazer publicacdes impressas “mais atraentes” para um leitor que “j& ndo 1" por viver imerso na “cul-
fura da imagem”. [texto original]

15 [...] una combinacién de elementos visuales que aportan un despliegue grdfico a la informacién y aclara
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Para Valero Sancho (2001), o processo de transicdo da infografia impressa para a infografia
online — antecessora da infografia multimidia — que o autor define como infografia digital ou audiovi-
sual, foi desencadeado com a chegada dos computadores pessoais as redagdes e, consequentemente,
com a possibilidade de utilizar, de forma integrada, recursos de texto, imagem, audio ¢ video em um
mesmo conteudo informativo. Nessa conjuntura tecnoldgica, o autor afirma que a infografia ganha uma
nova dimensao e transforma-se em um produto comunicacional criado a partir de formulas matematicas

preestabelecidas por programas computacionais. Sob essa nova perspectiva,

A infografia ¢ um produto que surge como uma nova maneira de apresentar
a informagdo aproveitando as convergéncias ou sinergias que estdo despon-
tando dos recursos tecnologicos do computador, video, televisao, etc., com os
do conhecimento, comunicac¢do, documentagdo, criagdo, etc. (Valero Sancho,
2001, p. 199)'s.

No entendimento de Valero Sancho (2001), para que a infografia seja reconhecida como digital
ou audiovisual, ela deve ser composta por elementos graficos (fotografias, desenhos e textos) e sonoros
(musicas, ruidos e narragdes). Além disso, deve contar com recursos de navegacao, interatividade e

hipertextualidade.

Lima Janior (2004) concorda com os argumentos de Valero Sancho (2001), mas opta pelo termo
infografia multimidia. Além disso, acrescenta um novo elemento a composi¢ao dos infograficos multi-

midia.

Diferentemente do que acontece no meio impresso, quando a fungdo de um
infografico, muitas vezes, ¢ dar um carater “mais leve” a pagina, utilizan-
do-o como se fosse uma ilustracdo, a infografia multimidia incorpora outros
elementos proporcionados pela tecnologia digital, como recuperabilidade da
informacao, adi¢ao de video, audio, navegagdo ndo-linear e interatividade.
(Lima Janior, 2004, p. 7).

Em relacdo a sua aplicabilidade aos produtos jornalisticos online, Lima Junior (2004) esclarece
que, “no campo digital, o infografico multimidia ¢ indicado para descrever situagdes complexas, acon-
tecimentos simultaneos, ocorridos em diferentes locais. A explosdo deste artificio jornalistico se deu na
cobertura da queda das torres do World Trade Center, em 2001” (Lima Jinior, 2004, p. 5).

Com base nos estudos académicos sobre jornalismo digital que ganharam forga a partir dos anos
2000, Teixeira (2009, p. 3) destaca que os infograficos sdo apontados como “um dos melhores formatos
para se construir a chamada narrativa multimidia no ciberespaco”. A autora justifica sua afirmacao com-
partilhando do mesmo ponto de vista de outros autores que também pesquisam a infografia jornalistica.
Nessa perspectiva,

que se utiliza fundamentalmente para brindar informacién compleja que mediante una representaciéon grdfica pue-
de sintetizarse, esclarecerse o hacer mds atractiva su lectura. Al final agrega que combina el diseno, la ilustracion y
el periodismo. [texto original]

16 La infografia es un producto que surge como una nueva manera de presentar la informacién aprovechan-
do las convergencias o sinergias en que estdn desembocando los recursos tecnolégicos del ordenador, video, televi-
sién, etc. con los del conocimiento, comunicacion, creacién, etc. [texto original]
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[...] os infograficos estariam aptos, potencialmente, a reunir, em um s6 tempo,
todas aquelas caracteristicas inerentes ao jornalismo na web. Estas caracteris-
ticas - ou potencialidades - seriam, essencialmente, a multimidialidade, inte-
ratividade, hipertextualidade, memoria e personalizacdo (ou customizagao).
(Bardoel; Deuze, 2000; Palacios, 1999, 2003 apud Teixeira, 2009, p. 3).

Para Valero Sancho (2001), a ascensdo da infografia como um género jornalistico deve-se muito
ao desenvolvimento da televisdao, dos computadores pessoais e do trabalho das equipes de produgao au-
diovisual. Para o autor, esses fatores “tém potencializado vertiginosamente em uma dire¢do que ja ndo

tem mais volta e podem desenvolver avangos espetaculares” (Valero Sancho, 2001, p. 201).

Mas a grande transformagdo acontece a partir da transicdo da infografia online estatica para a

interativa, com a chegada da infografia multimidia.

Derivada da infografia analitica, terminologia apresentada em topico anterior como uma das
correntes conceituais de Cairo (2008), a infografia multimidia revolucionou a visualizagdo de informa-
cOes online, agregando recursos e ferramentas que deram vida ao infografico, tornando-o manipulavel,
interativo e participativo. Com o advento dessa nova tecnologia, os infograficos deixam a condicao de

apresentagOes estaticas para se transformarem em ferramentas de analise de informagoes.

De acordo com Cairo (2008), interatividade e multimidialidade sdo os principais recursos que
definem a infografia multimidia. Para o autor, o ambiente digital é propicio para o desenvolvimento de
produtos jornalisticos interativos, inclusive os infograficos multimidia, devido a possibilidade de tra-
balhar de forma integrada com varios tipos de midias. Os meios de comunicagao online, por natureza,
tém essa capacidade de combinar texto, audio, video, graficos animados e galeria de fotos em um unico
produto informativo: “Todas as ferramentas comuns nos meios audiovisuais t€ém espaco na infografia
interativa, e o interesse por explorar sua utilizagdo é crescente” (Cairo, 2008, p. 79)"". No entanto, ¢
importante ressaltar que apenas utilizar os recursos disponiveis na web, sem que eles tenham alguma

funcionalidade, ndo define um produto jornalistico como multimidia.

Com base nessa perspectiva, a interatividade incorpora aos infograficos multimidia recursos
capazes, por exemplo, de explicar o funcionamento de uma usina hidrelétrica, seja para uma crianca
de oito anos ou para uma pessoa de oitenta. Isso porque os infograficos interativos possuem funcgoes,
elementos ludicos e exploratdrios intuitivos que, a partir de poucos comandos, guiam o usuario pelo

contetido informativo.

Cairo (2008) destaca que a incorporagdo de recursos interativos aos infograficos somente foi
possivel, devido a revolugdo no design da informacao visual, onde a infografia “deixa de ser uma apre-
sentacdo estatica de dados e se transforma em uma ferramenta que os leitores podem usar para analisa-
-los” (Cairo, 2008, p. 68)'%.

Além das inovagdes nas questdes estéticas e funcionais dos infograficos, Valero Sancho (2001)

17 Todas las herramientas comunes em los médios audiovisuales tienen cabida em la visualizacién interactiva,
y el interés por explorar su uso es creciente. [texto original]
18 [...] deja de ser una presentacion estdtica de datos y se transforma en una herramienta que los lectores

pueden usar para analizarlos. [fexto original]
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adiciona a lista de elementos que contribuiram para tornar a infografia multimidia mais interativa e dina-
mica as linguagens de programacao como o HTML. Voltadas para a internet, essas linguagens passaram
a exercer uma grande influéncia na construcdo e no formato dos infograficos atuais. O HTML, tanto o
estatico como o dinamico, possibilitou a criagdo de objetos animados que respondem a comandos pré-

-definidos, mostrando imagens, sons e graficos dindmicos.

Nesse novo ambiente tecnologico, a infografia transforma-se em uma ferramenta comunicativa
online que conta com a participagdo do usuario — atributos que agregam ao meio de comunicagao carac-
teristicas de midia cidada. Dessa forma, o jornalista visual ou infografista deixa de ser quem entrega os
dados ja interpretados no formato de noticias e graficos para o usudrio, para ocupar a fungao de produtor
de ferramentas para que ele (o usudrio) utilize e encontre as informagdes disponiveis nos dados ofereci-

dos no infografico sozinho. O autor, porém, destaca que

Nem todas as infografias online, interativas e multimidia entram dentro desta
defini¢do, posto que sempre existira um lugar para apresentagdes estritamente
lineares e narrativas (explicagdes passo a passo de procedimentos e processos)
e/ou estaticas. Mas é uma tendéncia forte e crescente. (Cairo, 2008, p. 68)%.

Cairo (2008) afirma que a adaptagdo de meios de comunicagdo tradicionais para este novo pa-
norama interativo ainda ¢ lenta e encontra resisténcias. Muitos jornais e revistas impressos relutam em
produzir material exclusivo para suas plataformas online, preferindo adaptar o conteudo impresso para

a internet.

Na opinido de Valero Sancho (2001), os meios de comunicagdo online até entendem as possi-
bilidades narrativas oferecidas pela infografia multimidia, mas ainda derrapam na hora de colocar em
pratica, por exemplo, técnicas de convergéncia e interatividade, resultando, na maioria dos casos, em
infograficos estaticos que nao passam de reprodugdes da versao impressa. Para o autor, a migragao da
infografia impressa para a digital se encontra em diferentes niveis, de acordo com a percepcao de cada
meio de comunicagdo sobre a importancia de ndo apenas transpor os infograficos do impresso para o

meio online, mas desenvolver um novo produto multimidiatico.

Algumas pessoas consideram que a infografia, muitas vezes, ¢ a melhor ma-
neira de dar uma informagao. Outras, que ¢ o melhor elemento para explicar
uma parte importante de uma informagao. Quem a vé assim esta pensando em
sua aplicag@o impressa ou em um substituto digital e cibernético, como esta
sendo utilizado nos jornais da Internet, que inclusive, com frequéncia, é uma
copia da mesma versdo ou parecida com a do papel. (Valero Sancho, 2001,
p. 199)%.

19 No todas las infografias online, interactivas y multimedia entran dentro de esta definicion, puesto que siem-
pre existird un lugar para presentaciones estrictamente lineales y narrativas (explicaciones paso a paso de procedi-
mientos y procesos) y/o estdticas. Pero si es una tendencia de fuerza creciente. [texto original]

20 Hay quienes consideran que la infografia muchas veces es la mejor manera de dar una informacién. Otros,
que es el mejor elemento para explicar una parte importante de una informacién. Quienes lo ven asi estén pensando
en su aplicacion ala prensa o en un suceddneo digital y cibernético como el que se estd utilizando en los periddicos
de Internet, que incluso con frecuencia es copia de la misma versidbn o parecida a la de papel. [texto original]
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De acordo com Teixeira (2008), a infografia jornalistica presente na maioria dos meios de co-
municacdo online ainda faz parte da primeira geracao de infograficos, caracterizada pela transposi¢ao do
material criado para a versdo impressa, sem a incorporagdo de novos recursos que a plataforma online
possibilita, como interatividade e multimidialidade. Enquadram-se, na segunda geracao, as infografias
produzidas para o impresso, mas que, quando sdo publicadas no ambiente online, ganham novos re-
cursos, principalmente de animagao, que levam o “leitor a seguir uma sequéncia de quadros narrativos
ou a descobrir novas informagdes ‘escondidas’ sobre a ilustragdo, provocando — em maior ou menor
grau — a interatividade com o seu publico-alvo” (Teixeira, 2008, p. 9). Os infograficos de segunda ge-
ra¢do podem ser considerados um nivel intermedidrio e estdo presentes em algumas versdes online de
jornais e revistas e em alguns veiculos de comunicag@o nascidos na internet. Na concepgao da autora,
os infograficos da terceira gerag@o seriam os mais adequados para o ambiente online, por explorarem
com maior densidade as possibilidades de integracdo das midias, resultando em infograficos interativos

e multimidiaticos.

Ja na quarta geragao estariam os infograficos dinamicos, nativos do ambiente digital, pensados,
construidos e produzidos a partir de base de dados e utilizando todas as potencialidades e os recursos
multimidia da comunicagao online. Estao nesse nivel os infograficos produzidos por sites jornalisticos

que ja trabalham com andlise e interpretacao de dados abertos.

E por fim Valero Sancho (2012) destaca que, progressivamente, sao coletados dados de diversos
formatos, cabendo ao produtor desse contetido escolher a melhor forma para traduzir esses dados, utili-
zando a infografia multimidia para pensar em apresentacdes multiplataformas, seja para computadores,
smartphones ou tablets. Além disso, a infografia multimidia oferece uma liberdade criativa e espacial
proporcionada pelos recursos disponiveis no ciberespago que permitem contar histérias por meio de
desenhos, graficos, audios, videos e fotos, algo que era limitado nos infograficos impressos.

CONSIDERACOES FINAIS

Rodrigues (2009) defende que a infografia multimidia tem a capacidade de ser uma linguagem
jornalistica independente, nao ficando restrita apenas como uma ferramenta auxiliar para transmissao de
informagdes adicionais. E Cairo (2008) argumenta que qualquer infografico online é multimidia, porque
combina, em menor ou maior quantidade, diferentes tipos de midia (texto, fotos, video e graficos) em

um unico produto comunicativo.

O trabalho multidisciplinar envolvendo as areas de jornalismo online e infografia, do campo da
comunicacgao social, as linguagens de programagao para a web e desenvolvimento de jogos, relaciona-
das ao campo da Tecnologia da Informagao, pode possibilitar o desenvolvimento de produtos comuni-
cacionais, no caso infograficos jornalisticos, atrativos e sobre assuntos especificos, direcionados para

publicos segmentados.

A partir das reflexdes de Valero Sancho (2001), Cairo (2008) e de Teixeira (2008), pode-se
concluir que a infografia multimidia ¢ um recurso muito atrativo na composicdo de uma nova narrativa

jornalistica, direcionada para um publico cada vez mais participativo. Uma narrativa multimidiatica,
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inovadora, que surge exclusivamente no contexto do jornalismo online multiplataforma.
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