


Editorial 

O mundo pós pandemia vivencia profundas transformações nas comunicações com o estabelecimento 
da Inteligência Artificial tanto na produção quanto no consumo de informação. 

A proposta desta publicação, desde 1998, quando impressa e, a partir de 2010, quando rumou para o 
digital, sempre foi discutir as inquietudes de pesquisadores sob o prisma da Comunicação. Seguimos 
vivos mantendo o compromisso de receber artigos de forma gratuita para a disseminação da ciência, 
certos de que o conhecimento é uma das armas necessárias para amenizar as mazelas da humanidade. 
Neste contexto, agradecemos as submissões recebidas no último semestre. Após um rigoroso                     
processo de avaliação, oferecemos a você, leitor, artigos que falam sobre assuntos diversos que discu-
tem e analisam a evolução da infografia no jornalismo, análise sobre a campanha presidencial de 2022, 
as utopias em um seriado de TV, convenções de gênero em uma revista, a publicidade personalizada 
para plataformas digitais, a espetacularização do caso Marielle, e uma discussão sobre o editorial do 
Jornal Nacional a respeito das mortes por Covid-19.

Recebemos contribuições de todas as regiões brasileiras, desta vez, com predominância para as regiões 
Sul e Nordeste do Brasil. 

Agradecemos aos pesquisadores que submeteram seus trabalhos para a V&D e, sobretudo, aos                 
pareceristas que contribuíram para a seleção dos artigos aqui publicados. 

Desde já, convidamos os pesquisadores de todo o país a submeter seus artigos para a segunda edição 
do ano de 2024, que tem previsão de publicação em dezembro. 
 

Prof. Dr. Carlos Roberto Praxedes dos Santos
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