\lﬂlisg DIALOGC,

Itajai, v. 13, n. 02, jul./dez. 2014

A historicidade e a programacao radiofonica:
reflexoes sobre a comunicacao comunitaria
na Radiocom 104.5 FM!
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Resumo:

Reflete-se sobre como podemos definir/lancar um olhar sobre a comunicac¢do comu-
nitaria no &mbito das rddios comunitarias. Toma-se a experiéncia da RadioCom FM,
da cidade de Pelotas — RS, Brasil, cujo conjunto de praticas radiofénicas é considera-
do um caso exemplar de comunica¢do comunitaria. Na primeira parte, com Peruzzo
(1998; 2008) e Downing (2002) sdo realizados apontamentos sobre comunicacdo co-
munitdria. Em um segundo momento, utilizando-se de pesquisa bibliografica, obser-
vacdo simples e entrevistas semiestruturadas, destacam-se as marcas conceituais da
comunicacdo comunitaria presentes na radio comunitaria gaucha em questao.
Palavras-chave: Comunicacdo Comunitaria; Radios Comunitarias; R&dioCom FM; Ci-
dadania.

Abstract:

It reflects upon how we can set / launch a look at community communication in the
scope of community radio. It takes up the experience of RadioCom FM, of the city of
Pelotas - RS, Brazil, whose group of radiophonics practices is considered an exem-
plary case of community communication. In the first part, with Peruzzo (1998; 2008)
and Downing (2002) notes about community communication are performed. In a
second step, utilizing the bibliographic search, simple observations and semi-struc-
tured interviews are used, the conceptual trademarks of community communication
present in gaucho community radio in question stand out.

Keywords: Community Communication; Community Radio; FM RADIOCOM; Citi-
zenship.

Recebido em: 04/05/2014
Aceito em: 20/11/2014

1 Trabalho apresentado no XII Congresso da Associacdo Latino-Americana de Investigadores da Comunicacdo (ALAIC), em
Lima, no Peru, nos dias 6, 7 e 8 de agosto de 2014, no GT Etica, Liberdade de Expressdo e Direito a Comunicacéo.

2 Professora do Programa de Pds Graduacgdo em Comunicacdo da UFSM e do Programa de Pds-Graduagdo em Administracdo da
UFSM. Doutora em Administracdo pela UFRGS e Mestre em Comunicagdo pela UMESP.

3 Mestre em Comunicacdo Mididtica no PPGCOM/UFSM e graduada em Comunicacdo Social — Relacdes Publicas (UFSM).

31ss0Q

W
w



VOZES G BITANeIE®

Itajai, v. 13, n. 02, jul./dez. 2014
Consideracoes iniciais

Ha uma tentativa de compreender a comunicacdo comunitaria em uma
perspectiva relacional que se da, em certa medida, pelo modo como os sujeitos
atuam junto as midias comunitarias, cujos objetivos, no plano ideal, deveriam
estar direcionados para uma série de principios, como a cidadania, a participacdo
conjunta dos envolvidos, a acdo coletiva para o desenvolvimento cooperativo do seu
entorno social. Como se sabe, em muitos casos, as radios comunitarias passam por
um processo de privatizacdo na producdo de seus conteudos que sdo comercializados
e arrendados, deixando de atender as demandas locais de interesse publico*.

A comunicacdo comunitaria pode ser pensada como um processo amplo, que
envolve contextos diferenciados de cada sujeito, perpassado pela conscientizagdo
critica da sociedade e que visa sua transformacéo. E o que buscamos demonstrar
com a experiéncia de comunica¢do comunitaria da RadioCom 104.5 FM, da cidade
de Pelotas-RS, Brasil.

A problematica parte da indagacdo de como podemos definir/langar um olhar
sobre a comunicacdo comunitaria no ambito das radios comunitarias, a partir de sua
historicidade e programacao radiofénica. Propde-se, como objetivos deste trabalho,
trazer apontamentos sobre comunicagdo comunitaria, a fim de tecer alguns aspectos
sobre esse conceito sem tornd-lo autossuficiente ou generalizante; apresentar
a unidade de analise sob as perspectivas de sua historicidade e programacao
radiofbnica; e realizar um cruzamento entre o conceito de comunicagao comunitaria
e aexperiéncia dessaradio parabuscar aproximacdes entre o plano tedrico e empirico
da comunicacdo comunitaria.

Quanto a metodologia, o trabalho utiliza-se de pesquisa bibliografica e do
estudo de caso (YIN, 2001), cujas fontes de evidéncia sdo a observacdo simples e as
entrevistas semiestruturadas com sujeitos participantes de uma radio comunitaria
gaucha. Com isso, a estrutura deste trabalho divide-se em uma um nivel tedrico, em
que é elucidado o conceito de comunica¢ao comunitaria com base em Peruzzo (1998;
2008) e Downing (2002); e em um nivel analitico, em que se apresenta a historia e a
programacao da RadioCom FM e seus enlaces com a comunica¢do comunitaria.

O conceito de comunicacdo comunitaria

Sem desconsiderar as defini¢cbes atribuidas a comunicacdo popular ou a
comunicacao alternativa, opta-se pelo aprofundamento do conceito de comunicacao
comunitaria por aproximar-se dos principios que regem a regulamentacdo das

4 Entende-se, no contexto da unidade de andlise — a RddioCom FM - que o interesse publico envolve temdticas como
educacdo, saude, transporte, cultura, direitos humanos, entre outros que tornam-se referéncia e ponto de convergéncia para o
desenvolvimento de ac¢des por meio de uma radio comunitdria, cuja estrutura se da pela transformacédo destas em informacéo
e comunicacdo.
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radios comunitarias, na lei 9.612. Inicialmente, a comunica¢do comunitaria a que
nos referimos

se caracteriza por processos de comunicagdo baseados em principios publi-
cos, como ndo ter fins lucrativos, propiciar a participacao ativa da populacao,
ter — preferencialmente — propriedade coletiva e difundir conteudos com a
finalidade de desenvolver a educacdo, a cultura e ampliar a cidadania. En-
globa os meios tecnoldgicos e outras modalidades de canais de expressao sob
controle de associagdes comunitarias, movimentos e organizacdes sociais sem
fins lucrativos (PERUZZO0, 2008, p. 375).

Entende-se que a comunicac¢do comunitaria pode incluir as praticas comunica-
cionais populares e/ou alternativas, adquirindo um carater que, para as midias co-
munitdrias, envolve, em sua esséncia, o escopo pela democratiza¢gdo da comunicacao.
Para a realizacdo da comunicac¢do comunitaria nao basta, segundo Peruzzo (2008, p.
377), o vinculo de proximidade entre os sujeitos a fim de produzir uma comunicagao
local que partilhe de uma identidade comum. Uma comunica¢do comunitaria preci-
sa criar mecanismos para romper com os padroes mercadologicos da grande midia;
caso contrario, cria-se um modelo de midia ndo comunitario.

Procurando reproduzir a programacdo das emissoras comerciais, apresen-
tando uma composicdo comunitdria artificial, reunindo associa¢Ges comuni-
tarias forjadas em sua maioria pela acdo de cabos eleitorais, essas emissoras
chamadas indevidamente de ‘comunitarias’ apropriam-se do espaco comu-
nitario, privatizando a dimensdo publica do que seria um espaco coletivo de
articulacdo, de organizacdo e de conscientizacao politicas das comunidades
que ndo dispdem de instrumentos de comunicacao proprios (NUNES, 2004, p.
68 — grifos da autora).

Essa concepcdo de comunicacdo comunitaria dialoga com o conceito de midia
radical de John Downing (2002). Segundo o autor, a midia radical alternativa é parte
estruturante de uma comunicacdo democratica e suas funcdes fazem dela uma mi-
dia que atua como agente do poder de desenvolvimento dos sujeitos. As funcionali-
dades da midia radical sdo segundo Downing (2002, p. 81): a) permitir a ampliacao,
a reflexdo e o compartilhamento de informacgdes para além da midia tradicional; b)
permitir a pluralidade participativa dos segmentos minoritarios da populacdo dando
margem para a expressdo de temas e ideias que, de maneira geral, ndo entram em
pauta na midia tradicional; ¢) abrir espaco para autogerir-se de forma horizontaliza-
da, coletiva e plural visando a atender, em primeiro lugar, as demandas de interesse
publico e d) contribuir com a informacao dos cidadaos, interferindo no desenvolvi-
mento cultural.

Na articulacdo dessas atribuic¢des, enfatiza-se ndo somente o impacto da midia
radical alternativa na sociedade. Mas, sobretudo, o impacto causado no cotidiano,
nas formas de reconhecimento de si e do Outro, nas relacdes sociais e na descoberta
do potencial emancipatorio e comunicacional que os sujeitos podem adquirir quan-
do envolvidos nas e com as midias radicais alternativas.
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[...] apesar de imperfeita, imensamente variada e ndo necessariamente de
oposicdo, muito dessa midia [radical e alternativa] contribui de fato, em di-
ferentes graus, para essa missdo [como estrutura de comunicacdo democrati-
ca], de forma mais verdadeira que a midia estabelecida e de maneiras muitas
vezes surpreendentes, levando-se em conta sua excepcional escassez de re-
cursos (DOWNING, 2002, p. 79).

Para complementar o entendimento sobre a comunica¢do comunitaria, busca-
-se 0 apoio de Peruzzo (1998) ao sugerir niveis de participacdo baseados nas experi-
éncias latino-americanas estudadas pela autora. Segundo Peruzzo, os niveis de parti-
cipacao podem acontecer em: nivel das mensagens; nivel da produc¢ao de mensagens,
materiais e programas; nivel do planejamento dos meios; e nivel da gestdo dos meios
(PERUZZO, 1998).

O nivel das mensagens compreende uma participacdo parcial no processo de
comunicacdo comunitaria no sentido de que os sujeitos ndo participam da producdo
dos conteudos. Sdo participa¢des dos sujeitos em entrevistas, sugestoes de pauta/mu-
sicas, reclamacdes, denuncias, instituindo uma relagdo de mao unica com a midia
comunitaria.

O nivel de producdo de mensagens, materiais e programas é relacionado a
dimens&o sécio-técnica das radios comunitarias. E neste nivel que se torna impor-
tante o desenvolvimento das capacidades técnicas dos sujeitos para a producdo dos
conteudos radiofénicos. Pela auséncia de conhecimento sobre as técnicas radiofo-
nicas de producdo, os processos de producdo da midia hegemonica® permanecem,
muitas vezes, como a unica referéncia ou modelo para guiar as praticas desenvolvi-
das nas midias comunitarias. O reflexo dessa apropriacdo técnica apresenta-se na
gestdo inapropriada das emissoras® que, mesmo intituladas comunitarias, repro-
duzem os mesmos conteudos da midia comercial. De acordo com Peruzzo (1998),
esse nivel envolve as etapas de producdo sistematica dos conteudos, preparacao,
elaboracao e edicao.

O nivel de planejamento dos meios envolve, principalmente, o debate e a toma-
da de decisdo acerca do desenvolvimento das politicas de comunica¢do comunitarias
que serdo adotadas. Define-se a politica editorial, os objetivos e a formatacdo dos
programas, a sustentabilidade financeira, as formas de articulagdo com a comunida-
de’, alinguagem a ser empregada, os conteudos a serem abordados, o tipo e 0 género
dos programas.

5 Carpentier, Lie e Servaes (2001) nomeiam de mainstream ou grande midia/midia hegemoénica aquela que produz em larga
escala, tem como foco principal a comercializacdo de propaganda e pode ser privada ou estatal. Sua estrutura é hierdrquica e
obedece as légicas de manutencéo do status quo da racionalidade instrumental do modo de producéo capitalista. Seu discurso
dominante representa a voz unissona do monopélio mididtico brasileiro.

6 A apropriacdo realizada pelos sujeitos nas rddios comunitdrias néo se restringe apenas a sua dimenséo técnica. H4 outros
fatores que interferem nesse processo, como 0s objetivos individuais e os anseios coletivos que moveram a comunidade a
possuir um veiculo de comunicac¢do comunitario (podem ser fins de cunho politico-partidario, de interesse publico, religioso,
entre outros).

7 Na perspectiva deste trabalho, compreende-se o conceito de comunidade de acordo com Paiva (2007) ao propor o conceito de
comunidade gerativa. Esse conceito resgata a vinculagdo social por meio da proximidade territorial dos sujeitos, a preocupagao
com o patriménio cultural e a busca pela sociabilidade.
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O nivel da gestdo dos meios esta relacionado aos processos de negociacao e de-
liberacdo nos demais niveis apresentados anteriormente: o gerenciamento das men-
sagens e de sua producao, o planejamento dos conteudos e do veiculo como um todo.
Peruzzo (1998) afirma que o sujeito pode participar da radio apenas como ouvinte,
leitor ou espectador como também pode tomar a frente no desenvolvimento da co-
municac¢ado comunitaria como um sujeito atuante na gestdo da emissora. Esse proces-
so compreende a gestdo compartilhada, plural e democratica, na qual se imprimem
os conceitos de empoderamento® e corresponsabilidade. Todos esses niveis de par-
ticipagdo encontram-se na figura 3 como forma de ilustrar o grau de participacao
dos sujeitos nos meios de comunica¢do comunitarios. Sendo assim, hd um menor
envolvimento no nivel das mensagens e, gradativamente, um maior envolvimento
na gestdo dos meios®.

Figura 1 - Niveis de participacdo

Mivel de

Nivel das Nivel de gestao

planejamento
dos meios

Mensagens dos meios

FONTE: Peruzzo (1998), elaborado pelas autoras

Além disso, importa considerar e reelaborar uma estrutura de comunicacao co-
munitaria, como ja proposto por Paiva (2010), na qual as midias comunitarias, em
processos de mobilizacdo social, constroem uma teia de relacdes, interacdes e sub-
jetividades que pdem em evidéncia as potencialidades dos sujeitos, a exemplo da
apropriacao das ondas do radio como espaco comunicacional.

Procedimentos Metodoldgicos

Este trabalho, fruto da dissertacdo de mestrado intitulada “Radios comunitarias
e mobilizacdo social: um estudo sobre as estratégias comunicacionais da RadioCom
FM, de Pelotas — RS” utilizou como estratégia de pesquisa, o estudo de caso. Este surge
“do desejo de se compreender fendmenos sociais complexos” (YIN, 2001, p. 21) como

0 que se apresentava na conjuntura da unidade de andlise. Diante disso, a escolha da
8 Empoderamento (do inglés, empowerment), é conceituado por Peruzzo (2008, p. 376) como a “participacdo popular ativa
com poder de controle e de decisdo nos processos sociais (politicas publicas relacionadas a educacdo, saude, Comunicagao,
transporte, questdes de género, geragdo de renda), e como tal, também a apropriacdo de meios de comunicagdo”.

9 Néo se pretende julgar a participacdo dos sujeitos a partir desta classificacdo, definindo-os como mais/menos participativos
e envolvidos com o veiculo comunitario. Nosso objetivo é operacionalizar a participacdo a partir dos niveis propostos por
Peruzzo (1998) para melhor compreendé-la.
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RadioCom foi determinada por varios fatores que contribuiram para que a radio se
configurasse como um caso com caracteristicas peculiares que mereciam a atencao
do pesquisador. Entre eles, estdo a historia, a programacao da emissora, além da mis-
sdo da radio de democratizar a comunicacao.

As fontes de evidéncia empregadas foram a entrevista semiestruturada (TRI-
VINOS, 1987) com gestores e pessoas que participavam da programacido da radio,
além da observacdo simples do cotidiano e da grade de programacdo. A observacao
da grade de programacdo da RadioCom foi realizada em dois momentos: entre maio
e junho; e entre setembro e outubro de 2013. Os audios foram coletados com o auxi-
lio do Software Audacity, via streaming, diretamente do site da emissora, totalizando
cerca de sessenta e quatro (64) horas de gravacao.

A estratégia empregada para a coleta dos audios baseia-se em uma adaptacao
da “semana artificial” de Bauer (2012) em um dia artificial. Para compor esse dia
artificial da programacdo da RddioCom, o numero total de horas de um dia de pro-
gramacao (16 h/dia) foi dividido por sete (uma semana), chegando-se ao periodo de
duas horas e vinte e oito minutos (2h28min) de gravagao diaria.

Assim, ao final de uma semana, obteve-se uma amostra de conteidos sonoros
da programacao da RddioCom FM, coletando-os de forma escalonada e, assim, confi-
gurando um dia artificial. Os programas foram ouvidos e classificados de acordo com
o tipo de programa, com base em Ferraretto (2001).

Para a finalidade deste trabalho, apresenta-se a histéria e a programacao da
RadioCom FM.

A histdria da RadioCom 104.5 FM

Primeiramente, salienta-se que a historia da RaddioCom FM suscita fluidez e con-
tinuidade, delineando-se como trajetoria incompleta, ja que seus radiocompanheiros
continuam buscando construir e reconstruir a RddioCom na realizacdo de seus propo-
sitos. Diante disso, antes de apresentar a unidade de analise, € interessante observar,
através de uma contextualizagdo da cidade, onde a radio localiza-se (Pelotas-RS), para
compreender sua influéncia na constituicdo da emissora comunitaria.

O contexto da cidade de Pelotas estad intimamente ligado com a escravidao e as
Charqueadas. As Charqueadas — que iniciaram no século XVIII — eram propriedades
de terra de grandes latifundiarios onde se produzia o charque, carne salgada e seca ao
sol, para aumentar seu tempo de consumo. A produc¢do dos charques era impulsiona-
da por alguns fatores, como: a criacdo de gado, a mao-de-obra abundante e a posi¢do
geografica que facilitava o escoamento da producado. Essa producdo era baseada no

10 A gravacdo dos programas da RddioCom para compor o dia artificial foi realizada de acordo com a disponibilidade técnica
da programacéo ao vivo através do site da emissora. Sendo assim, foram descartados os dias de gravacdo em que os dudios ndo
estavam disponiveis via streaming.
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trabalho escravo, no qual se destacava, pela escraviddo intensa existente, a cidade de
Pelotas. O tratamento dado aos escravos, como se sabe, era desumano.

Parte desse tratamento brutal dado aos escravos se devia ao interesse econo-
mico: quanto mais produzissem, mais seus donos lucravam. Outra parte, en-
tretanto, vinha do medo: com uma enorme populacdo escrava, Pelotas era, po-
tencialmente, um foco de rebelides. Por isso, ao menor sinal de revolta eram
tomadas providéncias drdsticas. Para que se tenha uma idéia do tamanho da
populacdo escrava de Pelotas: existiam ali, em 1833, 5.169 escravos, 3.555 ho-
mens livres e 1.136 libertos.!

Esse contexto reflete-se, nos dias de hoje, na atual configuracao de Pelotas. Sao fato-
res que a caracterizam como uma cidade constituida, principalmente, pela etnia negra. Os
reflexos desse periodo sdo visualizados também no processo de formagao das periferias e
sua crescente desigualdade em relacdo a area central da cidade.

A influéncia economica, cultural e politica das familias europeias que vinham ins-
talar-se, aqui, no Brasil e das familias que, com a renda do charque, foram tornando-se
abastadas também interferiram no contexto de constituicdo de Pelotas. Isso fez dela uma
cidade bastante desigual, com demarcag¢des dicotdbmicas salientes entre centro/periferia.
Periferia e centro, aparentemente, ndo dialogam nem interagem nesse cenario. Sao, assim,
mais que posicoes geograficas distintas, mas também posic¢oes sociais que determinam as
condicOes de vida das pessoas.

Soma-se a isso, segundo os entrevistados, o cendrio de uma cidade eminentemente
conservadora, na qual um mesmo governo permaneceu por muitos anos sem produzir
avangos para a melhoria das condi¢des de vida da populagdo. Todavia, ainda que perma-
necam os mesmos problemas sociais e politicos daquela época, percebe-se que, hoje, Pelo-
tas comeca a experimentar uma mistura cultural que provém da diversidade de pessoas
que migram para essa cidade para trabalhar ou estudar em busca de oportunidades.

Essa contextualizacao historico-politica interferiu nos espagos midiaticos que surgi-
ram na cidade. Essas familias que detinham o poder econdmico na cidade, também deti-
veram o0 poder sobre os meios de comunicacdo. O Diario Popular, tradicional jornal im-
presso da cidade, representa, impreterivelmente, os ideais da classe dominante e, por isso,
uma representacdo unilateral da sociedade.

Apesar disso, os sindicatos de Pelotas, em intensa articulacao e bastante numerosos
na cidade, ocupavam um espaco na programacdo da radio da Universidade Catdlica de
Pelotas (UCPel). No entanto, internamente, os sindicatos romperam e um grupo permane-
ceu com o programa na Radio Universidade e o outro articulou-se para montar uma nova
radio, que mais tarde, em um longo processo de mobilizacdo e articulagdo da comunidade,
resultou no projeto comunitario da RadioCom FM.

Por esses dois fatores —a barreira politica no contexto de Pelotas e os sindicalistas dis-
sidentes —, parte do movimento sindical de Pelotas articulou-se com o objetivo de construir

11 Fonte disponivel em: <http://www.sic.org.br/pdf/charqueadas.pdf> Acesso em 24 jun. 2013.

31ss0Q

w
O



\lﬂlisg DIALOGC,

Itajai, v. 13, n. 02, jul./dez. 2014

seu proprio espago midiatico. O movimento sindical surge nesse cendrio para o enfrenta-
mento coletivo na luta pelos direitos do trabalhador e, somam-se a ele, outros movimentos,
como o movimento hip hop e o movimento negro.

Os movimentos sindicais configuram-se como uma estratégia de representacao para
dar voz as suas reivindicagoes, suprimidas pela invisibilidade social da midia comercial.
Além disso, manifestagdes, reivindicagdes e informacoes relativas a luta dos movimentos
ndo encontravam ressonancia na grande midia pelotense. Foi devido a essa auséncia de
espacos representativos que o movimento sindical de Pelotas uniu-se para buscar, como
alternativa, a criacdo de uma radio comunitaria que pudesse ser representativa dos movi-
mentos que se constituiam em Pelotas.

Surge, entdo, a Radio Comunidade FM!?, ou somente RadioCom — como é conhecida
—, uma radio comunitaria localizada na cidade de Pelotas, no estado do Rio Grande do Sul.
Foi idealizada em 1998 pela iniciativa do sindicato dos trabalhadores da cidade de Pelotas
(RS) e, um ano depois, foi fundada a Associa¢do Cultural Radio Comunidade FM de Pelotas,
a RadioCom. Com um projeto politico definido com base na Associa¢do Brasileira de Ra-
diodifusdo Comunitaria (ABRACO), a cria¢do da radio comunitaria foi um anseio por um
espaco de participacao multipla dos diversos segmentos da comunidade.

Os trabalhadores, com a contribuicdo mensal dos sindicatos, puderam subsidiar as
demandas financeiras necessdrias, como sala, mesa de som, antena, microfone, funcio-
narios, despesas fixas (dgua, luz, telefone, internet) e outras. Junto a isso, com a organi-
zacgdo e mobilizacdo coletiva do movimento sindical, além de outros movimentos sociais
e culturais, a RadioCom foi tomando forma. Seu escopo é ampliar o rol de informacoes
apresentadas a sociedade, dar vazao para as culturas dos bairros e trazer a tonica do po-
sicionamento critico para a producdo dos conteudos radiofénicos. Sua missao € transfor-
mar a comunicac¢do da sociedade em um processo plural, democratico, no qual os sujeitos
comunitarios tornem-se protagonistas sociais. Visa democratizar o acesso e a participacao
dos sujeitos e promover a formacao critica e cidada.

Por isso, ao longo do processo de construcdo da emissora, foram sendo agregados,
além do sindicato dos trabalhadores, representantes de outros segmentos sociais, como o
movimento hip-hop, artesdos, musicos, ambientalistas, estudantes, curiosos, jornalistas,
movimento negro e radialistas excluidos das radios comerciais. Esse processo de mobili-
zacao social enfrentou seus primeiros desafios na legalizagdo da radio, nas estratégias de
sustentabilidade e na defini¢do de suas politicas de comunicacao.

As decisdes para o enfrentamento de cada uma dessas etapas foram tomadas em
reunides, nas quais foi definido que a RddioCom teria como principio balizador a luta pelo
direito a comunicagdo e a democratiza¢do dos meios de comunica¢do. Da mesma forma,
a radio seria um espaco de participagdo plural e de inclusado das minorias excluidas; uma
forma de controle social midiatico; de articulagdo com os movimentos sociais; de compro-
misso com a informacdo, a educacdo e a valorizagdo da cultura local e popular.

12 Fonte: <http://www.radiocom.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2&Itemid=4> Acesso em 12 mar.
2013.
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A programacao radiofonica

Foram identificados tracos marcantes para caracterizar cada programa, visto
que os programas observados apresentavam caracteristicas bastante peculiares, que
envolviam tanto a musica quanto a informacdao e suas formas de apresentacdo radio-
fonica (entrevistas, debates, reportagens e outros). Os programas, neste sentido, nao
apresentavam um formato padrao e unico, embora houvesse programas puramen-
te musicais ou puramente informativos. De outro modo, verificou-se que, por seus
conteudos e pela dindmica de participagdo social que envolve a RadioCom, 0s pro-
gramas assumiam aspectos hibridos, colocando a musica e a informac¢do no mesmo
patamar. Diante disso, os programas observados foram agrupados em trés grandes
blocos - programas de cunho musical, de cunho jornalistico e de variedades, confor-
me o0 Quadro 1.

QUADRO 1 - Tipos de programas observados na RadioCom

CARACTERISTICA PRINCIPAL PROGRAMAS OBSERVADOS
A Casa do Reggae;

Belos e Malditos;

Cantos de Luta e esperanga;
Comunidade Musical;

Cha de Fita;

Manha Cultural;

Programa de cunho musical Momento do Choro;
Nativismo Sem fronteiras;
Pausa;

RadioCom a Todo Tango;
Revendo o passado;

Samba e Liberdade;

S6 Noia.

Contraponto;

Escambo;

Programa de cunho jornalistico Navegando RadioCom;
Rede COEP de Mobilizagao;
Tribuna Popular.

Gente como Gente;
Programa de variedades Olhares;

Som do tempo.

FONTE: elaborado pelas autoras

Destacam-se os programas Cantos de Luta e esperanca; Escambo; e Samba e
Liberdade por apresentarem conteudos que envolvem, por meio da musica e da in-
formacao, uma postura de contestagao e critica social. Sdo programas relacionados
a questao do negro na sociedade, no caso dos programas Escambo e Samba e Liber-
dade; e a musica latino-americana, no programa Cantos de Luta e Esperanca. Esses
programas trazem informacdes historico-sociais relacionadas a musica, introduzin-
do-as em um contexto mais amplo, no qual ela é vista como elemento socio-cultural.

Entre os programas que veiculam, principalmente, musica, estdo: A Casa do Re-
ggae; Chda de Fita; Manha Cultural; Momento do Choro; Nativismo Sem fronteiras;
Pausa; RadioCom a Todo Tango; Revendo o passado; e S6 Noia. Cada um desses pro-
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gramas concentra-se em um género musical que possui, como ponto em comum, 0
fato de ndo pertencerem aos principios da industria cultural. Sdo programas mu-
sicais de reggae, rock, musica popular brasileira, nativista, tango, musica popular
antiga, entre outros. Em alguns desses programas observados, como o Cha de Fita,
ha participacdo de convidados que falam sobre musica e literatura para os ouvintes.

Os programas Contraponto; Navegando RadioCom; Olhares; e Rede COEP de
Mobilizag¢do assumem notoriedade na grade de programacdo da RadioCom por se-
rem programas de carater jornalistico, informativo e opinativo. Como exemplo, no
programa Contraponto®?, foram abordadas tematicas sobre alimentos proibidos para
consumo de bebés; politicos envolvidos com a crise na saude em Pelotas e 0os movi-
mentos ambientais.

O programa Navegando caracteriza-se como jornalismo cultural, apresentando
musica, entrevistas e informacdes que fomentam e divulgam as produgdes artisticas
locais. As entrevistas realizadas com artistas, musicos, escritores, promovem a cul-
tura local. Vitor Ramil, pelotense, musico, cantor, compositor e escritor brasileiro foi
um dos entrevistados no periodo observado.

Na mesma linha, o programa Olhares engloba musica, entrevistas, cultura e
informacdo. Em um dos programas observados, o convidado era Tiago Kickhofel,
morador de Pelotas, escritor e blogueiro (http://lapisnoolho.blogspot.com.br/), que
trabalha com audiovisual e foi ao programa para contar sua historia e sua arte.

No més de outubro, em que aconteceu a campanha Outubro Rosa, referente ao
cancer de mama, a programacado da RadioCom foi direcionada para esta tematica de
interesse publico. O programa Rede COEP de Mobilizacdo realizou uma entrevista
com membros da Casa Viva, uma instituicdo de amparo assistencial em combate ao
cancer, localizada em Pelotas, para trazer informacdes sobre o diagndstico, o trata-
mento e as formas de prevencdo da doenca.

O movimento feminista também se tornou pauta na programacao da RadioCom.
No periodo observado, os programas convergiam para essa tematica, divulgando a
Marcha das Vadias e problematizando as questdes de género. O programa Som do
Tempo exemplifica essa abordagem.

Uma peculiaridade entre os programas da RadioCom € o programa Gente como
Gente, produzido e apresentado pelos usuarios dos Centros de Atencao Psicossocial
(CAPS) de Pelotas. E caracterizado como um programa de variedades por versar en-
tre musicas, noticias, receitas e eventos sobre saude mental, assunto de interesse
publico. O programa funciona como um espag¢o aberto para a discussdo, o debate
e as informacdes sobre essa tematica, envolvendo os problemas enfrentados pelos
usudrios, as politicas publicas de saude, o caso da lei Antimanicomial, entre outros.

Por fim, o programa Tribuna Popular, de carater informativo e opinativo, utiliza

13 Programa gravado ao vivo, em 30/set/2013.
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veiculos massivos como fonte. As noticias sdo lidas e comentadas, as vezes concor-
dando, outras discordando do que é apresentado pelo veiculo-fonte. Os temas ob-
servados em um dos programas foram: sonegacdo de impostos; democratizacdo dos
meios de comunicac¢io; Federacdo Internacional de Futebol Associado (FIFA) e venda
de bebidas alcodlicas durante a Copa do Mundo no Brasil.

De modo geral, durante o periodo de observacdo dos programas que compu-
seram o “dia artificial”, identificou-se que a linha editorial da RadioCom preza pela
qualidade como critério de escolha das pautas. A abordagem dos conteudos veicu-
lados possui uma postura critica, de aprofundamento e pesquisa sobre os assuntos
de interesse publico, como educacdo, saude, consumo sustentavel, cultura, politica,
convertendo-se em insumos para o exercicio da cidadania.

A participacao de diferentes segmentos da comunidade que comungam com 0S
mesmos ideais da emissora e dos movimentos sociais (como 0 movimento negro e o
movimento da mulher) refletem a pluralidade de expressdes culturais que permeiam
a grade de programacdo. Ainda que em sua maioria a programacao seja musical, sdo
somadas informacdes sobre os ritmos, géneros, biografias dos artistas e contexto so-
cial e historico em que se inserem.

A comunicacao comunitaria na RadioCom FM

Assim, volta-se para os aportes tedricos sobre o conceito de comunicacdo co-
munitdria a fim de refletir sobre como podemos compreendé-la. A RddioCom esta
situada em sua historicidade, entendida como parte do seu processo comunicacio-
nal e, paralelamente, a programacao radiofonica, como um produto inacabado desse
processo.

A historicidade da RadioCom encontra pontos de contato com os entendimentos
de comunicac¢do comunitaria, assim como a sua programacao radiofonica. Entender
o local (fisico, territorial) da RadioCom significa inseri-la em contextos mais amplos
para expandir os limites da propria radio, buscando entender os antecedentes do seu
surgimento.

A cidade de Pelotas, descrita anteriormente, apresenta um contexto especifico
que, a nosso ver, foi sendo recriado a partir do entorno social e da constituicdo dos
repertorios de cada sujeito. As Charqueadas, os escravos, a etnia negra, o carater
conservador foram acontecimentos historicos que demarcaram as fronteiras do que
vem a ser a cidade de Pelotas nos dias de hoje e reverberaram também nas esferas
econdmica, politica, social e cultural. A formacao de periferias e a desigualdade so-
cial constituem-se como produto e processo historico-social, atrelado a contextos de
dominacdo e/ou autonomia. Foi perante essa historicidade que se estruturou uma
memoria coletiva, capaz de convocar os contextos de autonomia para confrontar a
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realidade social. Dialeticamente, foi se construindo um processo de conscientizacao
dos sujeitos que se deslocavam do lugar de submissdo/resignacao para um lugar de
emancipacao social.

Para isso, a criacdo de um espago para a expressdo e o desenvolvimento des-
sa nova mentalidade se fazia fundamental. A autoconsciéncia critica desse contexto
levou-os a criar uma estratégia de inclusdo dos sujeitos em espacgos que pudessem
ser mais abertos e participativos. Isso também ocorreu para flexibilizar a exposigao
de um posicionamento particular, resultante das heterogeneidades do movimento
sindical de Pelotas.

Nesse sentido, a RadioCom, desenvolvida para ser um espaco de diversidade,
surge com a proposta de trazer autonomia e emancipac¢ao social por meio do pro-
tagonismo social. Ela tenta ultrapassar os impedimentos mercadoldgicos e politico-
-partidarios predominantes na midia comercial para construir um polo de atragao
para os sujeitos que compartilham os mesmos ideais de comunicacdo. Esse ideal de
comunicacdo coloca os sujeitos em posicdo de equidade, permite lancar discussoes e,
mais que isso, problematiza¢des sobre assuntos de interesse publico. E faz isso com
a participacdo de segmentos minoritarios, buscando construir uma “estrutura de co-
municacdo democrética”, conforme colocado por Downing (2002). E um constante
processo de conscientizacdo e desnaturalizacdo que mobiliza os repertorios dos su-
jeitos atuantes na RadioCom e, portanto, que representa sentidos de comunicagao
comunitaria.

E evidente que a RadioCom, enquanto construcdo social e coletiva de comuni-
cacdo comunitdria, ndo se constitui como homogénea; afinal, hd no interior de seu
projeto politico divergéncias e contradi¢gdes proprias de cada sujeito. Ainda que o
proposito maior seja conquistar espacos de participacdo através da midia (comuni-
taria), ter a oportunidade de criar suas proprias pautas e investir em um discurso
polifonico, ha uma gama de pluralidades em jogo. Um exemplo disso é a bipartigao
do movimento sindical que deu origem a RadioCom.

Apesar dessas nuances, entende-se que a RadioCom ¢é publica, sem fins lucra-
tivos e visa democratizar a comunicacdo pela rede de mobilizacdo que criou e pelo
projeto de comunicacdo que vem desenvolvendo. Essas caracteristicas, embora nao
se apresentem de maneira uniforme e coesa, vdo ao encontro de algumas das carac-
teristicas da comunicacdo comunitaria conceituada por Peruzzo (2008).

O processo de implementacdo da RadioCom ndo foi simples ou imediato; pelo
contrario, foi um processo de articulacdo, discussoes e, principalmente, de mobili-
zacgao social, uma vez que a radio comunitaria deve cumprir os requisitos da Lei
9.612/98. Nessa etapa de constituicdo da emissora, também foram definidas as poli-
ticas editoriais que serviriam como balizadores no momento de producdo de conte-
udo.
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No periodo de observacdo dos programas da RadioCom, estes apresentaram gé-
neros e formatos singulares, especialmente os programas de variedades. Se o propo-
sito de uma radio comunitaria é fazer comunicagdo igualmente comunitaria ela deve
mobilizar uma linguagem, tematicas, abordagens, fontes, dindmicas de participagao
que acionem esse tipo de comunicacao. As tematicas abordadas na RadioCom foram
semelhantes as da midia comercial; porém, seu diferencial estava na abordagem, no
viés de compreensdo adotado.

Predominantemente, a RadioCom veiculou uma cultura underground, que diz
respeito a um contraponto aos conteudos da midia comercial, a industria cultural.
Na comunicac¢do comunitaria, como explica Peruzzo (2008), uma comunicacdo ape-
nas local se mostra insuficiente para dar conta das especificidades que as praticas
comunitarias demandam. Produzir conteudos com esse afastamento dos padroes co-
merciais requer um esfor¢o dos sujeitos para, mesmo que a radio levante questdes
locais/nacionais/globais, que ela possa trazer elementos do entorno social da comu-
nidade envolvida para discutir e problematizar.

Os programas apresentados no Quadro 1 remetem a essas logicas do processo
de comunicacdo comunitaria, na medida em que contextualizam as tematicas com
0 contexto de Pelotas, como a questdo do negro, muito presente nos discursos dos
apresentadores. Os sujeitos que participam dos programas como convidados se asso-
ciam, de outra forma, a comunicacdo comunitaria produzida, pois sdo moradores da
comunidade que conduzem o0s assuntos dos programas para um nivel de discussao
local. Configuram-se como estratégia de proximidade, de manutencio dos vinculos
identitarios da RadioCom para com a comunidade.

Consideracodes finais

Se 0 conceito de comunicacdo comunitaria aglutina entendimentos peculiares
do fazer comunicacional, e se esse processo, na nossa perspectiva de analise, so pode
ser compreendido no interior de sua relatividade e, portanto de sua historicidade,
que processos de significacdo estdo imbricados na producdo radiofonica da Radio-
Com que nos permitem compreender melhor o conceito de comunicagdo comunita-
ria?

E nesse sentido que se propds, a partir de pinceladas conceituais de Peruzzo
(1998; 2008) e Downing (2002), refletir sobre as marcas de comunicacdo comunitaria
encontradas na radio comunitaria analisada, a RadioCom FM. Referimo-nos a mar-
cas por acreditar-se que uma radio comunitaria, ao ser composta por sujeitos que
carregam suas subjetividades, trajetorias e experiéncias postas em interacao, fazem
dela uma midia com diferentes formas de apropriagdo, incapaz de ser vista e reco-
nhecida como homogénea ou totalizante.
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Subjacente a isso, estdo as complexas relacdes que se estabelecem no fazer co-
munitario que, ora dialoga com o contexto social amplo da sociedade capitalista, ora
com os contexto locais constituidos pelo sentido de comunitario dessas emissoras.
As midias comunitdrias, como a RddioCom, mobilizam esses contextos, atrelados ao
conjunto de repertorios dos atores sociais envolvidos para construir, coletivamen-
te, formas de comunicacdo que possam absorver, ao menos no plano ideal, praticas
diferenciadas, relativas ao modo de producdo da midia mainstream. Isso se da, em
boa parte, pelo conceito de comunicacdo comunitaria praticado ou renegado pelas
midias comunitarias, uma vez que muitas radios comunitarias brasileiras desconhe-
cem/ignoram os principios plurais, coletivos e polifénicos que as regem.

Nao podemos desconsiderar que as concep¢des de comunicacdo comunitaria
estdo de alguma forma atreladas pela lei 9.612/98 que regulamenta as radios comu-
nitarias, atuando como um balizador de suas préaticas. E a partir dessa lei que se tem
conhecimento sobre como se estrutura a comunicacdo de uma radio comunitdria,
desde a constituicdo de sua sede, passando por questdes normativo-juridicas e pela
politica editorial. Como se sabe, a legislacdo também é perpassada por discussoes
acerca de suas possibilidades e/ou limitacdes para as radios comunitarias. Essa dis-
cussdo, embora nao seja nossa intencao aprofunda-la, precisa ser destacada para
evitar reducionismos no sentido de descaracterizar ou ndo a legislacao das radios
comunitarias.

Os programas, por apresentarem géneros e formatos singulares, nos fazem re-
fletir se ndo é mister repensar a programacao radiofénica: recriar e articular novas
perspectivas da comunica¢do comunitaria no desenvolvimento da linguagem, do tipo
de conteudo veiculado, da abordagem da tematica, de elementos que possam apro-
xXimar essa tematica do ouvinte. Portanto, no nosso entendimento, ndo basta apenas
veicular conteudos contrastantes com a midia comercial; o que as radios comuni-
tarias advertem sdo a propria reformulagdo do que é fazer radio comunitaria. Isso
implica a densidade de um desafio que envolve a participacdo dos sujeitos sociais em
processos de conscientizacdo e mobilizagdo em prol do direito a comunicacdo — pro-
cessos anteriores a producdo radiofonica propriamente dita. E, além disso, pressu-
pOe envolvé-los com o projeto politico da radio, tornando-os cidadaos mais criticos e
emancipados, fazendo-os reconhecer um principio fundamental para as sociedades
democraticas: a equidade social.
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