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Um pais a flor da pele:
a relacao dos brasileiros com o futebol na cobertura
da Copa do Mundo pelo jornal The Guardian?
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Resumo

O jornalismo internacional tem o papel de reportar sobre outros paises e culturas,
contribuindo, assim, para a construcdo de um olhar estrangeiro sobre diversos as-
pectos nacionais. A Copa do Mundo 2014, por sua vez, foi um momento abundante na
formacdo de imagens sobre o pais-sede e seus habitantes, ja que os holofotes da mi-
dia estavam voltados para o Brasil. Diante destas consideracdes, este trabalho foca
no estudo das representagdes sobre a relacdo dos brasileiros com o futebol no The
Guardian, tema que se destacou na cobertura do megaevento esportivo no jornal in-
glés. Utilizando a Andlise de Conteudo, verificou-se que a emotividade e o futebol
como algo que significa mais do que um esporte sdo fatores-chave para o entendi-
mento estrangeiro da relacao Brasil x futebol. Esta visdo passional, no entanto, ndo
se estende a outros assuntos abordados no periodo, sugerindo que a postura editorial
dos veiculos pode influenciar as representa¢des mididticas tanto quanto seus histori-
COS OU 0S proprios acontecimentos.
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Abstract

International journalism has the role of reporting about other countries and cultu-
res, contributing to the construction of a foreign view of many national aspects. The
2014 World Cup, in its turn, was a rich moment on the formation of images about its
host-nation and inhabitants, once the media spotlights were all turned to Brazil. Fa-
cing these considerations, this paper focuses on the study of the relation between
Brazilians and soccer representations on The Guardian, a theme that had an impor-
tant place on the media coverage of the mega event by the English newspaper. Using
Content Analysis, it was verified that the emotionality and soccer as more than a
sport are key-factors for the foreign understating about the relation Brazil x soccer.
This passionate view, though, does not extend to other subjects reported on the pe-
riod, suggesting that the editorial attitude may influence the media representations
as much as their histories or even own facts.

Key words: international journalism, The Guardian, Brazil.

Artigo recebido em: 15/05/2016
Aceito em: 17/06/2016

1 Uma versdo deste artigo foi publicada na X Conferéncia Brasileira de Midia Cidada e V Conferéncia Sul-Americana de Midia
Cidadd UNESP | FAAC | Bauru-SP | 22-24 de abril de 2015

2 Mestre em Comunicacdo Social pela Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho” (UNESP). E-mail: mcarol.
srvieira@gmail.com.

3 Professor Doutor do departamento de Ciéncias Humanas e do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagdo Mididtica da
UNESP - Campus de Bauru. E-mail: maxvicente@faac.unesp.br.

esinbsad ap soje|ay

—
N



VOZES oL ALOCO

Itajai, v. 15, n. 01, jan./jun. 2016

Jornalismo internacional: particularidades e capacidade de repre-
sentacao

Ao buscar analisar as imagens construidas sobre determinado tema, pais ou
grupo de pessoas pela midia, seja por um veiculo impresso, audiovisual, local ou
internacional, é dificil ndo tomar como ponto de partida a questdo do poder cultural
que ela toma para si. Thompson (p. 42, 2005) usa o termo “poder simbolico” para se
referir a capacidade de intervir no curso de acontecimentos, influenciar as a¢ées dos
outros e produzir eventos por meio da producdo e da transmissdo de formas sim-
bdlicas. Entre os detentores deste poder, estariam as institui¢des midiaticas, que “se
orientam para a producdo em larga escala e a difusdo generalizada de formas sim-
bdlicas no espaco e no tempo” (THOMPSON, p. 43, 2005). Restringindo-nos a editoria
internacional, esta capacidade ndo seria diferente, o que levou a sua escolha para
objeto de estudo deste trabalho — no caso, a do jornal inglés The Guardian.

Além de se manter como uma editoria importante no quadro geral dos veicu-
los de comunicacdo, muito pelo fato de que “publicar noticias sobre outros paises
sempre foi associado a prestigio para o veiculo jornalistico que as divulgasse” (LINS
DA SILVA, 2011, p. 25), o jornalismo internacional carrega a funcao de reportar di-
ferentes culturas de diferentes paises a um leitorado local. Dessa forma, constroi
mais frequentemente representagdes sobre tais paises e sua populacao, que acabam
sendo levados para fora de suas fronteiras, muitas vezes sem o filtro do olhar local.
O “filtro”, ou a solucdo para este dilema de choque entre realidades, se faz presente
pela atuacdo do correspondente internacional. O correspondente, “jornalista sedia-
do em um pais que nao o seu de origem com a missao remunerada de reportar fatos
e caracteristicas dessa sociedade em que vive para a audiéncia da sua nacdo materna
por meio de um veiculo de comunicacdo” (LINS DA SILVA, 2011, p. 15), é por muitos
considerado um orientador cultural:

E muito comum que ele se ache ndo apenas a elite da elite, mas também um
guia das massas, influéncia fundamental no processo de decisdes politicas,
orientador cultural de seu publico, formador de opinides a respeito do pais
de que reporta. Provavelmente ele é muito menos do que se imagina, embora
naturalmen}e um pouco disso tudo a maioria realmente seja. (LINS DA SILVA,
2011, p. 118

Além de carregar esta responsabilidade, o correspondente também ndo fica ile-
so as restri¢coes financeiras das empresas midiaticas, que atualmente reduzem ao
maximo os reporteres in loco, optando por conteudos produzidos por colaboradores
locais ou via internet, devido, claro, as vantagens econdmicas. Esta é apenas uma das
mudancgas que vém ocorrendo no jornalismo internacional pela influéncia dos cor-
tes de orcamento — oriundas da adaptacdo a realidade mercadoldgica — e pelas novas
funcdes atribuidas a seus reporteres — ja que, muitas vezes, € um unico correspon-
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dente internacional que precisa dar conta de todo o trabalho. Ainda assim, ao me-
nos uma caracteristica permanece praticamente intacta: sua gigantesca guilhotina
da noticia. E a maneira de Natali (2004, p- 10) de dizer que nenhuma outra editoria
precisa utilizar critérios tao refinados e qualificados de selecao. Tal afirmagdo nos
leva, entdo, a teoria do gatekeeper, para a qual o processo de producao da informacdo
é concebido como uma série de escolhas onde o fluxo de noticias tem de passar por
diversos gates, isto é, ‘portdes’ (TRAQUINA, 2005, p. 150), sendo tais portdes as areas
de decisdo nas quais o jornalista escolhe se a informacado é ou nao noticia. Porém,
ao contrdario do que o autor acredita ser um processo subjetivo e arbitrario, baseado
em um conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas do proprio gatekeeper, o
jornalismo internacional segue um minimo de padrao quando se refere aos valores-
-noticia, que seriam “qualidades atribuidas, pelo jornalista, ao acontecimento, que
permitem que o fato seja incluido na lista dos noticiaveis” (MURAD, 2002, p. 4).

O primeiro fator a se considerar é o leitorado desta editoria. Natali (2004) afir-
ma que ele faz parte de um segmento minoritario, metropolitano e mais bem infor-
mado do publico, o que consequentemente o faz mais exigente. Lins da Silva (2011)
complementa ao dizer que, embora ndo seja massivo, este leitorado, em grande par-
te, determina os rumos da sociedade. Outro fator especifico a ser ressaltado € a aces-
sibilidade, tanto geografica quanto editorial, a noticia. Ja partindo para os valores-
-noticia classicos do jornalismo, é presumivel que eles também estejam presentes
na editoria internacional. Critérios de noticiabilidade como importancia, interesse,
brevidade, qualidade da historia, uma composicdo equilibrada do noticiadrio, mate-
rial visual disponivel, exclusividade, entre outros listados por Murad (2002, p. 5) sdo
acompanhados por fatores que chegam com destaque nos dias de hoje, por exemplo,
a atualidade, trazida pelo aumento da velocidade provinda das tecnologias digitais, e
a frequéncia, que se caracteriza pela atualizacdo constante das informacdes, a fim de
“promover sua audiéncia por meio de uma continuidade da cobertura informativa”
(MURAD, 2002 p. 6).

O brasileiro na midia estrangeira

O Brasil, como terra “descoberta”, sempre teve os relatos estrangeiros como par-
te da sua narrativa historica. Primeiro para reportar sobre esse longinquo, extenso
e abundante territdrio, como ja falou Pero Vaz de Caminha no primeiro documento
oficial sobre o pais; depois, para construir seu autossenso de identidade. Rasia (2011)
cita a importancia do olhar estrangeiro na construcdo do que entendemos como
“nos”. Para ele, o olhar estrangeiro colabora “para denegrir ou mesmo mitificar a
imagem da identidade e o olhar do nativo sobre si, incidindo a construcéo de olhares
internos” (RASIA, 2011). Assim, mais do que apenas propagar certos vieses sobre o
Brasil (ou qualquer nacdo que seja) no exterior, esta visdo “de fora” tem o poder de
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influenciar também a imagem que o proprio pais tem de si mesmo.

Utilizando estas visdes externas como parametro de comparacao, intelectuais
“nativos”, por sua vez, também se debrucaram no estudo e na busca de uma identi-
dade nacional, relacionando-a ora a miscigenacao, ora ao jeitinho e outros aspectos
da sociedade, dependendo do momento ideoldgico em que a pesquisa se encontrava.
Estas conclusdes nacionais, por ultimo, também chegam as formas contemporaneas
de relatos estrangeiros em massa: a midia internacional. Formando um circulo con-
tinuo de influéncias, fica clara a relacdo mutua entre as visdes estrangeiras sobre o
pais e seus habitantes e as que partem do proprio territorio brasileiro.

Assim, desde que as fontes primordiais para a construgao da visdo sobre o Brasil
foram passando pela sutil transicdo entre viajantes e colonizadores externos para es-
tudiosos e grupos de interesse nacionais, podemos considerar que o resultado final —
e ainda que vive em uma mudanca constante — € uma mescla de ambas. Brasil (2012)
aponta que, dos relatos estrangeiros, o que predomina ainda hoje é uma imagem
associada a grandeza de territorio, a abundancia da vida selvagem e a sensualidade
do povo como dotes naturais, enquanto que, como dotes adquiridos, destacam-se “o
desenvolvimento da vida urbana, malandragem, jeito brasileiro, indoléncia, musica-
lidade e cordialidade - isso ndo sendo apenas pensamento do estrangeiro, mas uma
visdo projetada pelos brasileiros” (BRASIL, 2012, p. 778). A midia, ndo estando livre
de representacdes consolidadas anteriormente, muitas vezes se baseia nestes concei-
tos para construir suas proprias interpretacdes sobre o Brasil e os brasileiros.

Brasil (2012) ao estudar as rotinas profissionais dos correspondentes, constata
que grande parte do que € visto nos veiculos de comunicac¢ao internacionais sobre o
nosso pais condiz com as imagens pré-concebidas oriundas desde o nascimento da
nacdo. Para ele, temas como questdes ambientais, reducdo da pobreza e das desigual-
dades, além da posicdo brasileira na politica internacional serdo sempre manchetes
no exterior (BRASIL, 2012, p. 185). Suas consideracdes vao ao encontro dos resulta-
dos obtidos por Paganotti (2007), que, ao estudar imagens e esteredtipos do Brasil em
reportagens de correspondentes internacionais, observou que 86,5% das noticias e
matérias analisadas simplesmente reproduziam imagens ja construidas sobre o pais,
enquanto somente 13,5% a transformavam.

Ja caracteristicas negativas relacionadas ao Brasil ndo sdo novidade nos estudos
sobre a imagem do pais na midia estrangeira. Dota (2010) verificou, em matérias pu-
blicadas no americano The New York Times no periodo de janeiro a junho de 2004,
que uma imagem desfavoravel do pais — que envolveu, principalmente, conflitos de
terra, rebelides em prisoes, favela e pobreza - é resultado ndo so da realidade em si,
mas do enfoque do veiculo nestes temas em especial:

A selecdo de temas enfocados pelo New York Times remete a uma visdo de
mundo que ndo lhe permite enfatizar, ao lado de problemas, as iniciativas
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tomadas por autoridades e pela populacéo brasileiras, no momento enfocado,
no sentido de minimizar as diﬁculgades no campo social, muitas delas decor-
rentes de problemas econdmicos fora do &mbito de decisdo do pais. (DOTA,
2010, p. 403).

Dalpiaz (2013) € outra pesquisadora que estuda as representacoes do Brasil na
midia internacional, tomando o The Guardian como foco de andlise. Ela usou 65 re-
portagens publicadas na versdo on-line do jornal e produzidas pelo correspondente
Tom Philips durante o ano de 2011, além dos comentarios de leitores, para estudar
de que modo o pais tem sido representado fora de seu territorio. A autora verificou
que, centrado em um olhar britanico, o posicionamento editorial é conflitante entre
uma nac¢do com potencial emergente contra a ideia tradicional de um pais cheio de
problemas, que, por fim, acaba sobressaindo. Para ela, a identidade construida pelos
britanicos € “mais proxima a ideia de complexidade sociocultural da nagdo brasi-
leira; é o territdrio, a desigualdade social e a diversidade cultural do pais que mais
saltam a vista”. (DALPIAZ, 2013, p. 182).

Por fim, mais especificamente sobre a representacao dos brasileiros no papel de
torcedores e amantes de futebol, Gastaldo (2000), ao pesquisar as imagens destes nas
publicidades — que, embora ndo possam ser consideradas jornalismo, contribui para
a construcdo do imaginario internacional sobre determinados temas — da Copa do
Mundo, verificou que frequentemente este é trazido como um povo constituido por
“gente jovem, sorridente e bonita, com roupas variadas em tons de verde, azul e ama-
relo (a proposito, neste povo, quase todos sdo brancos)” (GASTALDO, 2000, p. 341).
Outro ponto de destaque seria “uma légica que apregoa uma espécie de unificacao
nacional pelo futebol. A unido em torno do esporte superaria, segundo esta logica, as
diferencas de género, raca e estratificacdo social. Faria de todos os brasileiros “um so
coracao” (GASTALDO, 2000, p. 342).

O jornal The Guardian

No cendrio do jornalismo inglés, é possivel distinguir alguns tipos de publica-
cOes impressas, em especial as consideradas tabloides — mais sensacionalistas e po-
pulares — e de referéncia — com maior peso jornalistico e qualidade. De acordo com a
classificacdo de Dalpiaz (2013), o The Guardian encaixa-se no segundo tipo, podendo
ainda ser chamado de quality newspaper (jornal de qualidade), devido a “quantidade
de reportagens sobre politica e economia, com qualidade de andalise e opinido edito-
rial, que abordam ainda educacao, artes e pautas em discussdo” (DALPIAZ, 2013, p.
96). Molina (2007), vai além da Inglaterra e coloca o The Guardian entre os maiores
jornais do mundo. Este posto € conquistado por uma soma de fatores, desde a rele-
vancia atual até a importancia historica, a influéncia — normalmente, maior do que
0 proprio lucro — na formacdo da esfera publica e pelo jornal se constituir de um
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“repertorio de informacdes que, muitas vezes, os historiadores recorrerdo a seus ar-
quivos (hoje, varios ja sdo digitalizados) para fazer pesquisas” (MOLINA, 2007, p. 12).

O The Guardian foi fundado em 1821, em Manchester, na Inglaterra, e desde suas
origens carrega uma tendéncia a defesa dos valores liberais. Sua histéria mostra que,
muitas vezes, ele foi capaz de colocar seus ideais acima de qualquer questao merca-
dolodgica ou de descontentamento do publico com suas escolhas jornalisticas, conso-
lidando “seu prestigio como um jornal que arriscava a sobrevivéncia para manter os
principios” (MOLINA, 2007, p. 356). Uma frase célebre e que reflete os ideais do The
Guardian é creditada ao editor do jornal por 57 anos, CP Scott, que diz: “o comenta-
rio é livre, mas os fatos sdo sagrados. A voz dos oponentes, ndo menos do que a dos
amigos, tem o direito de ser ouvida”. Assim, o The Guardian é, inclusive, muitas vezes
visto como um “jornal das minorias”, rotulo que, segundo Molina (2007), estaria se
desfazendo gradualmente para focar no leitor comum.

Transformacdes recentes acabam surgindo para adaptar a publicacdo aos no-
vos leitores e aos tempos da internet, mudanca que tem se provado eficiente, ja que
“sua edicdo on-line é a mais visitada entre os jornais ingleses (...) e € considerado o
melhor jornal eletrébnico do mundo, melhor do que o do The New York Times e The
Washington Post” (MOLINA, 2007, p. 370). Os investimentos na sua plataforma on-
-line sdo decorrentes da queda das vendas do impresso — nos meses de junho e julho
de 2014, periodo que esta pesquisa abrange, a circulacdo da publicacao ficou na mé-
dia de 183 mil exemplares didrios, segundo dados da ABC — e de um esforco em ser
um jornal que ultrapasse as fronteiras da Inglaterra, atendendo a um publico cada
vez mais internacional.

Esta tendéncia atual pode ser considerada reflexo de uma forte tradicdo no jor-
nalismo internacional no The Guardian, onde “0s assuntos internacionais, inclusive
a América Latina e sua luta pela independéncia, receberam, desde o inicio, uma boa
cobertura” (MOLINA, 2007, p. 351). Focando no Brasil e em tempos mais proximos,
0 The Guardian mantém correspondentes na regido desde a década de 90. Hoje, o
correspondente internacional da América Latina do The Guardian é o jornalista Jo-
nathan Watts. Ele encontra-se sediado no Rio de Janeiro, Brasil, e é o unico corres-
pondente fixo do jornal em todo o territorio latino-americano. Para a cobertura da
Copa do Mundo 2014, no entanto, o The Guardian, obviamente, mobilizou mais pro-
fissionais além de Watts. Foram listados 20 autores diferentes a escreverem sobre o
Brasil ou os brasileiros no periodo estudado, entre eles jornalistas que publicavam
seus textos da Inglaterra, correspondentes e enviados especiais que escreviam direto
do Brasil, convidados — tanto ingleses quanto estrangeiros — e freelancers, além de
matérias assinadas pelo Staff (o que poderiamos chamar de “direto da reda¢ao”) ou
por agéncias de noticias. Além disso, pelo menos uma jornalista, Hadley Freeman,
foi declaradamente deslocada para produzir material que fugisse da cobertura do
evento esportivo em si.
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Metodologia e corpus de pesquisa

Williams (1992), ao falar sobre métodos para o estudo de cultura, cita a analise
de conteudo — a qual chama de técnica de observagao sistematica — como uma das
mais adequadas para este tipo de pesquisa. Seguindo os argumentos do autor, a es-
colha de tal método de andlise para este trabalho deve-se a sua capacidade de gerar
dados quantitativos acerca de um problema de pesquisa, em especial um que conta
com uma vasta quantidade de material, ao mesmo tempo em que possibilita a poste-
rior interpretacdo dos resultados, baseada no contexto em que eles estdo inseridos.
Bardin (1977) afirma que a analise de conteudo “oscila entre os dois polos do rigor
da objetividade e da fecundidade da subjetividade” (BARDIN, 1977, p. 9), caracteri-
zando-a como:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicacgdes visando obter, por pro-
cedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do conteudo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conheci-
mentos relativos as condices de produgado/recepcdo (variaveis inferidas) des-
tas mensagens. (BARDIN, 1977, p. 42).

Desta forma, com o objetivo de estudar as representacdes sobre o Brasil no The
Guardian durante a realizacdo da Copa do Mundo 2014, um megaevento esportivo,
a Andlise de Conteudo foi considerada a metodologia mais adequada. Como ela pro-
pde, em um primeiro momento foi realizada uma leitura flutuante de todas as mate-
rias publicadas na versdo impressa do jornal (acessadas no endereco on-line www.
theguardian.com, no qual o jornal impresso é disponibilizado na integra e gratuita-
mente) no periodo entre os dias 29 de maio de 2014 — duas semanas antes do inicio
da Copa do Mundo - e 20 de julho de 2014 — uma semana apos o encerramento da
Copa do Mundo - que tivessem alguma mencao sobre o Brasil, chegando a um nume-
ro de 168 textos. Deste total inicial, porém, foram consideradas apenas as matérias
que ndo apenas mencionam, mas tém como tema principal o Brasil e/ou os brasilei-
ros, excluindo-se também aquelas que mantém foco no relato e resultado de jogos,
discussdes sobre escolhas e preparacdo técnicas da sele¢do nacional ou resenha dos
shows de abertura e encerramento. Levando estes fatos em conta, o corpus de pes-
quisa ficou constituido por 53 matérias.

Com o intuito de tornar a pesquisa mais dindmica e seguindo as propostas da
Anadlise de Conteudo em trabalhar com categorias, as 53 matérias foram divididas em
cinco, de acordo com seu tema principal. As categorias, em ordem numeérica decres-
cente de matérias, constituiram-se das seguintes: 1- Relacdo do Brasil e brasileiros
com o futebol, 2- Aspectos culturais, 3- Aspectos sociais, 4- Impressdes sobre a Copa e
5- Aspectos politicos. A primeira e maior delas é formada por 17 reportagens, o que
resulta em 32.07% do total: considerando sua importancia, este artigo é dedicado a
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trazer as andlises sobre as representac¢des da relacao do Brasil e dos brasileiros com
o futebol, que, por sua vez, fizeram parte de uma dissertacdo mais ampla que visava
o0 estudo das representacoes gerais do Brasil no The Guardian. Assim, as 17 matérias
que fazem parte do corpus de pesquisa deste trabalho seguem descritas no quadro
abaixo:

Quadro 1 - Matérias constituintes do corpus de pesquisa

DATA [ MANCHETE DESCRICAO
31/5 Brasil: 0o mundo aos seus pés Rela¢do Brasil e brasileiros com o
futebol por meio de histérias de
locais
31/5 Brasil 2014: o que a Copa do Mundo significa para Depoimentos de locais sobre
naés futebo]
28/6 Copa do Mundo 2014: um carnaval colorido de fute- | Atmosfera e revisao sobre a pri-
bol gue poderia ser o melhor de todos meira fase da Copa
28/6 Ameérica Latina se deleita em seu momento na Copa | Clima latino-americano na Copa
do Mundo do Mupdo
28/6 Belo Horizonte segura sua respiracdo ao passo que | Atmosfera na Copa diante do jogo
Brasi| acolhe Chile no confronto dos 16 ultimos Brasi| x Chile das ojtavas de final
30/6 Brasil luta para se recuperar da vitoria por pénaltis Estado emocional dos jogadores
emacionante sob o Chile i brasileiros apds jogo contra o Chile
3/7 Paixao, pressao e preces carregando o Brasil nos Estado emocional dos brasileiros/
sete degraus ao céu i torcida apds jogo contra o Chile
477 Time do Brasil da Copa do Mundo chama uma psi- Estado emocional dos jogadores e
c6loga depois das lagrimas do jogo contra Chile medidas técnicas referentes a isso
i - . _ apads jogo contra o Chile, i
577 Brasil coloca fas através do moinho com a monta- Torcida e sua reacdo ao jogo Brasil
nha-russa contra Colémbia i x Coldmbia nas quartas de fipal
6/7 Copa do Mundo 2014: um Brasil aturdido chama Reacao da torcida a lesdao/saida
falta sobre machucado de Neymar da equipe de Neymar e relacdo
passional dos brasileiros com o
_ . i futebol _ -
6/7 Entrevista de Neymar a TV brasileira deixa apresen- | Reacao da torcida a lesdao/saida
tador e audiéncia em lagrimas da equipe de Neymar e relacao
passional dos brasileiros com o
. . i futebol . _ ,
6/7 Reacdo da midia: Brasil chora perda de Neymar Reacao da midia a lesdo e saida da
enquanto Colémbia trilha em “injustica” equipe de Neymar,
8/7 Avisao do Brasil - enquanto eles se preparam para | Visao geral da torcida e da sele-
encarar Alemanha na semi-final ¢ao pré-jogo da semi-final Brasil x
_ ] Alemanha .
9/7 Descrenca ao Alemanha quebrar o coracao do anfi- | Rea¢ao dos brasileiros a derrota
trido Brasil em derrota por 7 a 1 i por 7x1 coptra a Alemanha
10/7 A noite em que um jogo de futebol no Brasil alcan- Cronica sobre a derrota por 7x1
cou as altyras de um teatro tragico _ contra a Alemanha _
10/7 Brasil € misto de motim e luto apds “maior vergonha | Atmosfera do pais e da torcida
da historia” ap0s a derrota por 7x1 contra a
_ _ Alemanha . i
1377 Copa do Mundo 2014: Argentina tem Messi e 0 Rivalidade entre Brasil e Argentina
Papa. Pode o rival Brasil suportar ver levantar a
Copa do Mundo também?

Com o corpus de trabalho definido e para saber as representacdes sobre a rela-
cdo dos brasileiros com o futebol, foram levantadas unidades de registro referentes
ao tema, ou seja, “unidades de significagdo a codificar e que correspondem ao seg-
mento de conteudo a considerar como unidade de base” (BARDIN, 1977, p. 104), que
podem ser palavras, expressdes, temas ou frases, por exemplo. Enumerando-as de

esinbsad ap soje|ay

—_
N
—_



VOZES oL ALOCO

Itajai, v. 15, n. 01, jan./jun. 2016

acordo com sua aparicdo e ocasional frequéncia, com o cuidado de relaciona-las a
um subtema quando ha a necessidade, é possivel, portanto, visualizar as percepcdes
do veiculo inglés no momento da realizacdo da Copa do Mundo sobre este assunto
especifico.

A relacao do Brasil e dos brasileiros com o futebol no The Guardian

Além de ser a categoria que contém o maior numero de matérias dentre as cinco
propostas inicialmente, é também a segunda em quantidade de unidades de registro,
sendo assim, numericamente, uma das mais expressivas. A relacdo do Brasil e dos
brasileiros com o futebol sempre fez parte do imagindrio internacional referente ao
pais, com tipicas expressdes como “nac¢ao do futebol”, e durante a realizacdo da Copa
do Mundo é natural que esta representacdo retornasse com destaque. Diferentemen-
te de outras categorias (como Aspectos sociais ou Aspectos culturais), os subtemas
encontrados dentro do proprio tema variaram pouco, sendo divididos em trés classi-
ficacOes com porcentagens relativamente bem distribuidas:

Tabela 1 - Unidades de registro referentes a relacao do brasil e dos brasileiros com o futebol

QUANTIDADE PORCENTAGEM
Quant al d gadores 31 39.75%
uant : ] . 26 33.33%
Ouant Brasil/brasileiros com o futebol 21 26.92%
OTAL 78 100%

A frequéncia de palavras e expressdes veiculadas sobre o estado emocional dos
jogadores brasileiros comeca a ganhar forga a partir do jogo das oitavas de final con-
tra o Chile, decidido nos pénaltis no dia 28 de junho, em Belo Horizonte. Depois dele,
os episddios do machucado nas quartas de final contra a Colombia e consequente
saida do jogador Neymar da selecdo (no dia 4 de julho, em Fortaleza), além da derro-
ta por 7x1 contra a Alemanha nas semifinais (no dia 8 de julho, em Belo Horizonte),
também evocaram a ideia de um time instavel e fragil emocionalmente, como € pos-
sivel ver na relacdo da tabela 2. A imagem que o The Guardian faz da torcida condiz
com a da selecdo, ja que ela é retratada como emocional, seja diante da tristeza de
uma derrota, seja devido a paixdo pelo esporte. Quanto a relagdo do Brasil e dos bra-
sileiros com o futebol propriamente dita, existe a premissa de que, no pais, o futebol
significa mais do que um mero esporte, trazendo consequéncias nos animos da torci-
da e da populacdo ou funcionando como fator de unificacdo e até salvagdo. A seguir,
encontra-se a tabela com todas as unidades de registro consideradas:
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UNIDADE DE REGISTRO

Quanto ao es-
tado emocional
dos jogadores

estavam em lagrimas/esfregou seus olhos como se pertences-
se aos céus/lagrimas e traumas/chorando um sinal de fragili-

dade/time choroso/jogadores-chave aos solugos/reduziu-se a

lagrimas/lagrimas e preces em todos os lugares/sofrendo em

campo/drama implacavel

OUAN'%DADE

time emocional/jogadores emocionais/conflito emocional/
energia emocional/colapso emocional/fragilidade emocional/
critica difundida quanto as demonstra¢des emocionais

ligados em um coquetel de nervos, frustacdo e embriaguez/

seguraram os nervos/escancarados ao admitir insegurancas/
sob muita pressao/pareciam despedacados/falta de preparo
mental/muito nervoso pra bater um pénalti

necessidade de deixar as cabecas deles limpas

loucura coletiva

Quanto a torcida

primeiro havia desanimo, depois descrédito, depois horror/
primeiro lagrimas, xingamentos e, finalmente, desanimo/mui-
tos fas abatidos vagaram pra casa no intervalo/pesar/siléncio
caiu sob o estadio/faces angustiadas e corpos torturados/
miséria e humilhacdo prevaleceram sob raiva e recriminag¢do/
sua face uma madscara de lamentacao/liberando seu pesar
numa noite escura e encoberta/senso de agouro ao invés de
celebracdo/gesto de rendicao/ficaram entre o motim e um
pesar resignado/ansiedade, desalento e ocasional esperanca/
simpatia de coracdo partido

14

devotados ao jogo/fas apaixonados/fervor incomparavel/
loucos por futebol/fervor entre os torcedores locais/apoio
exausto/movidos pelos mesmos objetivos - as vezes ganhar,
mas, acima de tudo, torcer

juizes ja foram mortos por fas irados/violéncia se espalha
pelas arquibancadas e pelo gramado/multid6es raivosas quei-
maram uma bandeira brasileira

fas hipercriticos

assalto dos sentidos
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Quanto a relagdo | Unica forma que descobriram de tirar as criancas das dro- 4
Brasil/brasileiros | gas/violéncia seria pior sem o futebol/maior instrumento de
com o futebol integracdo/serve para distrair, unificar e encobrir problemas

maiores

jogo que significa mais para o Brasil do que para qualquer 3

outro pais/apreciacao mais elevada pelo futebol/todo mundo
aqui fica um pouco histérico quando o Brasil esta envolvido

homens choraram sem vergonha/movendo além do esporte 3
em um reino estranhamente psicolégico de sofrimento e
luto/a profundidade da dor que este jogo de futebol parece

ter liberado

supersticao é uma parte massiva do futebol brasileiro/ 2

apoiam-se em crencgas espirituais em ordem de lidar com isso

historias de sacrificios imensos pelo futebol/fas dirigiram 2

milhares de milhas para acampar nas praias

maior vergonha da historia/pesadelo final i 2

parece ter martelado nao sé algum orgulho esportista, mas 1

no proprio senso de quem sao e sobre o que a vida é

alguns bares fecharam mais cedo com medo que 0 mau hu- 1

mor levasse a brigas

parece sempre haver uma tela exibindo um jogo ao vivo 1

mesmo com a paixao que muitos expressam pelo jogo, é sur- 1

preendentemente dificil encontrar pessoas jogando

imagem mundial do futebol-samba feliz 1
TOTAL 78

Embora o retrato do estado emocional dos jogadores da selecdo ndo seja uma
abordagem direta do Brasil, optou-se por inclui-lo na pesquisa ao observar que sua
representacdo reflete a propria representacao dos brasileiros quanto torcedores de
futebol. A grande maioria das 31 unidades de registro, sendo todas, que falam do as-
sunto denotam jogadores que “caem em lagrimas”, vivem um “colapso emocional”,
mostram-se frageis, despreparados, nervosos e inseguros e que chegam a recorrer as
preces para se acalmar. Mais do que profissionais do esporte, os jogadores da selecdo
sdo humanizados e, acima de tudo, brasileiros que sofrem.

A torcida brasileira, por sua vez, também é altamente descrita por meio de seus
sentimentos e reacdes emotivas diante do futebol. O maior conjunto das palavras e
expressoes — 14 no total — sdo exclusivamente sobre a derrota por 7x1 da Alemanha,
que gerou um caldeirdo de emocdes negativas na torcida, indo de angustia, desani-
mo e pesar a “miséria e humilhagdo que prevaleceram sob raiva e recriminagao”.
Tirando o ocorrido fora da rotina, a torcida, no geral, é retratada como um grupo de
“fas apaixonados” e “devotados ao jogo”, com o fator de unido que é torcer pelo time
nacional. Com trés mencdes, a violéncia nos estadios e a ira que as emoc¢des exacer-
badas podem gerar também apareceram.

A representacdo de um Brasil em que a emocdo prevalece sobre a razdo con-
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tinua nas unidades de registro sobre a relacdo do pais e dos seus habitantes com o
futebol: seria a unica ocasido em que “homens choram sem vergonha” ou que a ex-
pressao de dor esta liberada; a supersticdo € trazida como recurso de sorte; a reagao
a uma derrota é tdo profunda que é comparada a “maior vergonha da historia”, na
qual o préprio orgulho do brasileiro é ferido. Além disso, a maxima de que o futebol
€ um “jogo que significa mais para o Brasil do que para qualquer outro pais” é refor-
cada com afirmagdes como ele ser a unica forma de tirar as criancas da droga, que a
violéncia seria pior sem sua presenca, que todos os brasileiros ficam um pouco fana-
ticos quando o futebol esta envolvido ou que muitos estdo dispostos a sacrificios (por
exemplo, “dirigir milhares de milhas para acampar na praia”) em nome do amor a
este esporte. Por ultimo, o jornal ainda menciona que, apesar de ser o pais do futebol,
onde sempre ha uma tela de tevé ligada em um jogo, € dificil encontrar pessoas prati-
cando o esporte, o que da a entender que a verdadeira paixdo do brasileiro € torcer.

Fazendo liga¢cdes com as outras categorias de andlise (Aspectos culturais, As-
pectos politicos, Aspectos sociais e Impressdes sobre a Copa, as quais ndo tém suas
analises esmiucadas neste artigo) — nota-se que as duas categorias que tém como eixo
tematico o futebol na realidade brasileira — Relacao do Brasil e dos brasileiros com o
futebol e Impressdes sobre a Copa — foram as que mais se deixaram levar pelo “emo-
cional”, ou seja, trazem certas interpretacdes subjetivas em detrimento de fatos ou
dados. O jornal muitas vezes se encontra como torcedor e destaca o que conseguiu
captar dos animos da torcida, dos jogadores e dos brasileiros em geral em referén-
cia ao futebol e a atuacdo da selecdo na Copa do Mundo 2014, apoiando-se mais em
relatos e entrevistas com brasileiros do que em fontes oficiais ou numeros e dados
concretos. Enquanto os aspectos culturais, politicos e sociais, ainda que possam ser
sujeitos de andlises interpretativas e criticas com angulos determinados, permane-
cem com certo distanciamento da realidade do pais, as ultimas duas categorias mer-
gulham em uma proximidade com o0s acontecimentos que gera, justamente, a sensa-
cdo de que a neutralidade jornalistica passa a ser sensitiva ao animo e a atmosfera
sobre quem reporta.

Consideracoes

Levando em conta as particularidades do jornalismo internacional e do perio-
do de realizacdo de um megaevento esportivo, assim como do proprio historico das
imagens estrangeiras sobre o Brasil e seus habitantes, este trabalho propds a andlise
das representacOes da relacdo dos brasileiros com o futebol na cobertura da Copa
do Mundo 2014, feita pelo jornal inglés The Guardian. Este aspecto veio a tona como
um dos mais reportados no periodo a partir da divisdo do corpus de pesquisa em
categorias, na qual o tema estudado foi o mais expressivo numericamente. Desta for-
ma, quantitativamente, a relacao dos brasileiros com o futebol permanece como um
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destaque consideravel na midia internacional, ainda mais em um momento em que
0 esporte em questdo estd em voga.

Qualitativamente, pode-se inferir que a representacdo dominante dos jogadores
da selecdo, envoltos de uma fragilidade emocional que chegou a prejudicar o desem-
penho em campo, é um substrato da propria representacdo da populacdo brasileira
diante do futebol. Para o The Guardian, o brasileiro, como torcedor ou cidadao, é
aquele que sofre por seu time e tem uma relacdo passional com ele. A relacdo dos
brasileiros com este esporte € sempre dominada pela emocdo em detrimento da ra-
zao: ele faz chorar, rir, se decepcionar, viver e também faz mudar os rumos do pro-
prio pais. Por essas associaces, uma das representagdes que mais se destacou no
jornal inglés é de que, no Brasil, o futebol significa mais do que um mero esporte.
Além de aparecer como algo que mexe com o emocional dos brasileiros, ele é aponta-
do como fator de salvacdo e unido nacional. Nas proprias palavras do The Guardian,
ele “serve para distrair, unificar e encobrir problemas maiores”.

No entanto, € importante mencionar que esta representacdo que pende para o
emocional ndo é fruto somente da ja histdrica paixdo dos brasileiros pelo futebol e,
sim, também da propria postura editorial do The Guardian. Ao comparar a cobertura
do veiculo inglés deste tema aos outros mais reportados no periodo (sendo eles, em
ordem decrescente de importancia, Aspectos culturais, Aspectos sociais, Impressoes
sobre a Copa e Aspectos politicos), notou-se que, neste caso, o jornal demonstra uma
tendéncia muito maior em relevar os acontecimentos sociais ou politicos por detras
do “jogo bonito”. Isso ndo acontece nas outras categorias, que priorizaram uma co-
bertura diversificada que, embora algumas vezes tenha caido na repeticdo de ima-
gens ja recorrentes sobre o Brasil, também trouxeram olhares diferenciados sobre
0 pais. E como se, ao se aproximar demais do futebol, o The Guardian “torcedor” en-
trasse em cena, deixando-se levar pelo clima da Copa do Mundo e, por um momento,
esquecendo-se dos cendrios ao redor. Os resultados, assim, também levam a crer que
um megaevento esportivo nos portes da Copa do Mundo possui certa potencialidade
de intensificar a veiculacdo de temas nacionais em midias estrangeiras, mas nao so
isso: possui também a capacidade de os ofuscar em prol da cobertura esportiva.
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