Mediacoes, midiatizacao e estética da recepcao
nos debates sobre educomunicacao

Laan Mendes de Barros!
Mariana Ferreira Lopes?

Resumo:

Com o objetivo de fomentar os debates sobre o universo da comunicacao e o publico
infanto-juvenil, o presente artigo analisa a contribuicdo dos estudos de recepgao e
seus desdobramentos em torno da teoria das media¢@es no panorama epistemoldgi-
co educomunicativo. As discussdes propostas perpassam um alargamento das leitu-
ras tradicionais da area, tais como a Midiatizacdo, Experiéncia Estética e Estética da
Recepcao, assim como por abordagens mais tradicionais como o mapa de mediacdes
de Jesus Martin-Barbero e as Media¢des Multiplas de Guillermo Orozco Gomez. Agre-
ga, ainda, leituras sobre interdiscursividade e producdo e reconhecimento de Eliseo
Veron. Busca-se, assim, contribuir para a evolugao e legitimacado do campo da educo-
municacao.
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Abstract:

In order to foment discussions on the relationship between the universe of commu-
nication and the children and youth, this article analyzes the contribution of recep-
tion studies and its development around the theory of mediations in media educa-
tion’s epistemological field. Discussions proposals permeates by an extension of the
traditional readings of the area, such as mediatization, aesthetic experience and aes-
thetics of reception, as well as more traditional approaches such as the map of me-
diations by Martin Barbero and mediations multiple by Guillermo Orozco Goémez . It
also includes readings on production and recognition of Eliseo Veron. The goal is to
contribute to the development and legitimization of the field of media education.
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Introducao

As novas geracOes tém suas vidas estruturadas pelos aparatos de comunicacao
interconectados em rede. As relagdes com os outros, as afirmacodes de identidade e
as proprias relagdes de tempo e espaco estdo balizados por praticas midiaticas. As
formas do sujeito ser, estar e experienciar o mundo contemporaneo tém se recon-
figurado devido a midiatizacdo da sociedade, definida por Braga (2012, p.39) como
um processo interacional de referéncia, que se debruca na “[...] na teoria de que a
sociedade constroi a realidade social através de processos interacionais pelos quais
os individuos e grupos e setores da sociedade se relacionam”.

Para além de uma visdo midiacentrista, traduzida na expressdo “cultura midia-
tica” — uma cultura presente na midia, ou por ela transmitida —, na sociedade contem-
poranea é necessario pensarmos em “cultura midiatizada”, pois a midia se entranha
e se espalha nas dinamicas culturais e acaba por elas sendo retroalimentada.

Um importante conceito que deriva da midiatizacdo consiste na ideia de um
“sistema de interacdes sociais sobre a midia”, que Braga (2006, p.26) apresenta como
um “sistema de resposta social”, resultante da circulacdo “diferida e difusa” das in-
formacdes no tecido social, em processos de apropriacdo e ressignificacao constan-
tes. Um processo de fluxo constante. Braga nos explica que no periodo em que 0s
estudos de comunicacdo enfatizavam os meios, a circulacdo era entendida como o
transito de algo entre emissor e receptor e cuja principal preocupacdo consistia em
identificar a correspondéncia entre o que havia sido emitido e o que havia sido re-
cebido. A premissa de que o receptor é um sujeito ativo no processo de comunicagao
modificou este sentido de circulagdo, que passou a ser vista como “o espaco de reco-
nhecimento e dos desvios produzidos pela apropriacdo” (BRAGA, 2012, p.38). O autor
propde que levemos esta noc¢do de circulacdo um passo adiante das relacdes diretas
que se configuram entre emissao e recepc¢do. Braga nos convida a pensarmos sobre
os encaminhamentos que o receptor da as dindmicas de producdo de sentido em
diferentes espacos, que vao além do seu contato direto com o meio de comunicacao.
Trata-se do fluxo adiante que, segundo Braga (2012), pode ocorrer de diversas for-
mas: de comentarios a geracdo de outros produtos midiaticos.

A circulacgdo e o fluxo adiante se articulam diretamente com o entendimento de
Orozco Gomez (2014) sobre a recepc¢do midiatica enquanto processo que ndo se finda
na interacdo entre individuo e midia, mas se estende para outros cendarios onde 0s
conteudos transmitidos sdo rearticulados nas experiéncias concretas do receptor.
Ao trazer esta questdo para o universo da infancia a adolescéncia o pesquisador me-
xicano explica que as criancas comentam sobre os conteados midiaticos com seus
colegas de escola e professores, sendo que “em cada um desses momentos, se trocam
impressoes e significados provisionais daquilo que foi visto na tela e se vao afinando
as maneiras de compreender as mensagens” (OROZCO GOMEZ, 1997, p.67).
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Orozco Gomez (2014) defende que o reconhecimento dos multiplos cendrios e
contatos pelo qual o processo de recepc¢do circula estabelece possibilidades de inter-
vengodes pedagogicas antes e apos o contato direto com o objeto comunicativo, que
podem ser exercidas no &mbito e nos diferentes espacos educativos junto as criancas
e aos jovens. Ao refletir sobre o papel da escola na circulacdo da producao de sentido
sobre a comunicac¢ao, Orofino (2008) reforca a necessidade de pensarmos a escola
e 0s ambitos da educac¢do ndo-formal como locais de intensificacdo da reflexao cri-
tica sobre os meios de comunicac¢do, bem como possibilitar e ampliar as formas de
producdo e de difusdo de novos modos de significar o mundo, utilizando as mesmas
tecnologias. Tal papel é assumido pela articulagdo entre a Comunicacao e Educacao,
nomeada neste trabalho tanto por midia-educag¢do como por educomunicagdo.

E essa articulacdo ndo deve ser pensada de maneira pluridisciplinar, com a
mera justaposicdo de dois campos de conhecimento, numa separacdo entre forma
e conteudo. E preciso Comunica¢io e Educacdo como praxis, em uma perspectiva
interdisciplinar, ou mesmo transdisciplinar. A comunicagao é para a educac¢do mais
que técnica ou tecnologia de transmissdo de conhecimentos. Ela é aqui pensada em
sua dimensao pedagogica, como esfera de compartilhamento e interacdo entre pes-
soas que colaboram e aprendem juntas. Entre pessoas e grupos sociais que se apro-
priam das dindmicas de comunicac¢ao e construcdo de cultura. Por sua vez, a educa-
cdo é mais que um campo de atuacdo da comunicacao, ela é mais que transferéncia
linear e unidirecional de conhecimentos. Deve ser pensada como a¢ao comunicativa,
na qual conhecimentos sdo compartilhados, de forma dialdgica.

A fluidez das fronteiras entre esses campos do saber tem possibilitado, segundo
Baccega (2009), o intercambio de conhecimento uma vez que 0s pressupostos tedricos
de uma unica disciplina ja ndo sdo capazes de analisar e esgotar o objeto como um
todo. Tal convergéncia é o lugar onde se situa o campo da midia-educacdo enquanto
espaco que permite a aglutinacdo de saberes. Soares (2011) ratifica a importancia
de pensarmos a relacdo entre Comunicagdo e Educacgdo na Otica da interacdo e da
interdiscursividade, uma vez que é o didlogo com outros discursos que garante a sua
sobrevivéncia e a sua especificidade. Sua materializagdo é apresentada pelo autor
em quatro areas de intervencao social: a educacdo para a comunicac¢ao, a mediacao
tecnoldgica na educacao, a area da gestdo da comunicacdo no espag¢o educativo e a
area da reflexdo epistemoldgica sobre este campo.

Este artigo volta-se a esta ultima esfera, entendida como “reflexdo académica,
metodologicamente conduzida, que vem garantindo unicidade as praticas da Edu-
comunicacdo, permitindo que o campo seja reconhecido, evolua e se legitime” (SO-
ARES, 2011, p. 27). Apresentamos aqui alguns dos aportes tedricos que sustentam a
reflexdo e atuagao dentro deste campo buscando tanto a sedimentacdo de conceitos
como o alargamento de discussOes a partir de outros olhares. Além das questdes em
torno da cultura midiatizada, ja apresentadas nesta introducdo, propomos a incor-
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poracdo das leituras sobre producdo e reconhecimento de Eliseo Veron, das discus-
sOes sobre a Estética da Recepcdo elaboradas pela Escola de Konstanz, bem como
as contribuicOes ja tradicionais em torno das mediagdes de Jesus Martin-Barbero e
Guillermo Orozco Gomez.

Estética da recepcdo e a formacao da audiéncia infanto-juvenil

A epistemologia da educomunicacdo encontra nos estudos de recepcdo uma de
suas grandes referéncias, principalmente no contexto da educacdo para os meios
(LOPES, 2011), que segundo Soares (2011) recai sobre a relacdo entre os polos do pro-
cesso de comunicacdo e em projetos educativos de formacao de receptores. Segundo
a definicdo alocada no manual latino-americano de educacdo para a comunicacao,
esta pratica deve propor a formacao de um sujeito critico, criativo e ativo frente aos
meios de comunicac¢do. Tal busca pressupde o entendimento do receptor enquanto
ser historicamente e culturalmente inserido em um grupo social, que participa de
diversos processos comunicativos e é dotado de uma visdo de mundo. Sua posicao €
ativa na sua relacdo com as mensagens midiaticas, podendo inclusive reelabora-las e
confronta-las. Dessa forma, o manual apresenta que

A Educagdo para os Meios de Comunicagdo representa um processo que tende
a problematizar tanto o conteudo quanto a relagdo estabelecida pelo suf'eito
receptor com os meios de comunicacdo, confrontando a proposta cultural dos
meios (como parte da sociedade) com a sua propria, esclarecendo as suas di-
vergéncias e convergéncias (CENECA, 1992, p.20).

Tal formacdo se coloca como de suma importancia em um contexto no qual a
comunicac¢do ganha o status de “escola paralela”, por meio da qual as criancas e os
jovens adquirem diversos tipos de conhecimento sobre a realidade. Segundo pes-
quisa do Painel Nacional da Televisdo realizada pelo Ibope Media, o tempo de con-
sumo televisivo pelo publico infanto-juvenil passou de 4h43 em 2004 para 5h35 em
20143 (TEMPO, 2015). De acordo com os dados obtidos, o periodo de exposi¢do aos
conteudos televisivos de criancas e adolescentes entre quatro e 17 anos é superior
do que aquele passado nos bancos escolares, cuja média em nosso pais é de 3h15. A
educacdo para a comunicagao, portanto, tem a tarefa tanto de problematizar esta re-
lagdo entre jovens, infancia e midia quanto para buscar a ressignificacao dos conteu-
dos midiaticos, como produzindo uma resposta social a esses meios. Nesta praxis, 0s
estudos de recepc¢do colocam-se como um percurso teorico-metodologico essencial
para os educomunicadores.

Dentre os referenciais tedricos presentes nos estudos de recep¢do no Brasil,

3 A pesquisa foi realizada em 15 regides metropolitanas do Brasil e o consumo televisivo de criancas e adolescentes de todas as
classes sociais foi contabilizado diariamente via people meter. Os dados se referem a televisdo tanto a televisio aberta como a
fechada e néo inclui a programacéo por demanda (TEMPO, 2015).
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pouca atencdo se tem dado a “estética da recepcao”, expressao criada pelos pensado-
res da Escola de Konstanz, na Alemanha, em meados do século XX. Nela, as relacdes
entre o leitor e a literatura sdo pensadas em um contexto dialético, no qual poiesis e
aisthesis sdo postas frente a frente. Wolfgang Iser estabelece uma relacdo ludica en-
tre autor e leitor, como que num jogo no qual “o texto é composto por um mundo que
ainda ha de ser identificado e que é esbocado de modo a incitar o leitor a imagina-lo
e, por fim, a interpreta-lo” (ISER apud LIMA, 2002, p.107). Iser fala dessa dupla ope-
racdo de imaginar e interpretar, que leva o leitor a construir novas formas e sentidos,
a partir de seu contexto, “transgredindo” as referéncias propostas no texto. Para ele,
“ndo importa que novas formas o leitor traz a vida: todas elas transgredem - e, dai,
modificam — o mundo referencial contido no texto” (idem, p.107).

E, por certo, na perspectiva da compreensdo que os autores da Escola de Kons-
tanz formulam sua “estética da recepc¢do”, que também pode ser pensada como “po-
ética da recepcdo”. E essa articulagdo que coloca em interacao autor e leitor, no cam-
po dos estudos da literatura, pode ser aplicada também a interacdo dos sujeitos do
processo comunicacional, vistos ndo mais como emissor e publico alvo a ser atingido,
mas como interlocutores, que colocam em jogo suas representacgdes. Assim como nos
estudos de recepc¢ao difundidos na América Latina, aquela concepcdo tedrica nos
permite o estudo da producédo de sentidos no tempo-espaco social em que vivem 0s
receptores, para além dos discursos da midia, em um deslocamento das poéticas da
midia as estéticas da recepcao.

Ao reler os textos do grupo de Konstanz, em 1986, a pesquisadora portuguesa
Maria Teresa Cruz ja observava a superacdo do isolamento da obra na critica litera-
ria, entdo estudada a partir do encontro da obra com o leitor. Ela sugere uma pas-
sagem da poiesis para a aisthesis, quando se pretende compreender a producao de
sentidos. E explica esse deslocamento teorico-metodologico como uma “passagem de
uma problematica da producgao (...) para uma problematica da recepcdo e do con-
fronto com a obra, em consonancia com o sentido original da ‘aisthesis’ grega e, mais
tarde, da estética kantiana” (CRUZ, 1986, p. 57). Neste caso, a recepc¢ao se configura
como algo mais complexo que a mera decodificacdo da mensagem. Trata-se de uma
reelaboracdo dos sentidos propostos no texto.

Poderiamos, entdo, propor um desdobramento da experiéncia estética em expe-
riéncia poética. Nela teriam lugar ndo s6 os movimentos interpretativos realizados
na fruicdo mas, também, a transformacao dos sentidos ali produzidos em novos dis-
cursos, que se oferecem a novas interpretacdes, em um processo dialégico e dialético,
vivenciadas por “comunidades interpretativas”, para adotarmos a denominacao de
Stanley Fish. Este conceito, que recupera a condicdo do ser humano como “ser social”
e lembra que a cultura é resultado da acao da coletividade, é central na estética da
recepcdo, juntamente com o de “horizonte de expectativas”, proposto por Jauss, para
explicar a producdo de sentidos na relacdo entre o leitor e a obra. Este segundo con-
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ceito projeta uma relacdo de interagao entre os dois, ao lembrar que a obra pauta o
processo signico, propondo um campo tematico para o processo interpretativo. Ja o
leitor, o “fruidor”, projeta na obra as suas expectativas e interesses, em uma relacdo
especular, no sentido de espelhamento. O que se tem, portanto, € uma relacdo de in-
teracdo, na qual a midia assume uma condi¢do mediadora entre emissor e receptor,
inseridos em seus contextos socioculturais. A comunicacdo assume, assim, seu senti-
do original de “tornar comum”, de “compartilhar”, extrapolando em muito os limites
da “transmissao”.

Trata-se, entdo, de uma relacdo de autoconhecimento, na qual a compreensao
dos sentidos da obra se desdobra em compreensdo de si mesmo. A esse respeito, ao
confrontar as trés dimensoes da fruicdo estética — poiesis, aisthesis e katharsis — Jauss
sustenta que a experiéncia da aisthesis pode “se incluir no processo de uma formacao
estética da identidade, quando o leitor faz a sua atividade estética ser acompanhada
pela reflexdo sobre o seu proprio devir” (JAUSS, apud LIMA, 2002, p.103). Ele cita,
entdo, Zimmermann, para quem “a importancia do texto ndo advém da autoridade
de seu autor, ndo importa como ela se legitime, mas sim da confrontacdo com a nossa
biografia. O autor somos nos, pois cada um € o autor de sua biografia” (idem, p. 103).

Trata-se de uma relacdo entre “producao e reconhecimento”, como propoe Eli-
seo Verdn ao falar do processo de producdo de sentidos. Para o autor argentino (VE-
RON, 2004, p- 69), “os discursos sociais sdo sempre produzidos (e recebidos) dentro
de uma rede extremamente complexa de interdeterminac¢6es”. Para ele (idem, p.70)
a producdo e o reconhecimento sdo como “podlos” do sistema produtivo e “implicam,
ambos, redes de relacdes interdiscursivas”, o que nos leva a reconhecer a interdis-
cursividade “como uma das condi¢des fundamentais de funcionamento dos discur-
sos sociais”. Afinal, diz ele, “como um texto é o lugar de convergéncia de uma mul-
tiplicidade de sistemas de determinacdes, ele sempre admite uma pluralidade de
leituras” (idem, p.70).

Por certo, ndo se trata de esvaziar a importancia do emissor pura e simplesmen-
te. Mas de valorizar a participacdo do receptor, como interlocutor do processo que
se desenrola. Mais vale pensar em uma relacdo de interacdo, que tem na obra — na
mensagem —um ponto de encontro. Dessa maneira, a poética da emissdo se encontra
com a estética da recepcdo, em processos dindmicos de producdo de sentidos. A ex-
periéncia estética se desdobra em experiéncia poética.

As perspectivas das media¢coes na praxis educomunicativa

Se os estudos de recepcdo sdo considerados um importante aporte tedrico para
a praxis da educomunicacdo, o mesmo pode ser dito sobre as discussdes realizadas
pela teoria das mediacdes enquanto desdobramento das analises em torno das audi-
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éncias e dos processos comunicativos (LOPES, 2011), sobretudo quando pensamos na
relacdo entre midia e o publico infanto-juvenil. Inserida na relacdo entre comunica-
cdo e cultura, a teoria das media¢Ges propde um redimensionamento do eixo de de-
bate em torno dos estudos comunicacionais que “deve se deslocar dos meios para as
mediacgdes, isto é, para as articulagdes entre praticas de comunicacao e movimentos
sociais para as diferentes temporalidades e para a pluralidade de matrizes culturais”
(MARTIN-BARBERO, 1997, p.258).

Neste contexto, o autor propde, na década de 1980, um mapa noturno para ex-
plorar o entdo novo campo composto por trés mediagdes culturais da comunicacao:
a cotidianidade familiar, a temporalidade e a competéncia cultural, que remetem a
dois eixos. O primeiro, sincronico, trata das Logicas de Producado (LP) em sua relagdo
com as Competéncias de Recepc¢ao e de Consumo (CR). Ja o segundo, diacrénico e de
larga duracdo, das Matrizes Culturais (MC) e dos Formatos Industriais (FI). Desta for-
ma, Martin-Barbero traz a insercdo cultural do receptor como dimensdo mediadora
de sua relacdo com os meios de comunicacado (BRAGA, 2012) e, neste primeiro mapa
noturno, trata das mediacdes culturais e sécio-culturais da comunicacdo (MARTIN-
-BARBERO, 1997).

Ao tracar um panorama dos itinerarios de investigacdo do campo da comunica-
cdo na América Latina a partir dos anos 1990, o autor (2004) realiza uma reconfigu-
racdo acerca de seu pensamento sobre media¢des. Ao assumir um novo olhar sobre
as relacOes entre comunicagdo, cultura e sociedade, Martin-Barbero (2009, p.151)
analisa a presenca dos meios de comunica¢ao na vida social ndo apenas em um viés
ideoldgico, mas sim “como uma capacidade de ver além dos costumes, ajudando o
pais a se movimentar”. Movimento este que levou a inversdo do seu primeiro mapa
que, entao, das tramas culturais da comunicacao se desloca para as tramas comuni-
cativas da cultura, ou seja, “reconhecer que a comunicac¢ao estava mediando todos os
lados e as formas da vida cultural e social dos povos. Portanto, o olhar ndo se invertia
no sentido de ir das mediag¢Oes aos meios, sendo da cultura a comunicacdo” (MAR-
TIN-BARBERO, 2009, p. 153). Tal rearranjo faz o autor estabelecer um novo mapa,
composto pelos dois eixos do mapa anterior, que se relacionam a partir das media-
cOes comunicativas da cultura compostas, segundo Martin-Barbero (2004), pela tec-
nicidade, pela institucionalidade, pela socialidade e pelas ritualidades.

As discussdes sobre mediacdes comunicativas da cultura foram desdobradas
por Jesus Martin-Barbero em reflexdes posteriores (2006, 2009), nas quais o autor
reforca o papel central da comunicacao no desenvolvimento e insercdo da cultura no
espacgo-tempo da tecnologia e do mercado a partir do qual precisamos “[...] pensar o
novo mapa que essas tensdes desenham entre as mutacdes tecnologicas, as explosdes
e implosdes das identidades e as reconfiguracdes politicas das heteregoneidades”
(MARTIN-BARBERO, 2006, p.53). Neste contexto, sdo incorporados aos mapas ante-
riores os eixos da temporalidade/espaco e os fluxos/mobilidade, enquanto “mutacdes
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culturais contemporaneas” (LOPES, 2014, p.72).

A perspectiva das mediagoes culturais da comunicacdo advém das discussdes de
hermenéutica de Paul Ricoeur, de quem Martin-Barbero foi aluno. O texto, definido
por Ricoeur (1986) como discurso fixado pela escrita, ganha materialidade e autono-
mia assim que escrito e se desvincula de seu autor e de suas inten¢des. Em sua obra
Du texte a l”action, Ricoeur nos convida a pensarmos sobre a convergéncia da teoria
do texto com a teoria da acdo humana. O autor propde uma andlise da dialética da
interpretacgdo nas teorias do texto, da acao e da histdria, em busca de conexdes entre
elas. Ao tratar da convergéncia entre a teoria do texto e a da acdo, Ricoeur (1986)
afirma que a nocao de texto se constitui como bom paradigma para a acdo humana,
da mesma forma que esta se configura como bom referente a uma série de categorias
de textos.

O deslocamento dialético “do texto a acdo” proposto por Ricoeur encontra eco,
por certo, com as formulagdes da “estética da recep¢ao” do grupo de Konstanz, em
seus estudos sobre a literatura e a leitura. Também, com as relacdes entre producao
e reconhecimento identificadas por Veron, ao observar que o leitor se reconhece no
texto lido. Ainda, com os ensinamentos de Mario Kaplun (1992 e 1998), que lembra
que o verdadeiro aprendizado se da quando o educando se apropria do discurso,
fazendo dele um instrumento de leitura critica da realidade. E isso tudo se da em
um contexto de mediac¢des culturais que envolvem as praticas comunicacionais na
sociedade contemporanea, marcada por intensa midiatizacdo.

As mediac¢Oes encontram em Guillermo Orozco Gomez outro importante inter-
locutor, principalmente quando consideramos o seu trabalho acerca da relacdo entre
a formacao criancas e adolescentes no ambito da midia-educacdo e a questdo das
multiplas mediacdes. Orozco Gomez nos propde o modelo da Mediacdo Multipla, de
carater epistemologico e metodoldgico, que se completa com as particularidades te-
oOricas resultantes de cada pesquisa. Segundo o autor (2014), varias sdo as fontes de
mediacdo - tanto a partir do emissor da mensagem e sua circulacdo quanto a partir
dos processos de recepcao e seus contextos —, pois

A mediacdo se origina em varias fontes: na cultura, na politica, na economia,
nas classes sociais, na identidade de género, na idade, na etnia, nos meios de comu-
nicacao, nas condig¢des situacionais e contextuais, nas institui¢cdes e nos movimentos
sociais. Origina-se também na mente do sujeito, nas suas emocdes e em suas expe-
riéncias. Cada uma dessas instancias € fonte de mediacdo e também podem mediar
outras fontes* (OROZCO GOMEZ, 1993, p. 34).

Orozco Gomez (2014) nos explica que a légica do modelo da Mediagao Multipla
possibilita que sejam articuladas as diferentes mediacdes, partindo de suas fontes,

4 La mediacidn se origina em varias fuentes: en la cultura, en la politica, en la economia, en la clase social, en el género, en la
edad, en la etnicidad, en los medios, en las condiciones situacionales y contextuales, en las instituciones y en los movimientos
sociales. También se origina en la mente del sujeto, en sus emociones y em sus experiencias. Cada una de estas instancias es
fuente de mediaciones y puede también mediar otras fuentes (OROZCO GOMEZ, 1993, p. 34).
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aos receptores. Ao tratar da relagdo entre televisdo e audiéncias na dtica das media-
¢cOes multiplas, o pesquisador nos alerta para pensarmos a TV ndo apenas como um
meio de comunicac¢do, atribuindo-lhe cinco dimensdes: a tecnologica, a discursivo-
-linguistica, a midiatica, a institucional e a estética. Tampouco podemos conceber as
audiéncias enquanto apenas audiéncias, tendo em vista que sua interacdo com essa
linguagem audiovisual, denominada por ele de assisténcia televisiva, sdo processos
mediados. O autor agrupa as fontes mediadoras em duas vertentes: as micromedia-
cOes e as macromediacOes e também incorpora as dimensdes da televisdo acima
mencionadas como mediacdes.

No primeiro grupo estdo situadas as medigdes advindas da individualidade dos
sujeitos, que

[...] na qualidade de membros de uma audiéncia, concretizam “estratégias
televisivas” inspiradas em primeiro lugar no que lhes é caracteristico como
individuos para, em seguida, concretizar também “contratos de recep¢ao”
(leitura ou escuta) a partir de onde se conectam com outros formando “comu-
nidades de apropriacdo e interpretacdo” dos referentes televisivos (OROZCO
GOMEZ, 2014, p.37).

Assim, o autor caracteriza a recepcdo televisiva como um processo altamente
culturalizado — a partir da existéncia de grupos de interlocucdo — e complexo — uma
vez que se concretiza anteriormente ao contato do sujeito-audiéncia com a TV — aos
microprocessos e atos televisivos e aos momentos que sucedem essa interacdo. Estas
recepcoes que acontecem em cendrios além do contato direto com o televisor sdo de-
nominadas por Orozco Gomez como recepcoes secundarias e terciarias e remetem as
noc¢des aqui apresentadas de circulacdo e fluxo adiante (BRAGA, 2012). Ja a recepc¢do
televisiva de primeira ordem corresponde a recepcdo direta, suscetivel as mediagoes
situacionais e as decisdes prévias do receptor.

As macromediacdes estabelecidas por Orozco Gomez (2014) compreendem a
identidade ou as identidades, que se referem tanto as individuais dos sujeitos como as
das audiéncias enquanto condigdo coletiva e sdo definidas como uma das mediacdes
resolutivas do processo de assisténcia televisiva e um dos principais desafios para a
pesquisa e educacdo dos receptores. A percepcdo e as percepcdes sdo um segundo
grupo de mediacdes que se estabelecem pelos sentidos atribuidos aos programas te-
levisivos pela audiéncia. Segundo o autor, esta mediacdo impede a garantia de que
as intencdes dos emissores serdo as mesmas captadas pelos receptores. O terceiro
tipo de macromediagoes consiste na Instituicdo ou institucionalidades praticada pela
televisdo enquanto instituicdo social, bem como por outras instituicdes das quais
0s receptores participam e, por consequéncia, condicionam e contextualizam sua
producdo de sentido e interagdo com a TV. Nesse rol de institui¢des, Orozco Goémez
(2014) inclui os espagos educativos e enfatiza a sua importancia na educacao para a
comunicacao junto a audiéncia infanto-juvenil e os desafios que cercam esta praxis.
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As mediacdes, entendidas como um “[...] processo estruturante que configura
e reconfigura tanto a interacdo dos membros da audiéncia com os Meios quanto a
criacdo por parte deles do sentido da interacdo” (LOPES, 2011, p.47), se legitimam na
praxis da midia-educacdo enquanto mapa tedrico-metodologico. Orofino (2008) cor-
robora tal pressuposto ao considerar que as mediacdes devem permear os debates e
praticas envolvendo os estudos da relacdo entre criancas, jovens e meios de comuni-
cacao, pois

Nos precisamos levar em conta o fato de que os sentidos produzidos pelas
criancas sdo construidos socialmente e que esse movimento (do consumo cul-
tural) € um processo complexo e multifacetado, em que diferentes instancias
sociais competem entre si: as proprias criancas dotadas de suas subjetivida-
des, a familia, a cultura de bairro, a religido, a escola e as proprias midias
entre si ou em seus discursos internos (OROFINO, 2008, p.124§).

Orozco Gomez (2014) nos alerta para o fato de que pensar e praticar a educo-
municacdo na perspectiva das mediagdes no contexto da midiatizacdo significa nao
mais apenas formar receptores criticos, mas também usuarios/produtores ativos e
criativos. O alargamento da funcdo do educomunicador se deve ao que o autor de-
nomina como “condi¢cdo comunicacional” (OROZCO GOMEZ, 2014), que dialoga, de
certa maneira, com a interpretacdo do papel estruturante da comunica¢do em nossa
cultura realizada por Jesus Martin-Barbero. O pesquisador mexicano explica que

Se antes era fundamental formar para a recepg¢ao, agora € imprescindivel for-
mar para a emissdo e producdo criativas. Isso visa tornar realidade essa cultura de
participacdo que as redes sociais, pelos menos nos paises ibero-americanos, ainda
ndo assume plenamente. Os novos participantes na comunicacdo tém de aprender a
ser comunicadores. E isso é um desafio complexo, politico, cultural e sdcio-econdmi-
co, mas que comeca com a comunicacéo e a educacio (OROZCO GOMEZ,2014, p.33)

Outro ponto que marca a contribuicdo da teoria das media¢des para o campo da
midia-educacdo ¢é a concepcdo de que nas tramas comunicativas da cultura surgem
os ambientes de educacdo enquanto um novo meio educacional difuso e descentra-
do quando comparado ao sistema educativo moderno balizado nos livros e na esco-
la (MARTIN-BARBERO, 2006). A mediacdo tecnoldgica na sociedade atual contribui
para que a escola perca a sua funcdo de espaco legitimadora do conhecimento e,
assim, “a diversificacdo e a difusdo do saber, fora da escola, sdo dois dos desafios
mais fortes que o mundo da comunicagio propde ao sistema educativo” (MARTIN-
-BARBERO, 2006, p. 56).

Para Orozco Gomez (1997) o que é oferecido pelos meios de comunicacdo as
criancas e adolescentes, para além de um juizo de valor sobre seu conteudo, se cons-
titui como um conhecimento mais adequado para localizar-se e mover-se em seu
cotidiano e que tal caracteristica ndo pode ser desconsiderada nos processos edu-
cativos formais e ndo-formais. Sobre esta questdo é importante retomarmos um de-
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bate realizado em trabalho anterior (BARROS, 2011), quando foi proposto que nao
limitemos a dimensdo pedagogica da comunicac¢do a um uso instrumental dos meios
de comunicacgdo pelo educador. Para além de uma visdo de forma ou conteudo em
torno da relacdo entre Comunicacao e Educacdo, precisamos recuperar a figura do
receptor a fim de que pensemos o processo comunicativo no ambito da recepcao e
da fruicao.

Consideracodes finais

Buscamos com este artigo contribuir para os debates sobre a relagdo entre midia,
infancia e juventude a partir da andlise do aporte tedrico da Midiatizagdo, da Estéti-
ca da Recepcdo e das nocgoes de Produgdo e Reconhecimento enquanto propostas de
alargamento das bases conceituais da epistemologia da educomunicac¢do, bem como
da teoria das mediacdes, perspectiva cuja importancia € reconhecida na praxis midia-
-educativa. Problematizar a Comunicacdo e a Educacdo na chave da Estética da Re-
cepcao é apostar na capacidade do receptor-educando como sujeito da producdo de
sentidos, é investir no empoderamento desse receptor, entdo ativo e participativo. E
essa valorizacdo da recepcdo como lugar de reconhecimento e producdo de sentidos
se coloca no contexto social no qual estdo inseridos os sujeitos sociais, em um tempo
historico e lugar social. O texto se converte em acao quando os sentidos sdo observados
no plano da pragmatica, para além dos planos sintatico e seméantico. E esse processo
de interacdo, presente nas relagoes entre Comunicac¢do e Educacdo, se da no cotidiano
das pessoas, marcados por uma diversidade de mediacdes culturais que atuam nas
relacdes entre producao e reconhecimento dos individuos e comunidades.

Para pensar comunicacao, infancia e juventude na contemporaneidade precisa-
mos de um novo arcabouco tedrico, de novas escolhas epistemoldgicas para a melhor
compreensdo das dindmicas sociais. Essas novas geragoes ja nasceram numa socie-
dade midiatizada, intensificada pela proliferacdo de aparatos moveis de comunica-
cado e informacao interconectados em rede. Precisamos, entdo, pensar comunicacao
como interacdo, como experiéncia estética e sensivel, que se dinamiza numa cons-
tante midiatizacgdo.

Mais do que meio de passagem, que ferramenta ou instrumento, os meios de
comunicacdo devem ser entendidos como elementos estruturantes da sociedade
contemporanea. Nesse contexto, a praxis educomunicativa nao deve mais limitar-se
apenas em propostas de formacao critica de receptores, mas igualmente abranger
o fomento de sua criatividade e de sua atividade, enquanto também produtores de
comunicacdo. Assim, estaremos preparando as criancas e os adolescentes para as
potencialidades e os desafios que a cultura midiatizada lhes impde.
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